Marques féminines à suivre
GILBERTO CALZOLARI

[bookmark: _GoBack]Fils d'un marchand de tissus et de la directrice d'une boutique haut-de-gamme, Gilberto Calzolari, né à Milan, a grandi dans la mode. Il est diplômé de l'Académie des Beaux-Arts de Brera, et a débuté sa carrière dans de grandes maisons italiennes comme Marni, Alberta Ferretti, Valentino, Miu Miu et Giorgio Armani. En 2015, il a fondé sa marque éponyme. Son logo – deux feuilles de ginkgo enrobant ses initiales "GC" – combine des références japonaises et d'art nouveau, et symbolise une marque enracinée dans les traditions du luxe milanais, mais puisant son inspiration dans les cultures du monde. Des imprimés floraux, des détails de broderies et appliqués sur des silhouettes sophistiquées et de couture raffinée positionnent les collections de M. Calzolari entre le prêt-à-porter et la couture. Sa première collection A/H 17-18, fabriquée dans la région des Marches en Italie, semble naitre des glaciers arctiques. Des couleurs blanc, bleu clair et glycine éclairent les mikados précieux en soie duchesse, le crêpe de laine et la fausse fourrure kidassia des vestes. En tant que designer éco-responsable, M. Calzolari soutient Polar Bears International, une association de protection des ours polaires et de leur habitat. La marque est représentée par le showroom Spring-Up à Milan et expose durant la Milan Fashion Week.

www.gilbertocalzolari.com


YOHANIX 

Le designer coréen Kim Tae Gun est diplômé du London College of Fashion et s'est formé chez Michiko Koshino, Givenchy, Balenciaga et Balmain. En 2011, il a lancé à Beijing sa marque de luxe abordable Yohanix, dont l'objectif est de produire des vêtements de grande qualité à un prix accessible. La marque vise les clientes âgées de la fin de la vingtaine au début de la quarantaine. Des collections éclectiques et versatiles combinent une variété de matières, du cuir aux perles style couture, en passant par des broderies en fil de métal. Des imprimés impressionnants et des pressions en signature complètent des silhouettes structurées, créant une esthétique puissante et parfois ironique. L'an dernier, Yohanix exposait au salon White de Milan et à la New York Fashion Week. Il bénéficie actuellement d'une grosse croissance internationale, avec sa collection A/W 17-18 distribuée dans 80 magasins de 18 pays, dont I.T. (Hong Kong), Galeries Lafayette (Paris) et Lotte (Corée). La marque a également lancé une ligne streetwear BLACX_YOHANIX, qui devient culte par son humour noir et sa satire politique intégrée dans des slogans et des imprimés.

www.yohanix.com


MARCO DE VINCENZO 

Le nom Marco De Vincenzo a été prononcé par tous comme l'un des majeurs de la “new wave” de Milan. Gagnant du prix ‘Who Is On Next’ de Vogue Italie en 2009, le designer a signé en 2014 un partenariat avec LVMH (qui a acquis 48% de sa société), qui lui a permis de lancer des lignes homme, chaussures et accessoires et de gagner rapidement une croissance internationale. M. De Vincenzo est un enthousiaste de la couleur, tout autant que de la texture et de la coupe. Engagées mais portables, ses collections portent des silhouettes d'inspiration rétro et des coupes au laser innovantes, des motifs contrastés et des options intelligentes de superpositions. Comme l'annonce le texte de présentation de l'un de ses shows, "créer une jonction entre des éléments apparemment incompatibles est une direction créative importante. Plus la différence est grande, plus le résultat sera original et personnel." A côté de sa propre marque, M De Vincenzo tient un rôle dans le design d'accessoires chez Fendi. La marque est actuellement distribuée dans plus de 150 magasins à travers le monde, dont Liberty (Londres), SHING KOONG PLACE (Beijing) et Net-a-porter (en ligne).

www.marcodevincenzo.com
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