Etichette Maschili Da Tenere Sott’Occhio

NECESSITY SENSE
Fondato nel 2015 a Taipei, Taiwan, da tre fratelli, Necessity Sense va oltre il concetto di capo d’abbigliamento individuale, con l'obiettivo di intrecciare una narrativa attraverso dettagli e stile particolare. Con il suo mantra, "A modern day propaganda", Necessity Sense rende un omaggio elegante alle sottoculture, perfettamente abbinato alla sensibilità occidentale e alla tradizione orientale. La loro collezione primavera / estate 2018 "Pressurized Paradise" è un'interpretazione della tradizione sartoria Taiwanese mixata con le influenze in arrivo dalla cultura americana degli skater per dare un tocco giovanile, con pantaloni oversize ed esagerati portati con camicie corte e botton down e blazer. Elementi in morbida seta rosa si ripetono nei dettagli e nei capi, creando un piacevole contrasto con abiti, camicie e maglie morbide, per un rinnovato senso di nostalgia. L'elenco dei negozi di Necessity Sense comprende H.Lorenzo e American Rag in Nord America, United Arrows e Nubian in Asia, Harvey Nichols e ETQ Store in Europa. Sono rappresentati dallo showroom Marcona 3.
www.necessity-sense.com

W'LFG'NG

W'lfg'ng è un marchio di Monaco di Baviera che crea contemporary outerwear per uso urbano: bellissime e funzionali bluse, impermeabili e giubbotti assicurano performance nascoste. Questi indumenti sono abbastanza intelligenti da essere indossati in città e in montagna: visto che Monaco è a un tiro di schioppo dalle Alpi, molte delle ispirazioni del brand provengono dagli abiti da alpinismo con sistemi modulari per tutte le stagioni. Così, i look di W'lfg'ng comprendono una giacca con rivestimento traspirante resistente all'acqua e idrorepellente e una abbinabile con fodera in alluminio resistente all'acqua, progettata per mantenere al caldo. Ognuno di questi capi può essere indossato separatamente; le giacche sono collegate tra loro con una zip tramite un sistema nascosto. I tessuti provengono da Svizzera, Italia e Gran Bretagna per garantire una qualità ottima; così le giacche ultra-leggere hanno un look iconico. Logicamente, si piegano in una tasca interna per riporle nei mesi estivi o durante un viaggio. Il marchio è attualmente disponibile in negozi come Lodenfrey, Monaco e Herrernes Magasin, Copenhagen.
www.wlfgng.com

M140
[bookmark: _GoBack]La nuova etichetta italiana m140 è stata fondata nel 2016 dai deisnger Stephano Ghidotti e Michele Canziani. Insieme hanno rilevato una fabbrica di tessuti fondata dal nonno di Canziani nel 1961 per produrre pigiami di alta qualità. Lo stile rilassato e la nonchalance del loungewear è tuttora palpabile nelle collezioni di m140, che unisce queste influenze con le tradizioni sartoriali e il savoir-faire italiano. Tutto è fatto con tessuti italiani da artigiani altamente qualificati. Il lavoro di m140 rispetta la tradizione sartoriale e i riferimenti retrò, ma la sua estetica è moderna, con note di streetwear e utility wear nei volumi over, dettagli funzionali e materiali. Nel 2017 il marchio ha vinto il premio dell'etichetta italiana Herno al concorso Who's On Next; ed è in corso una collaborazione con Herno per l’A / I 18-19 e la P / E 19. Anche se è giovane, il marchio vanta già un'importante lista di negozi, tra cui 10 Corso Como Seoul (Corea), Club 21 (Singapore), Galeries Lafayette (Francia) e Yoox (online). È rappresentato dallo Showroom Point.
www.milano140.it
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