REPORT


FITNESS ENTRA NEI NEGOZI


Esther Stein

IL SEGMENTO DELL’ATHLEISURE HA FATTO ENTRARE LO SPORT NEL MONDO DELLA MODA – ORA ENTRA NEI NOSTRI NEGOZI: UN NUMERO CRESCENTE DI NEGOZI PROPONE CORSI E TRATTAMENTI BENESSERE. 

[bookmark: _GoBack]Fare yoga nel centro commerciale? Andare in un department store di fascia alta per incontrare il personal trainer? I rivenditori di lusso internazionali hanno recentemente adottato un approccio basato sull'esercizio fisico pensato per i consumatori. Nel mese di maggio, Saks Fifth Avenue di New York ha aperto "The Wellery", una zona con prodotti, sessioni di allenamento e trattamenti pensati per la salute. Lo spazio, che si trova al secondo piano del negozio sulla Fifth Avenue di New York, è aperto fino a ottobre. Lo scorso anno, Selfridges a Londra ha lanciato il 'Body Studio', un’area di 37.000 metri quadrati, dove tutto è correlato al bodywear. Per l'apertura, lo spazio eventi Ultralounge è stato trasformato in uno studio per l’allenamento con corsi di spinning e yoga. I londinesi possono lavorare sul proprio corpo e sulla bellezza da Harrods, che a maggio è diventato sede della "Wellness Clinic". Oltre 10.500 m² di spazio, gli ospiti possono trovare una gamma completa di proposte beauty, tra cui agopuntura, terapie laser, allenatori personali e trattamenti anti-invecchiamento.

Le etichette di moda stanno prendendo in mano il fitness dei consumatori. Il duo di dedigner del brand Dsquared2, Dan e Dean Caten, propongono attività sportive presso "Ceresio 7 Gym & Spa" nella loro sede di Milano - ovviamente solo per i soci. Lululemon segue un approccio più democratico: i clienti possono provare i modelli da yoga dell'etichetta USA durante i corsi gratuiti tenuti presso i negozi. La catena Bandier, al primo piano del flagship di New York, propone attività premium, al piano superiore gli ospiti trovano il "Fashion, Fitness & Music" presso la palestra del negozio. I centri commerciali scoprono anche come lo sport possa essere utilizzato come attrazione. Il Mall di Berlino, per esempio, offre una vasta gamma di attività, dalla corsa allo yoga - anche con alcuni corsi di salsa.

Il concept non è nuovo. "Da Saks abbiamo una lunga storia nella creazione di mondi sperimentali e pionieristici nei nostri negozi. Nel 1935 uno di questi era caratterizzato da una pista da sci ", spiega Tracy Margolies, Chief Merchant di Saks Fifth Avenue. ‘’Con "The Wellery", ci proponiamo di creare un rifugio per i nostri clienti, un luogo in cui possono trovare tranquillità nel bel mezzo della nostra città frenetica". E i consumatori tendono a spendere più in negozio quando hanno piacere di passarci del tempo: 'Bodywear' dovrebbe aumentare le vendite di Selfridges per oltre il 60% entro il 2018. Il futuro sembra certamente sano!
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