INTERVISTA

ANDREA CANÉ, WOOLRICH

Shamin Vogel

Woolrich è una delle aziende più iconiche del segmento outerwear, un’azienda che comprende le esigenze del settore. WeAr ha intervistato Andrea Cané, Direttore Creativo Globale di Woolrich International, per conoscere meglio il futuro della società e il suo parere sul reatil.

Signor Cané, dove vede lo sviluppo di Woolrich John Rich & Bros. nei prossimi 5 anni?
Vedo Woolrich JR & B alla guida del segmento che io chiamo "autenthic contemporary" outerwear.
JR & B è la nostra linea premium, incentrata sulla creazione della nuova generazione di Parkas. L'aggiornamento delle nostre icone fa parte della nostra longevità nel settore: ci siamo  da quasi 200 anni!
 
Cosa è cambiato dalla fusione con Woolrich International e quali cambiamenti si aspetta in futuro?
Dopo la fusione ci concentreremo su due segmenti: JR & B coprirà il segmento urban e verrà creata una nuova etichetta per il segmento outdoor. Il marchio è molto conosciuto nell'industria outdoor e dobbiamo rafforzare la nostra presenza in questo segmento con un posizionamento positivo, creando un posizionamento più city / urban di JR & B.
 
Quali sono i suoi ultimi progetti retail? Inoltre, del concept store di Milano?
Stiamo aprendo 4 nuovi negozi (Düsseldorf, Francoforte, Toronto e Milano). Questo focus sul retail sta spingendo l'azienda a cambiare il modello di business, offrendo molte consegne e specificità per la vendita al dettaglio specifiche e personalizzazione. Per quanto riguarda il negozio di Milano, stiamo lavorando per costruire una nuova esperienza di acquisto. Questo negozio sarà un viaggio da 'Urban' a 'The Outdoors'. Il layout sarà finalizzato per l’A / I 18, con il lancio della nuova collezione outdoor. Ci piace l'idea di "cambiare l'ambiente retail".
 
Dove vedete la crescita più forte per Woolrich - in termini di prodotto, ma anche geografica?
Nell’outerwear. Stiamo anche entrando nel settore delle calzature e estendendo gli accessori e il RTW. In termini geografici, abbiamo 3 aree principali con priorità diverse: in Europa svilupperemo il Regno Unito e la Francia. In Nord America dobbiamo riacquistare la nostra posizione di rilievo perché siamo un marchio americano. In Asia stiamo consolidando il Giappone e avviando la Corea, prima di entrare in Cina.
 
Avete annunciato una collaborazione con Cordura, ci sono altre novità?
La collaborazione con Cordura fa parte della nostra strategia che prevede di lavorare con i produttori unici che ci diano quella credibilità necessaria per l'innovazione nei prodotti. Collaboriamo anche con altri fornitori di tessuti e leader di componenti come Vibram per le scarpe. Dal lato industriale, in Pennsylvania stiamo lavorando per i più importanti marchi di streetwear; saranno svelato tutto con l’A / I 17 e A / I 18. Stiamo anche lavorando a una collaborazione con un marchio di scarpe iconiche che verrà lanciata in ottobre. E per l’A / I 18, attualmente confermiamo un paio di progetti con nuovi designer di talento. Rimanete sintonizzati…
[bookmark: _GoBack]www.woolrich.com
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