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Oggi si attirano consumatori creando concept chiari e piccoli e restando fedeli al DNA del brand. E’ questione di energia e invitare le persone a partecipare alla comunity. Bisogna credere in  qualcosa e sostenere le proprie idee - un marchio senza una chiara identità e valori forti non è pertinente oggi.

Eliminare i prodotti superflui e concentrarsi su elementi che veramente rispecchiano il DNA della tua azienda ha un effetto positivo sul sell-through. In altre parole, un buon sell-through va in sintonia con un concept ben curato.
 
Quello che valutiamo nei nostri marchi è la ricerca di una nuova creatività. Non si tratta del numero di prodotti in una collezione - si tratta di una direzione forte e chiara. Apprezziamo le etichette che ci fanno desiderare di essere parte del loro universo e che siano coerenti. Quindi, ciò che cerchiamo è la coerenza, la creatività e il concept.
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