ЛЕЙБЛ НА ПОДЪЕМЕ 

FYNCH-HATTON

Роджер Брандтс хотел создавать качественные, идеально сидящие базовые вещи для современного джентльмена по разумной цене. Из этого замысла и из страсти к Африке родился бренд Fynch-Hatton, названный в честь британского аристократа и знаменитого охотника Финча-Хэттона, главного героя фильма «Из Африки». Рекламные кампании лейбла показывают мужскую дружбу в обстановке сафари — так и представляются слоны, шагающие на заднем плане.
Брандтc, в прошлом — байер, подчеркивает, что такой образный ряд и маркетинговые стратегии помогают ритейлерам, его клиентам. «Мы всегда на стороне ритейлера, стремимся понимать его и предлагать ему решения — такие как визуальное продвижение продукта, обучение и цифровой контент», — объясняет он. Неудивительно, что сильные визуальные образы бренда поднимают продажи: они передают ощущение свободы, дух приключений и мужественности.
Первоначально специализацией Fynch-Hatton был мужской трикотаж, но теперь это полноценный лайфстайловый бренд: коллекции включают рубашки, пиджаки, брюки, обувь и аксессуары. Брандтс тщательно отбирает поставщиков, стремясь, чтобы его предприятие не вредило окружающей среде, оставаясь при этом прибыльным. Вместе с немецкой благотворительной организацией Welthungerhilfe бренд запустил проект Partner for Africa, который помогает сооружать в Африке колонки с питьевой водой и способствует другим разработкам, улучшающим жизнь на этом континенте. Используя местный хлопок в некоторых своих продуктах, он поддерживает фермеров-хлопководов в регионах к югу от Сахары.
[bookmark: _GoBack]Fynch-Hatton знает толк в экспорте, на который приходится 52% от его общих продаж. Бренд уже доступен в более чем 2 250 торговых точках 42 стран. Сейчас главные зоны его интереса — Китай, где открылись уже 14 бренд-зон в разных магазинах, и Канада, открывающая доступ ко всему американскому континенту. В Германии у бренда 7 магазинов и 40 бренд-зон. Ожидается, что к 2023 году оборот компании достигнет около 100 миллионов евро. К двадцатилетней годовщине лейбла в 2018 году Брандтс планирует открыть временные торговые точки и расширить предложение, охватив и сегмент женской одежды — капсульная коллекция уже тестируется в магазине бренда в Менхенгладбахе.
www.fynch-hatton.de


et i e o e, el 3 s S
e Gt e o oot s s

B T
T —
A ks Gy e s et

s et T e e

i e R o T




