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ЭКОЛОГИЧНАЯ ВИСКОЗА 

Вслед за хлопком, настала очередь вискозы беречь экологию. Ее производство может наносить огромный ущерб окружающей среде из-за интенсивного использования древесины. Вот почему GOTS, международный стандарт органического текстиля, теперь сертифицирует только одежду из смесей волокон, содержащих не более 10% вискозы или модала (более экологичный лиоцелл может составлять 30%). Несколько природоохранных групп борются с производством вискозы, на которую идут тропические леса. В мировом рейтинге ведущих производителей целлюлозных волокон, составленном Canopy Planet Society, первое место за ответственное использование древесины досталось Lenzing Group, производителю лиоцельного волокна Тенсел.

BIRKENSTOCK
НОВАЯ КОНЦЕПТУАЛЬНАЯ ТОЧКА

Birkenstock, прежде — марка ортопедической обуви, а теперь — модный бренд, недавно продемонстрировал в Париже свою первую коллекцию мужской и женской одежды прет-а-порте сезона Весна-лето 2018. А в июле бренд запустил экспериментальный бутик Birkenstock Box во дворе знаменитого берлинского концепт-стора Andreas Murkudis. Дуэт архитекторов из бюро Gonzalez–Haase превратил грузовой контейнер в мобильный шоурум, покрыв его снаружи хромом и заменив одну стенку окном: внутри достаточно места для дизайнерских коллекций. The Box отправится в тур по избранным локациям всего мира, и к каждой остановке будет приурочен выпуск лимитированных моделей, созданных в партнерстве с ритейлерами: так, из Берлина контейнер переедет в магазин американского бренда Kirna Zabête в Хэмптонсе.
www.birkenstockbox.com

МОДА ПЛЮС-САЙЗ
НЕ ОХВАЧЕННАЯ АУДИТОРИЯ

Две трети американских женщин и каждая вторая европейка носят размеры «плюс сайз». Моду для полных все чаще покупают и подростки: в США их число с 2012 по 2015 год возросло до 34% (увеличившись на 15%). Именно они — модные потребители завтрашнего дня: «Подростки оживляют рынок плюс-сайз. — говорит Маршал Коэн, главный аналитик отрасли в NPD Group, Inc. — Сегодняшние молодые потребители знают, чего хотят, и не согласны на меньшее». Однако в этом размерном ряду трудно отыскать симпатичные модели. Онлайн-сервис Dia&Co, специализирующийся на персональных консультациях стилиста, запустил кампанию #MoveFashionForward, чтобы поощрить дизайнеров предлагать больше образов для полных. Взамен компания поможет им разработать размерную сетку и окажет маркетинговую поддержку. 
www.dia.com

LIEBLINGSSTÜCK
ПОДОЙДИ ПОБЛИЖЕ

Душевный немецкий лейбл Lieblingsstück укрепляет отношения с ритейлерами своей кампанией Come Closer. Своих давних партнеров компания снабдила POS-терминалами, чьи материалы и цвета можно индивидуально адаптировать к стилю ритейлера благодаря модульной системе задней панели. Более 80 таких точек продаж под названием Create Your Own Shopconcept уже можно найти в магазинах. Кроме того, в этом сезоне запустится коллекция Bloggers Favorite. Лимитированная линия полевых курток, трикотажных топов, свитшотов и футболок продвигается через блогеров: это позволяет ритейлерам, партнерам Lieblingsstück, приобщиться к самым инновационным методам онлайн-торговли.
www.lieblingsstueck.com


CONVERSE X COLETTE X CLUB 75 
ТРОЙСТВЕННЫЙ СОЮЗ

Converse, Colette и Club 75 выпустили в ознаменование двадцатой годовщины Colette и второго дня рождения магазина Club 75 коллекцию, отдающую дань Colette и парижскому стилю в целом. В ней представлены две культовые модели кед 1970-х, One Star и Chuck Taylor красного, белого и синего цвета — намек на флаг Франции. Несколько моделей коллекции создал парижский дизайнер So Me. Розничная цена — 100 евро за пару.
www.club75.fr
www.colette.fr 
www.converse.com 


ALBERTO
ОТКРЫТИЕ БРЮЧНОГО МАГАЗИНА

Бренд Alberto начал производить брюки для профессиональных спортсменов в те времена, когда специальных штанов для гольфа просто не существовало. Мода и функциональность объединились, чтобы получить идеальную пару брюк для гольфа, велоспорта, тенниса и пешего туризма. Со временем маленький проект вырос в престижный бренд. Недавно Alberto открыл специализированный брючный магазин недалеко от своего концепт-стора в Менхенгладбахе: управлять им будут сотрудники штаб-квартиры бренда, таким образом получая прямую обратную связь от потребителя. Марко Ланови, управляющий директор Alberto, объясняет: «В основе нашей концепции лежит спортивная метафора: талант очень важен, но только постоянная тренировка вознесет вас на вершину».
www.alberto-pants.com
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