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Это последний номер 2017 года — года, который принес большие политические потрясения и неуверенность в завтрашнем дне, но одновременно и новые надежды. Он показал нам, что наконец-то появилось новое поколение, не похожее ни на одно другое. У этих молодых людей очень четкие представления о жизни, и они готовы выражать свое мнение в полный голос. Их искренне заботит социальная справедливость и отношение к окружающей среде. Они ни за что не согласятся с тем, что противоречит их мировоззрению, но когда изредка находят кого-то или что-то близкое по духу, можно не сомневаться в их лояльности и пылкой поддержке.
Как группу потребителей этих людей, возможно, требуется понимать глубже, чем любое прежнее поколение, с ними нужно выстраивать отношения, но если эти отношения складываются — то прочно и надолго.
Кроме всего прочего, это последний номер, посвященный сезону продаж Весна-лето 2018, поэтому в наших рубриках «Тренды мужской одежды», «Тренды женской одежды» и «Список покупок» мы постарались максимально обобщить все, что следует иметь в виду во время последних закупок. К следующему сезону Осень-зима 2018 поможет подготовиться наш прогноз макро-трендов WGSN, цветовой прогноз readymade и «Отчет о джинсовых тканях». Новая рубрика «События» посвящена ближайшим ключевым событиям модных столиц. Для рубрики «Лубук» наша международная редакционная команда, как обычно, отобрала самые интересные модели на торговых выставках по всему миру, стремясь держать вас в курсе новых имен со всего света.
На модном фронте тревожные новости: крупные сети универмагов, которые до недавнего времени казались непотопляемыми, закрываются, культовые марки подвергаются административным разбирательствам. Но есть и позитивные сдвиги, хотя их освещают не так широко. Например, как пишет в недавней статье международный ритейл-аналитик Edited, все больше ритейлеров сокращают скидки и увеличивают продажи по полной цене: среди них Neiman Marcus, Saks Fifth Avenue, Ralph Lauren и H&M. Наша цель — помочь вам добиться того же, осваивая новые стратегии закупок и продаж и выстраивая более прочные отношения с клиентами. В наших отчетах вы найдете несколько полезных идей и советов по этому поводу.
Время перемен и нестабильности — это время новых возможностей. Закат торговых центров — еще один признак того, что у конечного потребителя сменились приоритеты, от массового потребления он переходит к крайне избирательным покупкам. Потребительский спрос на уникальные продукты этичных брендов, которые заботятся об экологии и/или поддерживают благотворительность, растет и будет расти дальше, потому что растет покупательная способность нового поколения, о котором мы говорили выше. Это касается и высокого качества продукции, и неустаревающего стиля.
Фэшн-индустрия стоит 3 триллиона долларов США. Просто для сравнения: рынок этической моды составляет 25 миллиардов. Мы явно не перестали покупать одежду, причем делаем это все более вдумчиво.
И мы все еще покупаем ее в физических магазинах. Местоположение по-прежнему играет главную роль, как и привлекательное торговое пространство, предлагающее покупателю новый опыт. Шоппинг должен быть приключением, удовольствием, путешествием. В рубрике «Магазин» вы найдете несколько вдохновляющих новых идей для обустройства своего бутика.
Мы надеемся, что конец года будет продуктивным, а новогодние праздники принесут прекрасные продажи. Мы продолжим вещание со всего света на нашей веб-платформе www.wearglobalnetwork.com и всегда рады обсудить любые ваши заботы и предложения — пишите письма!

Как всегда, желаем вам хороших продаж. 

Jana Melkumova-Reynolds и Shamin Vogel, редакторы.
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