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АНДРЕА КАНЭ, WOOLRICH

Shamin Vogel

Woolrich, одна из ключевых компаний в сегменте верхней одежды, знает об этой отрасли все. WeAr расспросил Андреа Канэ, международного креативного директором Woolrich International, о будущем компании и о ее взглядах на ритейл.

Господин Канэ, как вы представляете себе положение Woolrich John Rich & Bros через 5 лет?
Через пять лет, как мне видится, Woolrich JR&B возглавит сегмент «аутентичной и современной» верхней одежды, как я это называю. JR&B — наша премиальная линия, ее задача — создание парки нового поколения. Во многом как раз благодаря обновлению своих культовых моделей мы существуем на рынке так долго — почти 200 лет!
Что изменилось после слияния с Woolrich International и каких изменений стоит ожидать в будущем?
После слияния мы сосредоточимся на двух сегментах: JR&B займется одеждой для города, а в сегменте одежды для активных видов спорта будет запущен новый лейбл. Наш бренд хорошо известен в этой индустрии, и нам необходимо укрепить присутствие в этом сегменте в качестве премиального бренда, одновременно с этим продвигая линию JR&B как более городскую.
Какие магазины вы открывали в последнее время? Расскажите, пожалуйста, о вашем миланском концепт-сторе!
Мы открываем четыре новых магазина: в Дюссельдорфе, Франкфурте, Торонто и Милане. Сосредоточившись на рознице, компания соответственно меняет бизнес-модель, предлагая гораздо больше поставок и приспосабливая магазины к условиям местного ритейла. Например, в миланском магазине мы работаем над созданием нового опыта шоппинга. — настоящего путешествия от «городского» стиля к «жизни под открытым небом». Проект будет завершен к осенне-зимнему сезону 2018 года, одновременно с выходом новой походной коллекции. Нам нравится идея «меняющейся торговой среды».
Где вы видите наибольший потенциал развития для Woolrich — и с точки зрения продукта, и географически?
В сегменте верхней одежды. Кроме того, мы начинаем заниматься обувью и расширяем линии аксессуаров и прет-а-порте. Что касается географии, у нас есть разные приоритетные направления в трех основных регионах: в Европе мы будем развивать Великобританию и Францию. Нам нужно завоевать достойную нас позицию в Северной Америке, ведь мы — американский бренд. В Азии мы закрепляем свои позиции в Японии и охватим Корею перед тем, как отправиться в Китай.
Вы объявили о коллаборации с Cordura — планируются ли и другие?
Сотрудничество с Cordura — часть нашей стратегии по работе с уникальными производителями, которые вызывают необходимое доверие к нашим инновационным продуктам. Мы сотрудничаем и с другими поставщиками тканей и другими производителями, например, с Vibram — для нашей обувной линейки. Если говорить о производстве, то на наших заводах в Пенсильвании мы производим одеяла для крупнейших брендов уличной одежды для осенне-зимних сезонов 2017 и 2018. Кроме того, мы работаем над коллаборацией с культовым брендом кроссовок — результат вы увидите в октябре. А для сезона Осень-зима 2018 мы сейчас обговариваем пару проектов с молодыми талантливыми дизайнерами. Следите за новостями!
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