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Сегодня вы привлекаете людей, создавая более четкую и узкую концепцию и сохраняя верность самой сути вашего бренда. Все дело в энергии и в умении привлечь людей присоединиться к вашему сообществу. Вы должны иметь какие-то убеждения и уметь их отстаивать — бренд без четкой идентичности и сильных ценностей сегодня не преуспеет.
Избавляясь от случайных продуктов и сосредоточившись на вещах, действительно отражающих суть вашей компании, вы поднимаете продажи. Другими словами, хорошие продажи идут рука об руку с продуманной концепцией.
[bookmark: _GoBack]Больше всего мы ценим в наших брендах стремление к новым высотам креативности. Дело не в количестве продуктов в коллекции, а в ее сильном и внятном общем направлении. Мы ценим лейблы, которые вызывают в нас желание стать частью их цельного мира. Так что наша цель — последовательность, креативность и концептуальность.




