ЖЕНСКИЕ ЛЕЙБЛЫ НА ЗАМЕТКУ

GILBERTO CALZOLARI

Gilberto Calzolari, родившийся в Милане в семье торговца тканями и менеджера первоклассного бутика, жил модой с детства. Он окончил Академию изящных искусств Brera и за время своей карьеры успел поработать в ведущих итальянских Домах — Marni, Alberta Ferretti, Valentino, Miu Miu и Giorgio Armani. В 2015 году основал свой одноименный лейбл. Логотип бренда — два листа гинкго, переплетенные вокруг инициалов GC — соединяет в себе японские мотивы и стиль ар-нуво: бренд, укорененный в миланских традициях лакшери, в то же время черпает вдохновение в культурах мира. Благодаря цветочным принтам, вышивкам, аппликациям и изысканному портновскому крою коллекции Calzolari занимают промежуточное положение между прет-а-порте и высокой модой. Его первая коллекция сезона Осень-зима 2017–18, произведенная в регионе Марке, вдохновлена ​​арктическими ледниками. Натуральный драгоценный шелк микадо и дюшес, шерстяной креп и эко-мех кидассии, который используется для курток, сияют оттенками белого, светло-голубого и глицинии. Кальцолари, экологически сознательный дизайнер, поддерживает Polar Bears International — некоммерческую организацию по охране белых медведей и их среды обитания. Бренд представлен в миланском шоуруме Spring-Up и проводит показы на Миланской неделе моды.

www.gilbertocalzolari.com

YOHANIX 

Корейский дизайнер Ким Тэ Ган окончил Лондонский Колледж Моды и набрался опыта, работая на Michiko Koshino, Givenchy, Balenciaga и Balmain. Стремясь производить высококачественную одежду по разумной цене, в 2011 году он запустил в Пекине бренд доступного лакшери Yohanix, ориентированный на женщин в возрасте от тридцати до сорока с небольшим. В эклектичных и универсальных коллекциях сочетаются разнообразные материалы: от обработанной кожи до изысканного бисера и вышивки металлической нитью. Броские принты и заклепки и структурированные силуэты создают узнаваемую, мощную, и при этом ироничную эстетику. В прошлом году показ Yohanix прошел на торговой выставке White на Миланской и Нью-Йоркской неделях моды. Сейчас бренд переживает период интенсивного международного роста, а коллекция сезона Осень-зима 2017–18 продается в 80 магазинах 18 стран, включая I.T. (Гонконг), Galeries Lafayette (Париж) и Lotte (Корея). Кроме того, бренд запустил линию уличной моды BLACX_YOHANIX, уже прославившуюся своими слоганами и принтами, полными мрачного юмора и политической сатиры.
www.yohanix.com 

MARCO DE VINCENZO 

[bookmark: _GoBack]В последнее время о Marco De Vincenzo заговорили все — это одно из главных имен миланской «новой волны». Дизайнер, победивший в 2009 году на основанном Vogue Italia престижном конкурсе Who Is On Next, в 2014 году заключил партнерство с концерном LVMH (который приобрел 48% его компании): это позволило запустить линии мужской одежды, обуви и аксессуаров и дало толчок быстрому международному росту. Де Винченцо, несомненно, энтузиаст цвета, но не меньшее значение имеют для него текстура и покрой. В его броских, но носких коллекциях — ретро-силуэты и инновационный лазерный крой, контрастные принты и продуманная многослойность. Как говорится в аннотации к одному из его показов: «Соединение несочетаемых на первый взгляд элементов — главный творческий стимул. Чем больше контраст, тем более причудливым и неповторимым окажется результат». Наряду с собственным лейблом Де Винченцо заведует дизайном аксессуаров в Fendi. В настоящее время лейбл продается более чем в 150 магазинах по всему миру, включая Liberty (Лондон), SHING KOONG PLACE (Пекин) и Net-a-porter (онлайн).
www.marcodevincenzo.com
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