亲爱的读者：

2018年将是时尚界令人兴奋的一年。我们很少看到如此之多的变化发生得如此之快。从大型连锁公司到街角小店，互联网已经接管了整个行业。我们必须对那些看似令人畏惧但基本可控的变化做出反应。

例如“现看现买”这种每个人都在谈论的新的分销策略：它没有取代传统模式，相反，它为零售商提供了一个额外的机会，让消费者重新回到商店。奉行这种策略的品牌正积极投资广告宣传、与网红合作、并组织“当季”时装秀，以保持消费者对产品的关注。零售商要想充分利用这个新模式，唯一需要做的事情就是培训他们的员工比以前更加精通产品，并创造一种能彰显产品“现在性”的店铺展示。而且，重要的是，开始保留预算，投资新想法。这些新想法就像“现看现买”系列，或是一种新技术，比如智能镜子，已不能再提前一个季度或一年去计划。 

随着生活越来越数字化，对线下服务的感激也越来越多，因为它所提供的已不再被视为理所当然。“数字排毒”课程越来越受欢迎，这表明越来越多的人意识到在电脑或智能手机前的生活只是半生半活，希望回到现实生活中寻觅新的价值。好天气时出去购物，看着穿着漂亮的人，触摸和感受衣服的质地，在商店里享受音乐和气味，一直都是，而且永远是，享受生活和与世界联系的方式。

只有现在，购物才变得更加灵通，零售商因此必须跟上节奏。明智地挑货，投资尚未广泛分销的新品牌，带着冒险精神进行选择，安全保守的做法只在垂直运营的大品牌公司里适用。浏览我们的Lookbook、观摩品牌、新生代栏目获取灵感，并考虑添加非时尚的物品到你的商品规划中。现在是概念店的时代，你可以在我们的酷物件介绍里找到一些新发现。

充分利用你的空间：考虑组织电影放映、诗歌欣赏、社交活动、瑜伽课程或音乐演出——从本质上来说，尝试多种方法介绍你的愿景给客户，不要仅仅依靠在架子上放一些衣服。然而，当涉及到服装时，要确保它们表现得很好。今天的购物者想像浏览电子商店一样浏览实体店，希望一眼把所有东西都看进去。你可以从我们的Storebook、或像Victoria’s Secret这样的零售商那里获得灵感：他们的商品排列整齐，一旦顾客喜欢的单品，她就可以从下面的抽屉里选择适合她的尺码，就像从一个网站上的下拉框中选择一样。

哪里有变化，哪里就有机会。我们将继续引导你，并乐意为你提供建议。WeAr Buyer Club（买手俱乐部）随时愿意为你服务。现在就前往www.wearglobalnetwork.com加入申请吧。

一如既往，我们感谢你的反馈，只需发电子邮件到sv@wear-magazine.com跟我们联系。

享受新的季节，并祝新年快乐。
[bookmark: _GoBack]编辑Shamin Vogel与Jana Melkumova-Reynolds



