PRONOUNCE

Pronounce是最近轰动中国男装界的新品牌。在Pitti Immagine服装展获得“最出众新品牌”大奖并以此赢得中国GQ杂志赞助于伦敦男装时装周出秀的机会后，设计师双人组Jason Li和Yun Zhou把全球目光引领至上海街头及其工作服饰的美感之旅。他们的系列已经登陆Lane Crawford、I.T、Beijing Market、还有H.Lorenzo。两位设计师均在欧洲接受教育，但最近搬回中国，重新被中国人的日常生活及打扮感触。他们的设计精细入微，注重服装的后期处理和加工，例如既具功能性又有美感的定制金属银环等。18年春夏系列，设计师受暗影启发，服饰色调因此由各种紫色主宰。根据设计师的描述，暗影和紫色都不冷不热，对他们来说该色盘显得特别素净。品牌由NOT Showroom代表经销。

www.pronouncestudio.com 

HECHO

Hecho是来自墨西哥城的度假服饰品牌，由前身是Burch Creative Capital的分析师Jack Miner创办。其风格从墨西哥城丰富的历史和当代艺术景象汲取灵感，融合休闲简约和微妙装饰性花卉图案于一体。轻盈、娴熟的衣服，能轻松驾驭泳池或厅堂晚宴。Hecho虽然只发行了三个季度的成衣系列，却已受到如纽约Barneys、英国Matchesfashion.com的关注。其2018春夏系列将会扩展品牌核心代表作，以棉织物和针织亚麻等全新透气面料打造。部分单品还将以极具玩味的刺绣和色彩对比隐喻墨西哥超现实主义派画家Pedro Friedeberg。然而，尽管Hecho从墨西哥城以及其艺术界的活力中获取了大量的借鉴，衣服的基本简约性却给予它一种设计熟悉感，奠定整个男装的品味和魅力。 

www.hechomxcty.com 

GUSTAV VON ASCHENBACH

[bookmark: _GoBack]凭借（跟Alexandre Plokhov联合经营）Cloak以及个人同名品牌而深受时尚业界人士赞许的大热设计师Robert Geller于2017年夏天在纽约时装周期间推出新的男装牌子。品牌名Gustav Von Aschenbach出自Thomas Mann关于一位作家深思其青春的中篇小说《魂断威尼斯》。因此，像Freud的理论和古希腊神话等向小说主题致敬的借鉴尽在意料之中。品牌2018春夏系列以纯洁和极简为主，同时也会出现如超大码外套和宽腿裤等温暖而舒适的款式。主要颜色包括红、赭石、泥土绿、黄晶与黑，营造完美平衡的情绪。日本面料与慵懒的廓型则为系列带来一股温馨、稍微古旧、“破烂”的感觉。Gustav Von Aschenbach将会在（纽约）Biggercode、（日本）SHIPS、（新加坡）Supplies and Co，还有网站East Dane和Garmentory出售。

 


