买手之音
大热款、无分季节必备款和店内体验
WeAR征询各大国际零售商，18-19秋冬季在寻找哪些热门单品，是否有一种产品类别能够满足所有季节之需，还有他们能为顾客提供什么样的购物体验。 
LENA TERLUTTER
德国科隆BOUTIQUE BELGIQUE与BB LOVES店主
仿真皮草大衣依然新潮。“户外”服饰也很流行，所有超大码廓型也如此。泰迪，毛绒和蓬松的面料，以及羽绒，都很应季。我爱发掘新色：玫瑰、暗红、奶油粉红极其受欢迎，明年必定继续受到更多粉丝追捧。
近年来，无论什么时候，我们的针织系列表现都挺好。干净简约、朴素优质的针织物是每一个季度的重头戏。一些价位在69-80欧元的经典款，我们店铺有十多种颜色的库存。客人喜欢这些针织系列的平实风格，并且适合各种各样的搭配，这也是我们决定常年备货的原因。 
我们为客人提供定期活动，包括独特创新的店内装饰、一次性活动（比如折扣宣传）、DJ打碟和特别礼品袋。如今，销售已不是简单地把“东西”卖出去，更重要的是把你的客人传输到另一个世界——我们关注的是生活方式。 
www.boutique-belgique.de

www.lenaterlutter.com/stores
INGE WINTERBERG 
德国美因河畔法兰克福SPAZIO时尚概念店店主
我正在寻觅能够体现当前时代精神的新品牌，也会在我所熟悉的与信任的系列中寻找新亮点。我很容易被新产品吸引，因此会经常考虑新的概念或合作；做零售就是要保持新鲜和刺激。 
我们的购物体验包括个人愿望清单和单身派对，还有私人派对和大型庆祝活动。
www.spaziofrankfurt.de 
CORINNE GRÜTER
瑞士巴塞尔SET&SEKT店铺店主

我要找具有非凡质量的永不过时关键单品。比如，Dusan羊绒服不仅质量上乘而且美轮美奂。对于我来说，审美观就是情绪的表达。我尝试为每一位客人寻找完美的单品，这就意味着我必须花心思去了解他们的生活常态。
我们店常备一些可持续基本款，例如Common Projects的球鞋和Acne的“Blå Konst”牛仔系列。另外还有来自Susanne Kaufmann的护肤品：我最爱他们的产品和哲学。他们的概念酒店Hotel Post Bezau也是放松自我的好地方。 
至于店内体验：我们喜欢越简单越好！我能为客人提供最好的，就是一个优秀、充满积极性且独立、珍视我们跟客人共同信奉的哲学的团队。店铺当然也少不了许多发自内心的宝贵服务，比如为客人生日准备的小礼物，但最重要的体验就是我们的真诚实意。
www.setandsekt.com 
RICCARDO TORTATO 
TSUM（电子商务）时尚总监；俄罗斯圣彼得堡和莫斯科TSUM男装总监

我们追求新品牌或换了新设计师的老牌、更多运动服饰和舒适款、还有限量版产品。我期待Givenchy和Chloé的新作。

能够跨越季度全年销售的产品类别有户外服饰、鞋履（尤其是运动鞋）和高筒靴。 

至于店内体验，我们关注视觉产品规划与产品展示，并且合理利用空间。活动也很重要，特别是那些为限量版或小型系列产品在店里专门举办的宣传。
www.tsum.ru
www.dlt.ru 
LEEANN SAUTER 
世界各地MARIS COLLECTIVE创办人兼CEO
我们一直在追寻有自己标识的新设计师系列，喜欢跟有共鸣的品牌合作。我们希望顾客每次走进店铺都会有新的发现，不会像现在很多店那样，秉承不变的品牌和不变的感觉。
 

我们秋冬季遇到的最大挑战是寻找适合“现买/现穿”的衣服，因为消费者不会再提前购置衣物了。
 

珠宝永远是Maris Collective的必备——我们跟设计师紧密合作，多年来建立了持久的关系。度假区的店铺总会有泳装、裙装和基本款，而城市里的店铺则常年销售连身裙和令人意想不到的特殊新品。
 

我们的店内体验受客人、特殊店铺的周围环境及文化影响极深。每一个店都是独一无二的个体并拥有自己的个性。我们的目标就是在世界各地营造绝无仅有的体验。
www.mariscollective.com
