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下一潮大热

WeAr接洽世界各地业内人士，推测未来几年时尚产业发展中会出现的两到三个关键趋势。

Renee Henze，DuPont Biomaterials全球市场总监
 
时尚行业未来的关键将落于性能、可持续性和功能性的三方面结合。打个比方，弹力，将会被更多地运用在成衣及高端系列中；服装可以拥有精美的架构和设计，但同时必然也会提供性能优势和舒适感。另外，从可再生原材料的增加，以及环保高效纺织品交易过程中更高的供应链透明度来分析，连同性能一齐，可持续服装必定会变得更加普遍。最后，跟数码有关的服饰也会有所增长，通过品牌连接可穿戴衣物和电子科技，进一步将服装融入消费者的日常生活中。

Björn Gericke，g-lab创办人兼CEO

奢侈品的民主化将会持续。在这个世界最便宜的快时尚与令人屏息的奢侈品之间，消费者将会继续降级消费购买平价奢华，抛弃折扣而升级消费选择价值。人们对连续性和价值观的渴望正在增长。平价奢侈品牌如果能够以可持续发展的概念发展出独一无二且相关的产品，那一定能成为赢家。 

Marco Lanowy，Alberto总经理

我预测两个趋势：第一个是为了消费而消费，越来越依赖折扣店和垂直整合品牌；第二个是理性消费，属于健康快乐生活方式一部分，基于关爱自我并对自己的行为负责。餐饮业比时尚业在这方面发展得更先进，比如在杜塞尔多夫的Laura's Deli和意大利Massimo Bottura的Refettorio餐厅，提供花心思手工制健康产品。对工艺和质量的追求便意味着功夫的花费，不会来得便宜。因此，其背后的核心原则必须是“消耗更少但质量更好”。生产也应该遵循同样的方式，作为生产商的我们必须承担责任。 
 
Andrew Berg，Robert Graham总裁

[bookmark: _GoBack]专注于消费者对产品及品牌整体体验的零售将会成为成功典范。其目的应该是在终端消费者方便时，尽可能（超越传统店内体验）利用所有设备来丰富所有互动。2018年后，通过激情点（例如，在休闲推广中多点跟他们参与活动，像一齐坐在豪车包厢内）跟（消费者）的人文互动元素是至关重要的。简单的说，我们的目标就是要吸引消费者，并通过创造情感联系而非金钱交易的忠诚度来保留他们。



