Thorsten Stiebing，JOOP!品牌执行总监

数字化是最大的挑战。企业必须接受全渠道销售的重要性，并针对目标群体精密安排分销途径。经营网店是不够的，你还要进行社交公关、照顾新的合作伙伴，并承受行业的快速发展。而且，时装业越来越多地与其他行业交集，服装经销商比以往任何时候都要与电子和科技专家打更多的交道。这对系列和业务流程等方面都有影响。

Jochen Bauer，Heinz Bauer Manufakt店主

我们认为，工业发展的关键趋势之一是生产和可持续性的透明度问题。这适用于制造服装本身的制造过程(例如，有效的能源消耗)以及来源材料的出处(在哪里、从哪里、如何做、由谁做)。“德国制造”代表着质量和公平的工作条件，这就是未来我们希望取得进步的重要宗旨。

Erwin O. Licher，Herrlicher拥有者 

未来几年的关键趋势包括回收、可持续性，以及最重要的，公平贸易：供应商为那些生产衣服的人的工作环境负责。同样的道理也适用于顾客：他们新的思维方式会不断地质疑：“我的衣服是从哪里来的？它是在什么条件下生产的？它的质量是否与生产条件相结合，能够配得上这样的价格吗？”

Manuele Musso，Space 2000公司CEO,

快速购物；多渠道营销；循环和可持续消费；超个性化都将是未来的趋势。

Dr. Sedef Uncu Aki，ORTA总经理

时尚的未来，尤其对于牛仔服饰，是关于一个更加健全的、艺术（设计）与技术符合伦理的生态系统。我们的足迹就是消耗时从地球上取走能量，而我们的手印则是为这个星球带来更好的创造改变。为了给下一代做更好的衣服，我们必须采用“下一个自然生态”的观念，培育一个可持续、更美丽、更刺激的未来。

Brigitte Danielmeyer，Liebeskind Berlin百货商店CEO

与其聊趋势，我宁愿谈革新运动。这场运动是人们可以重新定义购物方式，通过把便宜的东西转变成别致的东西来重新定义奢侈品的运动。如果我们开始改变，我们将看到时尚产业的变化。这涉及从回归真实性到提供独特和独家体验的产品。如今，消费者不再寻找另一双鞋、另一个包或另一件夹克，他们希望能坚持可以认识自我的价值观和道德观。
 
趋势一：回归真实
趋势二：精选个性化购物
趋势三：柏林就是一个象征自由、潮酷和随性的趋势。

Cindy McNaull，CORDURA全球品牌营销总监

今天的消费者正在为日常生活寻找非凡的东西。他们想要个性化的产品，满足他们生活方式的需要；要求面料结合耐用性和精炼的工程，以帮助他们在世界的任何地方能走得更快更远。无论何时何处，在城市的街道上、在他们日常的上下班路上、或到他们最近的旅游目的地冒险，这些消费者都想要高质量的、性能驱动的商品，不仅让他们能够利用自己的内在力量，同时做出真实而积极的改变。他们想要超越想象的极限，把他们的面料、衣服和装备优化到前所未有的水平。

Rosey Cortazzi，Isko全球市场营销总监

负责任的商业行为：今天的消费者已经准备好离开那些没有证明自己是优秀企业公民的公司。对可持续和道德生产的材料的需求将会增长。
加速上市：客户要求越来越快的响应时间。他们的心态是“现买现穿”。大公司有资本在物流方面投钱因此赢在了起跑线。24小时或更短的货物交付时间将成为常态。
性别中立：性别模糊的继续，一种宏观趋势刺激了中性服装的增长。
无季节之分：传统的零售季节与气候越来越不同步。全球变暖导致更均匀的气候。可穿戴的季节性过渡产品将能推动市场增长，而丹宁服饰将是关键。


Søren Sand，Sand Copenhagen创办人

[bookmark: _GoBack]在过去的十年里，这个行业经历了巨大的变化，未来也将继续会这样。数字化一直是一个特别重要的因素，使时尚超越地域限制而更接近人们。一些品牌推出“现看现买”系列来满足消费者需求，这让无论是“时尚精英”还是普罗大众都有机会购买最新货品。因此，实体店需要给每个顾客一个与众不同的品牌体验，给他们提供建议和启发，让网店无法与之竞争。
