FRANCO MARIANELLI，RIFLE公司CEO
科技将进一步影响时尚产业。数字营销将改善品牌与消费者的关系。从社交媒体上可以收集到真知灼见：顾客的需求、购物行为、喜好和担忧都需要被解码成品牌战略的资产。如今，千禧一代不仅是数字专家，甚至连老年人都在网上购物。然而，多渠道整合并不意味着我们不再需要关注消费者关系管理和店内体验：我们需要继续提供一些有形的东西。我们需要提供一种产品，包括品牌价值、专业知识和真实性，以给予消费者真正的理由相信我们。
KEVIN CHEN，FRANKIE公司CEO兼首席创意总监
我相信，回顾过去的工艺和传统的纺织技术，将会是时尚不久未来的关键。它不仅可以发展和赋予社区力量，并在新兴国家创造一个更具活力的经济，它还将提醒人们艺术作品的价值。由于快时尚，材料和劳动往往被忽视，人们不理解制作独特纺织品和精心制作的服装背后的工作。随着技术的兴起，我也相信时尚业将与科技公司合并资源，以更大的规模开发环境友好的材料和过程。可持续性必须考虑到未来的时尚，以减少对地球的损害。
DANIEL GRIEDER，TOMMY HILFIGER集团CEO
随着零售业未来的变化，投资回报不再以每平方英尺的销售额来衡量。它是关于每平方英尺的惊喜、兴奋和新奇，增加品牌的相关性，吸引新的消费者。实体店不会消失，但我们需要结合传统零售，消费者可以触摸和尝试产品，再利用数字和社会创新带来新的机会。我们的创新战略重点是通过投资3D产品设计、可持续性承诺和数字销售能力来改变我们的价值链。我们投资能够提升系列、推动流程速度、并把消费者放在我们所做的每件事的核心的科学技术。
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