SPACE 2000
AUTOMATISIERTES WARENLAGER

Space 2000, Besitzer der italienischen Marke Bomboogie sowie sieben weiterer Modelabels und dreier Lizenzen, verkündete den Start eines neuen Projekts: ein automatisiertes vertikales Warenlager. Das Gebäude in der Nähe des Firmensitzes in Baldissero Canavese bei Turin soll im Juni 2018 fertiggestellt sein. Mit der Umsetzung wurde die Baufirma Dematic beauftragt, einem Branchenexperten mit über 75 Jahren Erfahrung. Im Lager selbst wird die Hochfrequenz-Identifikationstechnologie RFID eingesetzt, wodurch ein zentrales Software-System jedes Produkt auf dem Gelände über einen Mikrochip identifizieren kann.
www.space2000spa.com 

FYNCH-HATTON
HEMDENKOOPERATION 
Für eine hochwertige Hemdenkollektion startet das deutsche Menswear-Label Fynch-Hatton eine Zusammenarbeit mit dem tradtionsreichen italienischen Textilunternehmen Tessitura Monti. Die Kooperation wird etwa 20 edle Hemden in wertiger Monti-Qualität umfassen, die Produktion findet komplett in Europa statt. Alle Hemden tragen sowohl das Fynch-Hatton- als auch das Monti-Label. Das deutsche Unternehmen arbeitet erstmalig mit italienischen Textilien und geht somit einen Schritt in eine noch wertigere Richtung. Der Launch der Hemden findet auf der Panorama Berlin statt, ab Juli 2018 wird erstmalig ausgeliefert. 
www.fynch-hatton.com
MEINDL
TRIFFT AUF HUBLOT

Die deutsche Lederwarenmarke Meindl macht gemeinsame Sache mit dem Uhrenhersteller Hublot, der zur LVMH-Gruppe gehört. Das Ergebnis ist das Uhrenmodell „Big Bang Bavaria“: Die Bronze-Uhr kommt mit robusten, handbestickten Armbändern aus Hirschleder – dem charakteristischen Material, das Meindl auch für Kleider, Mäntel, Schuhe und die berühmten Lederhosen des Labels einsetzt. Die Uhr wurde im Rahmen des Oktoberfests vorgestellt. Sie wird in zwei Ausführungen erhältlich sein: in natürlich hellbraunem Leder, bestickt mit einem Hirschgeweih, und aus Hirschleder in der dunkelbraunen Nuance „Altsalzburg“, bestickt mit Eichenblättern. 
www.meindl.de
www.hublot.com
ROBERT GRAHAM 
WOMENSWEAR-UPDATE

Für Frühling 2018 plant Robert Graham eine neue, revitalisierte Damenmodenkollektion, die sich auf einzigartige und aufregende Modelle im Sinne der Firmenphilosophie konzentriert. Die Farbenpracht der Insel Kuba dient als Inspiration und wird durch die charakteristischen Robert-Graham-Prints auf femininen Shirts, Blusen (UVP: 188-298 US-Dollar) und langen, fließenden Wickelkleidern (UVP: 328-598 US-Dollar) zum Leben erweckt. Trendige Jacken und neue Lederqualitäten werden ebenfalls erhältlich sein. CEO Andrew Berg unterstreicht, dass die Kollektion für „stil- und qualitätsbewusste Frauen entworfen wurde, die für sich selbst und für ihn shoppen gehen.“ 
www.robertgraham.us
ROBERTO RICCI DESIGNS
TECHNOLOGIE AUF GANZER LINIE

Im F/S 2018 präsentiert Roberto Ricci Designs eine von den Sechzigerjahren inspirierte Kollektion, die mithilfe der neuen „Holistic Technology“ gefertigt wurde. Funktionalität, Style und Charakter werden von drei Schichten bestimmt: Die Außenschicht aus mattem Lycra wird mit einer elastischen Membran aus Polyurethan kombiniert, die windfest, wasserfest und atmungsaktiv ist. Auf der Innenseite garantiert Mikrofaser-Jersey mit extrem glatter Strukttur maximalen Komfort. Der Stoff, der aus der Verbindung dieser drei Materialien entsteht, bietet vor allem Funktionalität und Leichtigkeit. Die Technologie kommt für Herren- und Damenkollektionen zum Einsatz.
www.robertoriccidesigns.com
HEINZ BAUER MANUFAKT
KREIERT WALTER-RÖHRL-JACKE

Zum Jubiläum des deutschen Rallyefahrers Walter Röhrl kreierte Heinz Bauer Manufakt eine Special-Edition-Cabriojacke. Die Jacke ist signiert und das Futter zeigt ein persönliches Rennmotiv von Walter Rhörl. Die Jacke im authentischen Bikerstil besticht durch kernige Schulter- und Ärmelpaddings, gesmokte und perforierte Elemente. Typisch für Heinz Bauer Manufakt ist die aufwändige Verarbeitung, die bis ins kleinste Detail reicht – nur durch Tragen wird sie noch schöner. Der Retailpreis startet ab etwa 2.200 Euro.
www.heinzbauer.com
HERRLICHER
NACHHALTIGE TASCHE

Die Münchner Marke Herrlicher stellt ihre neue „Longlife Bag“ vor: Die Taschen aus retournierten Jeans mit kleinen Fehlern werden in den Caritas-Werkstätten in Rosenheim von Menschen mit Behinderungen gefertigt. Die Verwendung von Textilabfällen ist nicht nur nachhaltig – im Rahmen eines Programms zur beruflichen Rehabilitation und Qualifizierung schaffen die Werkstätten auch für mehr als 550 Personen mit Beeinträchtigungen Jobs in und um Rosenheim. Die Tasche wird im Februar 2018 gelauncht und bei ausgewählten Fachhändlern zu einem VK-Preis von 60 Euro erhältlich sein. 
www.herrlicher.com
LIEBLINGSSTÜCK
BLOGGER’S FAVORITE & HOSEN

Lieblingsstück freut sich auf die Präsentation der Kollektion „Blogger‘s Favorite“, die in Zusammenarbeit mit einflussreichen Bloggern wie black palms und Josieloves entstand. Start der fröhlichen Kollektion mit handgefertigten Häkelpatches ist im Januar. Leuchtende Farben und neue Silhouetten sowie raffinierte Strickmotive und Prints bilden die Basis. Außerdem fügt die Marke für H/W 2018 die Produktkategorie Hosen hinzu. Zu Beginn werden zwei Jeansschnitte und moderne, fließende Hosen mit angesagten Prints und Galonstreifen angeboten. 
www.lieblingsstueck.com
ON_TSUM
NUR FÜR HERREN
Moskaus berühmtes Kaufhaus TSUM eröffnet die neue Konzeptfläche ON_TSUM. Riccardo Tortato, Direktor der Abteilung Herrenmode, wählte dafür mehr als 60 Brands aus, von denen 32 exklusiv dort erhältlich sind. Es gibt sechs Kategorien: Modern (mit Ami, Marni, No. 21), Designer (JW Anderson, Thom Browne), Schnitte (Borsalino, Ermenegildo Zegna Couture), High-Street (KTZ, Yeezy, Amiri), Japan (Kolor, Issey Miyake, Yohji Yamamoto) und Streetwear (Marcelo Burlon, Golden Goose Deluxe Brand). Nike Labs eigene Präsentationsfläche bietet limitierte Mode und Sneaker von Riccardo Tisci for Nike, Nike x Off-White und Nike Air Max 97 LX Swarovski.
www.tsum.ru
CHINA DAY 
AUF DER NYFW MEN’S
2017 unterzeichneten der Council of Fashion Designers of America (CFDA) und Suntchi, Chinas führendes Mode- und Entertainment-Business-Netzwerk, ein auf fünf Jahre ausgelegtes Abkommen, um die US-amerikanische und die chinesische Modeindustrie miteinander zu vernetzen. Erster Schritt war der von Suntchi organisierte Shanghai Fashion Exchange, der den mehr als 500 CFDA-Designern dabei helfen soll, auf dem chinesischen Markt Fuß zu fassen. In einer aktuellen Aussendung wurde das neue Projekt vorgestellt: Für H/W 2018 werden sich am China Day auf der New Yorker Fashion Week für Herrenmode eine Auswahl von chinesischen Designern präsentieren.
cfda.com
www.suntchi.com
THE PEOPLE’S T-SHIRT
200% NACHHALTIG
Das französische Start-up NADA.EARTH mit Sitz in Shanghai hat die utopische Ambition das modische Ökosystem zu optimieren, angefangen bei der Produktion. Sein erstes Produkt trägt den passenden Namen „The People’s T-Shirt“. Die Materialien stammen aus der Region und sind zu 100 % recycelbar, dabei will das Unternehmen, dass das Kleidungsstück ein Leben lang hält. Ein Mitgliedschaftsmodell ermöglicht es den Kunden, abgetragene T-Shirts zu retournieren, die zu neuen wiederverwertet werden. Man will zu 200 % nachhaltig zu sein, was bedeutet, dass die Firma nicht nur auf eine Zero-Waste-Politik setzt, sondern sich auch aktiv für die Umwelt einsetzt.
ELSE.SHOES
3D-SCHUHBAUSATZ

Das Mailänder Fashiontech-Start-up ELSE Corp hat eine neue Lösung für maßgefertigte Schuhe direkt im Laden entwickelt. Der Retail-Corner von ELSE.shoes ist kleiner als zwei Quadratmeter und verfügt über einen biometrischen Scanner, der einen virtuellen Prototypen des Kundenfußes erstellt. In einer 3D-Boutique kreiert der Kunde dann über die Auswahl des Designs, der Materialien, der Absatzhöhe und weiterer Merkmale sein eigenes Modell. Die Schuhe können in einem virtuellen Produktkonfigurator sofort ‚anprobiert‘ werden und falls sie passen, wird das Design an die Fabrik weitergeleitet. Dieses „Massenmaßanfertigungs“-Gerät soll den Lagerumfang reduzieren und die Verkaufszahlen pro Quadratmeter ankurbeln.
www.else-corp.com/else-shoes
