CALVIN KLEIN
TRIFFT AUF ANDY WARHOL

Calvin Klein, Tochterunternehmen der PVH Group, ist eine vierjährige Partnerschaft mit der Andy Warhol Foundation eingegangen. Damit hat das Label die Nutzungsrechte für die Werke des Künstlers in einem bislang einmaligen Ausmaß erworben – sogar für bisher unveröffentlichte Arbeiten. Kreativdirektor Raf Simons ist ein großer Fan des Künstlers und verwendete Warhols Fotodrucke bereits auf Denim, Röcken und Kleidern. Die Stiftung arbeitete bereits mit Comme des Garçons und Dior zusammen, aber dies ist die bisher umfassendste Kooperation. Sie dauert bis Ende 2020.

www.calvinklein.com 

RIFLE
NEUAUFLAGE MIT KORA INVESTMENTS

Die italienische Denimmarke Rifle, 1958 von Giulio und Fiorenzo Fratini gegründet, feiert ihr 60-jähriges Bestehen mit einer neuen Vision: Das Unternehmen hat in Kora Investments einen neuen Partner und in Franco Marianelli einen neuen CEO gefunden. Marianelli wird den Relaunch der Marke überwachen und dafür aus seinem reichen Erfahrungsschatz in den Bereichen Casualwear und Sportswear schöpfen. Die aktualisierte Kollektion umfasst Outfits in Anlehnung an die Archive des Labels; die Womenswear wird durchgehend modischer und die Linie umfasst Modelle, die speziell den Geschmack der Millenials-Zielgruppe treffen sollen. Die Brand konzentriert sich zudem auf digitale Strategien, sowohl im Retail als auch in der Kommunikation.
www.riflejeans.com 

LA MARTINA
FLASH-KOLLEKTION

Im Januar 2018 stellt La Martina in Zusammenarbeit mit Influencer Mariano di Vaio eine Flash-Kollektion vor. Die aus acht Modellen bestehende Polohemdenlinie wird gleichzeitig auf einem Event im Rahmen der Pitti Uomo, in den sozialen Netzwerken des Unternehmens sowie auf Di Vaios Instagram-Account vorgestellt. Die Kollektion umfasst ein Trikot-Polo und ein klassisches Polohemd mit dem La-Martina-Logo und bietet eine neue Auswahl an Farben, die an die Polouniformen der 1940er und 1950er erinnern. Die Linie gibt den Startschuss zur neuen „See Now, Buy Now“-Strategie von La Martina.
www.lamartina.com 
BOGNER
RETAIL-EXPANSION
Bogner erweitert sein Retailnetz um neue Monobrand-Stores und Shop-in-Shops. Zur Verbesserung der regionalen Präsenz eröffnete die Marke einen innovativen Laden in Konstanz am Bodensee. Der Standort im Herzen des Dreiländerecks von Deutschland, Österreich und der Schweiz sorgt für die Abdeckung der drei DACH-Märkte. Bogner feierte zudem die Einweihung einer Boutique im Chodov-Einkaufszentrum in Prag, einem vor kurzem ausgebauten Luxus-Shoppingzentrum. Anfang 2018 wird sich das Bogner-Haus in München in einen exklusiven Bogner-Flagship-Store verwandeln.
www.bogner.com
STONE ISLAND
WACHSTUM 2017

Die Geschäfte laufen gut für Stone Island: Bei Redaktionssschluss erwartete die Marke das Geschäftsjahr 2017 mit einem Umsatz von 147 Millionen Euro (plus 36 Prozent im Vergleich zum Vorjahr) und einem EBITDA-Zuwachs von 70 Prozent abzuschließen. Die Verkaufszahlen gingen sowohl in Italien als auch auf ausländischen Märkten nach oben; die für F/S 2018 aufgenommenen Orderumfänge zeigen im Vergleich zu F/S 2017 ein Plus von 35 Prozent. Im Frühjahr 2018 wird die Marke einen neuen Flagship-Store in Venedig eröffnen und sucht nach passenden Standorten in Tokio und Mailand.
www.stoneisland.com 

NOBIS
UND PARIS SAINT-GERMAIN

nobis, Spezialmarke für hochfunktionelle und innovative Outerwear mit Sitz in Toronto, stellt eine Limited Edition mit dem Fußballverein Paris Saint-Germain vor. Der resultierende „Alpha PSG“-Style ist im Pariser Fanshop von Paris Saint-Germain und online sowie im Pariser Pop-up-Laden des Labels, im nobis-Flagship-Store in Toronto und bei ausgewählten Retailern weltweit erhältlich. Die wasserdichte, atmungsaktive Jacke mit weißen kanadischen Daunen gibt es in Navy und Schwarz, sie trägt die Logos von Paris Saint-Germain und nobis. Der Retailpreis beträgt etwa 900 Euro. 
www.nobis.com 

OOF
COLOREVERSIBLE 

Der Markenname und das ikonische Logo des 2016 gegründeten Labels OOF wurden vom gleichnamigen Gemälde des Pop-Künstlers Ed Ruscha inspiriert. Die DNA der Marke wird mit dem Neologismus „Coloreversible“ beschrieben: Jede Jacke vereint zwei Farbschemen, Formen und Techniken und kann komplett gewendet werden; jede Seite hat ihren ganz eigenen Look und eigene Funktionen. Diese Idee einer Identität, die demontiert und wieder neu zusammengesetzt werden kann, liegt auf einer Linie mit der Philosophie des Unternehmens. Für F/S 2018 fügt OOF neue Stoffe hinzu, darunter Form-Memory-Textilien für Herren, einen ultraleichten Stoff mit Knittereffekt für Damen und irisierende leichte Nylonqualitäten.
www.oofwear.com
SUN68
F/S 2018 UND NEUE PR

Für F/S 2018 offeriert die italienische Casualwear-Brand SUN68 neben ihrer sportiven Linie jetzt auch neue Sortiments. Die Hauptthemen lauten „Romantics“ (mit zarter Spitze und raffinierten Details) und „Fun“ (Stichwort: leuchtende Farben, Blumenprints und grafische Applikationen). Derweil geht die Expansion der Marke nach Deutschland und Österreich weiter, hier will man in Zusammenarbeit mit der Modeagentur Weiss, über die SUN68 in die besten Stores am Markt gelangt ist, auf den bestehenden Erfolg aufbauen. Für eine verbesserte Kommunikation in deutschsprachigen Ländern hat die renommierte Agentur Think Inc. die PR des Unternehmens übernommen. 
www.sun68.com 

TOMMY HILFIGER
BESONDERE KOLLEKTION

Tommy Hilfiger mangelt es nie an visionären Ideen. Eine neue Linie soll jetzt das Leben von Menschen mit Beeinträchtigung und ihrer Betreuungspersonen vereinfachen: Über Magnet- und Klettverschlüsse können sich Personen mit eingeschränkter Mobilität jetzt leichter selbst anziehen. Durch die verstellbaren Hosenbeinöffnungen und weiten Säume lassen sich die Modelle auch über Beinklammern und Prothesen tragen. Die Kollektion umfasst 37 Modelle für Herren und 34 für Damen. Eine weitere heißdiskutierte neue Linie von Tommy Hilfiger ist die Zusammenarbeit mit dem Kultlabel Vetements, die aus Unisex-Kreationen wie übergroßen Hoodies, T-Shirts, Beanies und Socken besteht. 
www.tommy.com 

SAND COPENHAGEN
RETRO UND REISEN

Das skandinavische Label Sand Copenhagen widmet sich in der Menswear-Kollektion für F/S 2018 dem Thema Weltreisen. Von den feurigen Farbexplosionen in Marrakesch bis zu den weichen Wasserfarben Miamis erstrecken sich die Verweise in dieser Boho-Linie aus halbgefütterten Blazern mit spitzem Dandy-Revers, Pikee-Polohemden und einem coolen Anzug mit sommerlichem Karomuster. Die Womenswear erinnert an die glamourösen 50er-Jahre, die unangepassten 1960er und die 1970er. Mäntel mit Retro-Flair, fließende Hosen, Power-Anzüge in leuchtenden Farben und Statement-Sweater zählen zu den Highlights, wobei sinnliche Seide und extravagante Prints für viel Weiblichkeit sorgen.

www.sandcopenhagen.com

JOOP!
TRAU DICH!

In der F/S-2018-Kollektion dreht sich bei Joop! alles um den unabhängigen und neugierigen Mann, der altersmäßig irgendwo zwischen Generation X und Y angesiedelt ist. Die allgemein schlanke Silhouette wirkt durch den Einsatz von frei schwingenden Formen, plissierten Bünden und einem weiteren Bein sehr relaxt, besonders bei den Hosen. Die Jacken sind besonders weich und haben exquisite Detailarbeiten wie eine farblich abgestimmte Blume auf Revers und Stehkragen. Die Brand offeriert jetzt auch eine Hochzeits-Capsule: Der Slim-Fit-Anzug mit spitzem Revers kommt mit einer kleinen eingenähten Ringtasche mit dem eingestickten Schriftzug „Trau Dich!“
www.joop.com 

PARAJUMPERS
NEUE LINIEN FÜR H/W 2018

Parajumpers werden für H/W 2018 mehrere neue Linien und Aktualisierungen von bereits bestehenden Kollektionen vorstellen. Yoshinori Ono, Langzeit-Gastdesigner der Marke, kreierte die „Kegen Packable“-Capsule aus weichen, leichten Daunenjacken, die in eine kleine Tasche eingepackt werden können. Die neue Linie „Coated“ von Agnes Kemeny ist ein Kompromiss zwischen klassischem Mantel und praktischem Puffer. Schließlich wird die „Light Weights“-Familie um zwei neue Mitglieder erweitert: „Sheen“ aus glänzendem Polyester und „Sleek Puffer“, einem wasserdichten Sortiment aus gestrickter Dreischicht-Outerwear, bei der Wasser keine Chance hat.
www.parajumpers.it 

