LABEL IM AUFWIND

PSYCHO BUNNY

Die Menswear-Marke Psycho Bunny aus New York wurde 2005 von Robert Godley und Robert Goldman gegründet. Bevor sie ihr eigenes Label aus der Taufe hoben, hatten beide bereits viel Erfahrung in der Branche gesammelt, unter anderem bei der Luxuskrawattenmarke Drake’s of London und Ralph Lauren. „Wir wollten einen Club für Gleichgesinnte gründen”, sagt Godley. Alles begann mit dem Häschen-Logo, ihrer Version der klassischen Piratenflagge: Einem Schädel mit zwei gekreuzten Knochen verpasste das Design-Duo ein Paar Hasenohren und große Schneidezähne. Heute umfasst die Linie Strickwaren, Krawatten, Accessoires, Denim, Bademode und eine Kollektion für Jungen.

Der Stil der Brand ist witzig und elegant zugleich. Die Zielgruppe sind unabhängige Denker aller Altersgruppen. Die von Hand vollendeten Polohemden aus peruanischer Pima-Baumwolle sind Mittelpunkt der Kollektion; die Marke hat sogar eine spezielle Pima-Qualität mit Stretch-Anteil für mehr Bewegungsfreiheit entwickelt, die in der Active-Kollektion eingesetzt wird. Psycho Bunny arbeitet ausschließlich mit Pima-Baumwolle aus den Anden und setzt auf Naturmaterialien für ihre Kreationen, wie z. B. Knöpfe aus Perlmutt und Steinnuss.

Psycho Bunnys Vertriebsnetz in den USA ist bereits gut etabliert, die Marke ist in größeren Kaufhäusern wie Bloomingdale’s, Nordstrom, Neiman Marcus und Barneys sowie in einer Auswahl unabhängiger Stores erhältlich. Der Vertrieb in Großbritannien und Irland steht ebenfalls. Im vergangenen Jahr eröffnete die Brand 16 Boutiquen in Japan. In Zukunft planen die Gründer die Weiterentwicklung der Produktlinie und eine globale Expansion.

psychobunny.com
