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Wir suchen eigentlich immer nach hochwertigen, nachhaltigen und authentischen Produkten, die das Leben unserer Kunden und der Arbeiter verbessern. In der nächsten Saison wünschen wir uns Brands mit starker Identität und mit Fashion, die sehr tragbar ist und einfach gut passt, wie bei den Marken aus den 90er-Jahren – wir orientieren uns zurzeit sehr an den 90ern. Produkte, die saisonübergreifend gut funktionieren, sind Sneaker, Mäntel, Hosen und Sweatshirts.

Wir veranstalten viele Events vor Ort, z. B. Markenvorstellungen. Dafür arbeiten wir mit Fairtrade- oder lokalen Zulieferern und servieren Bier aus Paris, Bio-Speisen usw. Das Shopping-Erlebnis kreieren wir dadurch, dass sich die KundInnen bei uns wie zu Hause fühlen: Wir sind keine aufdringlichen Marktschreier wie manche Handelsketten. Wir bestürmen unsere KundInnen nicht sofort mit einem „Hallo, kann ich Ihnen helfen?”, stattdessen signalisieren wir, dass wir da sind, um unser Wissen und unsere Leidenschaft für die Produkte weiterzugeben, aber nur dann, wenn die KundInnen danach fragen.

www.centrecommercial.cc
