OOF
COLOREVERSIBLE 

Lanzada en 2016, el nombre de la marca OOF y su icónico logo fueron inspirados en el epónimo cuadro del artista pop Ed Ruscha. El ADN de la marca se ve representado en el neologismo “colorversible”: todas las chaquetas combinan dos esquemas de colores, formas y técnicas y son completamente reversibles; cada lado tiene su look distintivo y funcionalidad. Esta idea de una identidad que puede ser separada y ensamblada está en línea con la filosofía de la marca. Para P/V 18, OOF añadirá nuevos materiales incluyendo materiales con memoria de la forma para hombre, un material con un efecto arrugado para mujer y nylons iridiscentes.
www.oofwear.com

SUN68
P/V 18 y NUEVO PR

Para P/V 18 la marca italiana de casualwear SUN68 añadirá nuevas líneas a su gama básica deportiva. Los dos temas principales son el romanticismo (encaje delicado y detalles refinados) y la diversión (colores brillantes, impresiones florales y aplicaciones gráficas). Otra noticias, la marca continúa su expansión en Alemania y Austria: continuando con el éxito de su distribución en colaboración con Modeagentur Weiss ubicó SUN68 en las principales tiendas del mercado, la marca se ha unido ahora con la reconocida agencia de relaciones públicas Think Inc. para mejorar su comunicación en países de habla alemana. 
www.sun68.com 

TOMMY HILFIGER
ADAPTIVE LINE 

Tommy Hilfiger nunca se queda corto de ideas visionarias. Su última línea adaptable ha sido diseñada para hacer la vida más fácil para personas con minusvalías y a sus cuidadores: cierres magnéticos y de velcro permiten a sus usuarios con movilidad limitada a vestirse ellos mismos de manera fácil, y las aperturas ajustadas en las piernas y dobladillos facilitan el uso de rodilleras y ortopedia. La colección cuenta con 37 estilos para hombre y 34 para mujer. Otra línea comentada de Tommy Hilfiger es su colaboración con la marca de culto Vetements, presentando prendas unisex como hoodies oversize, T-shirts, gorros y calcetines.
www.tommy.com 

SAND COPENHAGEN
RETRO Y VIAJE

[bookmark: _GoBack]La marca escandinava Sand Copenhagen explora los temas de los viajes en su colección para hombre P/V 2018. Desde sombras especiadas de Marrakech hasta las acuarelas suaves de Miami, estas referencias se traducen en una línea bohemia presentando blazers con solapas dandy puntiagudas, polos pique y un traje en cuadros de verano. La línea para mujer está inspirada en los glamurosos 50, los poco conformistas 60 y los 70. Abrigos con un aire retro, pantalones fluidos, trajes poderosos en colores vibrantes y suéteres  son clave, con sedas sensuales e impresiones extravagantes añadiendo un toque distintivamente femenino.
www.sandcopenhagen.com

JOOP!
DARE IT!

En su colección P/V 18, Joop! se centra en el hombre independiente e inquisitivo, educado entre las generaciones X e Y. La generalmente silueta delgada es relajada con el uso de formas holgadas fluidas, especialmente en el segmento de los pantalones, con cinturas con pliegues y pierna ancha. Las chaquetas cuentan con una estructura ultra-suave y detalles exquisitos, como una flor de colores coordinados en la solapa y en el cuello. La marca también presenta una cápsula de boda: un traje ajustado con solapas en pico con un bolsillo para anillos en su interior con un mensaje bordado que dice “Dare it!”.
www.joop.com 

PARAJUMPERS
NUEVAS LÍNEAS O/i 18

O/I 18 verá el lanzamiento de varias líneas nuevas de Parajumpers, junto con nuevos desarrollos entre las colecciones existentes. El diseñador invitado de la marca Yoshinori Ono presentará la cápsula “Kegen Packable”, con chaquetas plumón muy ligeras que pueden guardarse en una bolsa pequeña. La nueva línea “Coated” por Agnes Kemeny es un compromiso entre el abrigo clásico y el práctico puffer. Finalmente, la familia de “ligeros” cuenta con dos nuevas líneas: “Sheen”, confeccionada con poliéster brillante, y “Sleek Puffer”, una gama impermeable de outerwear de punto de tres capas que no deja traspasar el agua.
www.parajumpers.it 

CALVIN KLEIN
CON ANDY WARHOL

Una filial de PVH Group, Calvin Klein ha iniciado una colaboración de 4 años con la Fundación Andy Warhol, que permitirá a la marca acceso sin precedentes a las obras del artista, incluyendo aquéllas que nunca han sido publicadas, y el derecho a incorporarlas en las colecciones. El director creativo de la marca Raf Simons es un fan del artista y ya ha usado impresiones de fotografías de Warhol sobre denim, faldas y vestidos. La fundación ya había colaborado anteriormente con Comme des Garçons y Dior, pero esta es su mayor colaboración hasta la fecha. Durará durante todo 2020.
www.calvinklein.com 


