PRONOUNCE

Pronounce es la nueva sensación de menswear en China. Tras ganar el premio ‘The Latest Fashion Buzz’ en Pitti Immagine y con un espacio en la London Fashion Week esponsorizado por GQ China, el dúo de diseñadores Jason Li y Yun Zhou está acercando la estética street y workwear de Shanghai a una audiencia global; su colección puede encontrarse en Lane Crawford, I.T Beijing Market y H.Lorenzo. Ambos diseñadores formados en Europa recientemente regresaron a China, donde se han vuelto a inspirar en la vida diaria y sobre cómo la gente china se viste, como aros metálicos plateados, tanto funcionales como estéticos. Para P/V 18 se han inspirados en sombras ni frías ni calientes, por lo que para ellos esta paleta es completamente neutra. La marca es representada por 
NOT Showroom.
www.pronouncestudio.com 


HECHO

Hecho es una marca resort para hombre basada en Ciudad de México y fue fundada por Jack Miner, anteriormente analista en Burch Creative Capital. Su estilo canaliza minimalismo relajado con decoraciones sutiles, inspirándose en la rica historia y arte contemporáneo de la Ciudad de México. Sus prendas son muy ligeras, sofisticadas y fáciles de llevar tanto al borde de la piscina como en una cena. Hecho sólo ha visto tres temporadas de ready-to-wear, pero ya está llamando la atención de minoristas como Barneys en New York y Matchesfashion.com en el Reino Unido. La colección P/V 2018 ha expandido los básicos centrales de la marca con nuevos materiales transpirables como tejidos en algodón y linos. Ciertas prendas cuentan con bordados juguetones y contrastes de colores ligeramente reminiscentes del artista surrealista mexicano Pedro Friedeberg. Sin embargo, mientras que Hecho absorbe la energía de la Ciudad de México y su escena artística, la simplicidad esencial de sus prendas ofrece una familiaridad de diseño que atrae todos los gustos del espectro de la moda para hombre.
www.hechomxcty.com 


GUSTAV VON ASCHENBACH

[bookmark: _GoBack]El aclamado diseñador Robert Geller, elogiado por los profesionales de la moda por su trabajo en Cloak (junto con Alexandre Plokhov) y su propia marca epónima, ha lanzado una nueva marca de menswear durante la New York Fashion Week en verano de 2017. El nombre de la marca, Gustav Von Aschenbach, ha sido tomado de la novela de Thomas Mann “Muerte en Venecia”, sobre un escritor que reflexiona sobre su juventud. De manera poco sorprendente, entre sus referencias se incluyen un guiño a los temas principales de la novela, como teorías de Freud y la mitología griega. La colección P/V 2018 es pura y minimalista, aunque cálida y con estilos confortables como chaquetas oversize y pantalones de pierna ancha. Los principales colores son el rojo, ocre, verde cemento, topacio y negro, creando un aire refinado y equilibrado, mientras que los materiales japoneses y siluetas holgadas ofrecen una sensación de comodidad y ligeramente usado. Gustav Von Aschenbach estará disponible en tiendas como Biggercode (Nueva York), SHIPS (Japón) y Supplies and Co (Singapur) y online en East Dane y Garmentory.




 


