SPACE 2000
Entrepôt automatisé

Space 2000, l'entreprise italienne derrière la marque Bomboogie, de même que sept autres marques et trois licenciés, ont annoncé leur nouveau projet : un entrepôt automatisé vertical. Le nouveau bâtiment sera près du siège social de la société à Baldissero Canavese (Turin), et sera achevé en juin 2018. Cette construction sera réalisée par Dematic, un leader de ce secteur depuis plus de 75 ans, et utilisera une technologie de radio-identification (RFID) permettant à un logiciel et un système central d'identifier chaque produit du stock grâce à une puce électronique. 
www.space2000spa.com

FYNCH-HATTON
COLLABORATION SUR DES CHEMISES

Fynch-Hatton, la marque homme allemande à l'allure safari, s'est associée avec le fameux tisseur Tessitura Monti pour produire une collection de chemises de luxe. Cette collaboration comprendra environ 20 chemises dans la plus grande qualité Monti, et sera fabriquée intégralement en Europe. Toutes les chemises porteront les deux logos Fynch-Hatton et Monti. C'est la première fois que la marque travaille avec un fabricant italien, ce qui fait penser à un élan vers un segment plus haut de gamme. La ligne sera lancée au Panorama Berlin en janvier 2018 et sera livrée en juillet 2018.
www.fynch-hatton.com

MEINDL
RENCONTRE HUBLOT

La marque allemande de cuirs Meindl a joint son savoir-faire à celui de l'horloger Hublot, marque du groupe LVMH, pour créer la ‘Big Bang Bavaria’. Cette montre en bronze est montée sur un bracelet solide en cuir de cerf brodé main, la matière signature de Meindl utilisée aussi dans les robes, les manteaux, les chaussures et les fameuses culottes courtes en cuir ‘Lederhosen’ produites par la marque. La montre a été lancée durant le dernier Oktoberfest. Elle est déclinée en deux modèles : l'un avec un bracelet en cuir de cerf de couleur chamois, brodé d'une tête de cerf, et l'autre en cuir de cerf de couleur ‘Altsalzburg’ (brun-noir), brodé de feuilles de chêne. 
www.meindl.de
www.hublot.com

ROBERT GRAHAM 
RELANCE LA MODE FEMME

Pour le printemps 2018, Robert Graham lance une nouvelle collection femme revitalisée qui se concentre sur des pièces uniques et vibrantes en ligne avec l'ADN de la marque. Puisant son inspiration dans les couleurs et les paysages de Cuba, elle prend vie à travers les motifs signature de Robert Graham sur des chemises et des blouses féminines (prix au détail 188-298 USD) et de longues robes prote-feuille (prix au détail 328-598 USD). Des vestes chics et des cuirs innovants sont aussi disponibles. Le PDG Andrew Berg souligne que la collection est destinée à “la femme soucieuse de style et de qualité qui achète pour elle et pour lui.” 
www.robertgraham.us

ROBERTO RICCI DESIGN
HOLISTIC TECHNOLOGY 

Pour le P/E 18, Roberto Ricci Designs présente une collection techno-tailleur inspirée par les Sixties et créée en utilisant la nouvelle Holistic Technology. Fonctionnalité, style et caractère sont déterminés par la combinaison de trois composants. L'extérieur en Lycra super-mat est combiné à une membrane élastique en polyuréthane qui est coupe-vent, imperméable et respirante. Dedans, un jersey en microfibre garantit le confort grâce à une texture très douce. Le tissu, dérivé de l'union des trois composants, assure fonctionnalité et légèreté. Cette technologie se retrouve dans les collections masculines et féminines.
www.robertoriccidesigns.com


HEINZ BAUER MANUFAKT
VESTE WALTER RÖHRL 

Pour l'anniversaire de Walter Röhrl, le fameux pilote allemand de rallie et de course automobile, Heinz Bauer Manufakt a créé une édition spéciale de veste de sport. La doublure montre un motif de course personnel de Walter Röhrl, et chaque pièce est dédicacée par le pilote. La veste a de solides épaules et des manches rembourrées, des parties perforées, le tout dans un style authentique. Typique de Heinz Bauer Manufakt, le processus de production est extrêmement abouti et demande du temps, car chaque petit détail est traité à part, ce qui signifie que la veste évoluera et vieillira bien. Le prix au détail commence à 2199 EUR.
www.heinzbauer.com

HERRLICHER
LE SAC DURABLE

La marque munichoise Herrlicher lance son ‘Longlife Bag’. Il sera fabriqué dans des ateliers gérés par Caritas, la confédération internationale de solidarité, par des personnes avec handicap en utilisant des jeans recyclés, retenus ou retournés à cause d'erreurs de production. Ce concept réduit les déchets textiles tout en fournissant du travail dans le cadre de réinsertion et de qualification à plus de 550 personnes de la ville de Rosenheim et autour, où les ateliers sont installés. Le sac sera lancé en février 2018 et sera vendu dans des magasins sélectionnés au prix de 59,95 EUR.
www.herrlicher.com

LIEBLINGSSTÜCK
‘BLOGGERS’ FAVORITE’ 

[bookmark: _GoBack]Lieblingsstück a créé une collection ‘Bloggers’ Favorite’ en collaboration avec des figures des réseaux sociaux comme Black_palms et Josieloves. Lancée en janvier 2018, cette collection est caractérisée par des pièces au crochet fait main.  Parmi les points forts, des couleurs joyeuses et de nouvelles silhouettes, de même que des imprimés et motifs au tricot sophistiqués. La marque va de plus ajouter une nouvelle catégorie de produit à son A/H 2018 : des pantalons. Un début avec deux coupes de jeans et des pantalons fluides et modernes, avec des motifs trendy et des rayures Lampasse.
www.lieblingsstueck.com

ON_TSUM
Réservé aux hommes

Le fameux grand magasin de Moscou TSUM a ouvert un nouvel espace conceptuel, ON_TSUM. Le directeur de la mode homme Riccardo Tortato a réuni plus de 60 marques, dont 32 sont exclusives au magasin, en six sections : Modern (avec Ami, Marni, No. 21), Designer (JW Anderson, Thom Browne), Tailoring (Borsalino, Ermenegildo Zegna Couture), High Street (KTZ, Yeezy, Amiri), Japanese (Kolor, Issey Miyake, Yohji Yamamoto) et Streetwear (Marcelo Burlon, Golden Goose Deluxe Brand). L'espace dédié au Nike Lab offre des vêtements et des sneakers en édition limitée, comme Riccardo Tisci for Nike, Nike x Off-White et Nike Air Max 97 LX Swarovski.
www.tsum.ru

CHINA DAY 
A LA NYFW MEN’S

En 2017, le Council of Fashion Designers of America (CFDA) et Suntchi, le réseau majeur d'entreprises de mode et de loisirs en Chine, ont signé un partenariat sur 5 ans afin de créer un portail connectant les industries de la mode américaine et chinoise. Le premier pas a été le Shanghai Fashion Exchange, organisé par Suntchi afin d'aider plus de 500 designers CFDA à entrer sur le marché chinois. Dans une annonce récente, un nouveau projet a été dévoilé : pour l'A/H 18, China Day à la New York Fashion Week Men’s accueillera une sélection de designers chinois aux USA.
https://cfda.com
www.suntchi.com


THE PEOPLE’S T-SHIRT
200% RESPONSABLE

NADA.EARTH est une startup française basée à Shanghai avec l'ambition utopique de re-optimiser l'écosystème de la mode, en commençant par la production. Leur premier produit s'appelle ‘The People’s T-shirt’. Les matières sont cultivées localement et 100% recyclable, et la marque veut que le T-shirt dure toute une vie. De plus, un système d'adhésion permettra aux consommateurs d'échanger leurs T-shirts, qui seront recyclés pour en faire de nouveaux. La vision se veut 200% responsable, signifiant que l'entreprise n'est pas seulement en zéro-déchet mais aura un effet positif sur l'environnement. 


ELSE.SHOES
CUSTOMISEUR 3D
La startup fashion tech milanaise ELSE Corp a développé une solution pour fabriquer des chaussures sur mesure. Le corner ELSE.shoes occupe moins de 2 m2 et dispose d'un scanner biométrique qui reproduit un prototype virtuel du pied du client. Une boutique 3D permet alors au client de personnaliser ses chaussures en choisissant le modèle, les matières, la hauteur du talon et autres caractéristiques. Le client peut immédiatement “essayer” les chaussures dans le configurateur de produit virtuel, puis envoyer son modèle à l'atelier pour le faire fabriquer. L'appareil de “customisation de masse” est conçu pour réduire les stocks et, espérons-le, augmenter les ventes au mètre carré.  
www.else-corp.com/else-shoes
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