
RIFLE
KORA INVESTMENTS REVAMPE
La marque de denim italienne Rifle, fondée à Florence en 1958 par Giulio et Fiorenzo Fratini, célèbre son 60ème anniversaire avec une nouvelle vision. Elle a un nouveau partenaire, Kora Investments, et un nouveau PDG, Franco Marianelli, qui supervisera globalement la marque, mettant à profit sa grande expérience dans le casualwear et le sportswear. La collection revampée est composée de styles inspirés des archives de la marque ; la gamme féminine prendra une nouvelle vibe de mode différente, et la ligne comprendra des pièces ciblant les millennials. La marque va donner priorité aux stratégies numériques, à la fois dans le détail et dans les communications. 
www.riflejeans.com 


LA MARTINA
COLLECTION ‘FLASH’ 
En janvier 2018, La Martina travaille avec l'influenceur Mariano di Vaio pour lancer sa collection ‘Flash’. La ligne de chemises polo déclinée en 8 pièces sera lancée simultanément à un événement lors du Pitti Uomo, sur les comptes des réseaux sociaux de La Martina et sur l'Instagram de Di Vaio. Il y a un polo en tricot et un polo classique avec le logo La Martina et une nouvelle gamme de couleurs, inspirée par les uniformes de polo des années 1940 et 50. La collection annonce le départ de la nouvelle stratégie ‘See Now, Buy Now’ de La Martina. 
www.lamartina.com


BOGNER
EXPANSION DU détail
Bogner étend son réseau de détail avec des magasins monomarques et shops-in-shops. Pour améliorer sa présence régionale, la marque a ouvert un magasin innovant à Constance, en Allemagne. Il est situé dans le cœur du triangle formé avec l'Autriche et la Suisse, et montre l'objectif de la marque d'atteindre ces trois marchés. Bogner a aussi ouvert un magasin dans le centre commercial Chodov de Prague, un centre de luxe récemment agrandi. De plus, la Bogner House Munich sera convertie début 2018 en un magasin phare Bogner exclusif.
www.bogner.com


STONE ISLAND
CROISSANCE EN 2017
Les affaires vont bien chez Stone Island. Au moment où nous écrivons, la marque s'attend à clore son exercice fiscal 2017 avec un chiffre de 147 Million Euros (+36% comparé à 2016) et une croissance de EBITDA de 70%. Les ventes s'accélèrent en Italie comme sur les marchés étrangers ; les commandes du show P/E 18 ont augmenté de 35% comparé au P/E 17. Au printemps 2018, la marque ouvrira un nouveau magasin phare à Venise, et elle recherche par ailleurs des locaux à Tokyo et Milan.
www.stoneisland.com 


nobis
SPéCIAL PARIS SAINT-GERMAIN 
nobis, la marque de Toronto spécialisée dans l'outdoor hautement fonctionnel et tendance, s'est associé au club de football Paris Saint-Germain pour une collaboration sur une édition limitée. Le résultat ‘Alpha PSG’ est le réseau du Paris Saint-Germain à Paris et en ligne, de même que le pop-up parisien de nobis et au magasin phare de Toronto et des détaillants sélectionnés dans le monde. Cette veste waterproof respirante rembourrée de duvet de canard canadien dans des tons marine et noir et porte les logos du Paris Saint-Germain et de nobis. Son prix public est de 899 EUR.
www.nobis.com 


OOF
COLOREVERSIBLE 
Lancée en 2016, le nom de la marque OOF et son logo iconique ont été inspirés par une peinture éponyme de l'artiste po Ed Ruscha. Le DNA de la marque rebondit sur le néologisme ‘coloreversible’ : chaque veste est en deux couleurs, formes et techniques, et est totalement réversible ; chaque face a un look et une fonctionnalité distincte. Cette idée d'identité peut être démontée et remontée en ligne avec la philosophie de la marque. Pour le P/E 18, OOF ajoute de nouveaux tissus, y compris un textile à mémoire de forme pour hommes, un tissu ultraléger à effet froissé pour les femmes et des nylons légers iridescents. 
www.oofwear.com


SUN68
P/E 18 ET NOUVEAU RP
Pour le P/E 18, la marque iconique de casual italienne SUN68 enrichit sa gamme sport de nouvelles lignes. Les deux thèmes principaux sont romantique (dentelle délicate et détails raffinés) et fun (couleurs vives, imprimés floraux et applications graphiques). Par ailleurs, la marque poursuit son expansion en Allemagne et en Autriche : basée sur le succès de sa distribution en collaboration avec Modeagentur Weiss qui a placé SUN68 dans les meilleurs magasins du marché, la marque a signé avec la fameuse agence de communication et RP Think Inc. pour l'accompagner dans les pays germanophones.
www.sun68.com


TOMMY HILFIGER
LIGNE ADAPTIVE 
Tommy Hilfiger n'est jamais à court d'idées visionnaires. Sa dernière ligne adaptive est conçue pour rendre la vie plus facile aux personnes souffrant de handicap. Des fermetures magnétiques et velcro permettent ainsi aux personnes à mobilité réduite de s'habiller facilement et d'ajuster les ouvertures de jambes et ourlets aux appareils orthopédiques. La collection comporte 37 modèles pour hommes et 34 pour femmes. Une autre ligne remarquable de Tommy Hilfiger est issue de sa collaboration avec la marque culte Vetements, comprenant des pièces unisexe comme des sweats à capuche oversized, des T-shirts, des bonnets et des chaussettes.
www.tommy.com


SAND COPENHAGEN
RéTRO ET VOYAGE 
[bookmark: _GoBack]La marque scandinave Sand Copenhagen explore les thèmes du voyage dans sa collection masculine P/E 2018. Depuis les tons épicés de Marrakech jusqu'aux couleurs pastel douces de Miami, ces références se traduisent dans une ligne bohème avec des blazers à moitié doublés aux revers dandy pointus, des chemises polo en piqué et un costume d'été sympa à carreaux. La ligne féminine est inspirée par les années 1950 glamour, les années 1960 non-conformistes et les années 1970. Les manteaux ont une touche rétro, les pantalons sont fluides, les costumes puissants de couleurs vibrantes et les sweaters imposants, avec des soies sensuelles et des imprimés extravagants ajoutant une touche féminine distincte.
www.sandcopenhagen.com


JOOP!
Ose !
Dans sa collection P/E 18, Joop! s'adresse à l'homme indépendant et curieux qui a grandi entre les générations X et Y. La silhouette généralement slim est assouplie par des formes fluides, en particulier pour les pantalons, avec des ceintures à plis et une jambe plus large. Les vestes ont une structure ultra-soft et des détails exquis, comme une fleur dans les tons assortis sur le revers d'un col. La marque lance aussi une capsule mariage : un costume slim avec des revers pointus dispose d'une poche à alliance avec un message brodé : "Ose !".
www.joop.com 


PARAJUMPERS
NOUVELLES LIGNES A/H 18 
L'A/H 18 va voir le lancement de plusieurs lignes par Parajumpers, à côté de nouveaux développements dans les collections existantes. Le guest designer  de longue date de la marque Yoshinori Ono lance la capsule ‘Kegen Packable’, avec des doudounes légères qui peuvent être pliées dans un petit sac. La nouvelle ligne ‘Coated’ de Agnes Kemeny est un compromis entre le manteau classique et le blouson rembourré pratique. 
Enfin, la famille ‘Light Weights’ renferme deux lignes ‘Sheen’, fabriquée dans du polyester briallant, et ‘Sleek Puffer’, une gamme waterproof d'outdoor en maille trois-couches qui ne laisse pas passer l'eau. 
www.parajumpers.it 


CALVIN KLEIN
RENCONTRE ANDY WARHOL
Faisant partie du PVH Group, Calvin Klein est entré dans un partenariat de 4 ans avec la Andy Warhol Foundation qui donnera à la marque un accès sans précédent aux travaux de l'artiste, y compris ceux qui n'ont jamais été publiés, et le droit de les incorporer dans ses collections. Le directeur de la création de la marque Raf Simons est un fan de l'artiste, il a déjà utilisé des motifs de photos de Warhol sur du denim, des jupes et des robes. La fondation s'était déjà associée à des noms comme Comme des Garçons et Dior, mais cela est sa plus grosse collaboration à date. Elle durera jusqu'en 2020. 
www.calvinklein.com 
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