Chers lectrices et lecteurs,

2018 sera une année passionnante pour l'industrie de la mode. On a rarement vu autant de changements survenir aussi vite. Internet s'est saisi de tous les segments du secteur, des entreprises verticales à la petite boutique des copains-copines au coin de la rue. Nous devons répondre à ces changements qui peuvent paraître colossaux, mais sont tout à fait surmontables. 

Voyez le ‘See Now, Buy Now’, la nouvelle stratégie de distribution dont tout le monde parle : elle ne remplace pas le modèle traditionnel, mais offre plutôt une nouvelle opportunité pour les détaillants de faire revenir les consommateurs dans les magasins. Les marques qui suivent ce modèle investissent dans la publicité, travaillent avec les prescripteurs et organisent des défilés "de saison", afin de conserver l'attention du consommateur sur leur produit. La seule chose que les détaillants ont besoin de faire pour capitaliser sur ce nouveau modèle, est de former leurs équipes à connaitre encore mieux les produits qu'avant et d'avoir une stratégie de mise en place qui souligne "l'instantanéité" des articles. Et, chose importante, commencer à réserver un budget pour investir dans de nouvelles idées qui ne peuvent plus être planifiées une saison ou une année d'avance, que ce soit une collection ‘See Now, Buy Now’ ou une nouvelle technologie, comme les miroirs interactifs.

Comme la vie devient de plus en plus numérique, l'appréciation de l'offline croît car les choses qu'elle offre ne sont plus considérées comme acquises. La popularité croissante des cours de “détox numérique” montre que de plus en plus de gens réalisent que la vie devant un ordinateur ou un smartphone n'est vécue qu'à moitié, et trouvent de nouvelles valeurs dans les expériences réelles de la vie. Aller faire du shopping un jour de soleil, regarder marcher les personnes bien habillées, toucher la texture et la sensation d'un vêtement, apprécier la musique et les odeurs dans un magasin a toujours été, et sera toujours, une façon de profiter de la vie et de se connecter au monde.

Mais comme le shopping est de plus en plus connaisseur, le détaillant doit rester informé. Choisissez vos pièces avec sagesse, investissez dans les nouvelles marques qui ne sont pas distribuées de partout encore, prenez des risques dans votre sélection, car les options raisonnables se trouvent déjà dans les enseignes de textile. Consultez nos sections Lookbook, Marques à suivre et Nouvelle génération pour vous inspirer, et imaginez ajouter des produits autres que de la mode dans votre offre : c'est l'âge du concept store. Vous trouverez quelques suggestions dans notre rubrique Articles cools pour concept stores.

Exploitez au maximum votre espace : réfléchissez à des projections de films, des slams de poésie, des événements en réseaux, des sessions de yoga ou des concerts de musique. Bref, imaginez une variété de façons pour exprimer votre vision à vos clients. Ne vous reposez pas simplement sur quelques vêtements sur une tringle. Néanmoins, quand il est question de vêtements, assurez-vous qu'ils soient bien présentés. Les clients d'aujourd'hui veulent naviguer dans un magasin comme ils naviguent sur un site, découvrant tout immédiatement. Vous pouvez chercher l'inspiration dans notre Storebook ou chez des détaillants comme Victoria’s Secret : leur marchandise est soigneusement rangée, avec un focus sur un exemplaire : une fois que la cliente trouve un modèle, elle peut sélectionner sa taille dans le tiroir dessous, comme elle ferait avec une liste déroulante sur un site. 

Partout où il y a du changement, il y a des opportunités. Nous continuons à vous guider sur ce chemin et sommes très heureux de vous offrir des conseils. Le WeAr Buyer Club reste à votre disposition. Rejoignez-le en adhérant : www.wearglobalnetwork.com.

[bookmark: _GoBack]Comme toujours nous vous sommes reconnaissants de vous exprimer, envoyez-nous simplement un email sv@wear-magazine.com.

Profitez de la nouvelle saison, et tous nos meilleurs vœux de nouvelle année !
Shamin Vogel et Jana Melkumova-Reynolds, journalistes




i

e e
o e
i o A ko 4

el o Pyt e o
e e e e
o s
s h e 5

oot oo g ot
e e e o o 1
g St bt s e s e o

e e et g b e s ol

ety o e et e o el
s e e e e o e by
e e e b o s g ot
e e i




