PRONOUNCE

Pronounce est la toute dernière sensation dans le prêt-à-porter masculin chinois. Après avoir gagné le prix ‘The Latest Fashion Buzz’ au Pitti Immagine et un lieu où s'exposer à la London Fashion Week Men’s sponsorisée par GQ China, le duo de designers Jason Li et Yun Zhou prend pour esthétique les rues de Shanghai et le workwear pour les offrir à une audience mondiale. Leur collection se trouve chez Lane Crawford, I.T Beijing Market et H.Lorenzo. Les deux designers se sont formés en Europe, mais sont récemment retournés en Chine, où ils ont été re-inspirés par le quotidien et la façon dont les Chinois s'habillent. Leur philosophie de design est centrée sur des détails et finitions subtils, comme des boucles en métal argenté qui sont autant pratiques qu'esthétiques. Pour le P/E 18, ils ont été inspirés par les ombres, ainsi la palette de couleurs est dominée par une gamme de violets. Les designers décrivent le violet et les ombres comme jamais froids ni chauds, ainsi la palette est surtout neutre. La marque est représentée par NOT Showroom.

www.pronouncestudio.com


HECHO

Hecho est une marque de vêtements balnéaires basée à Mexico City, et fondée par Jack Miner, auparavant analyste chez Burch Creative Capital. Son style exalte un minimalisme décontracté, avec des décorations florales subtiles, inspirées de la riche histoire et de la scène d'art contemporain de Mexico City. Les vêtements sont légers, sophistiqués, et accompagnent facilement des bords de la piscine jusqu'à la table de diner. Hecho n'en est qu'à sa troisième saison de prêt-à-porter, mais il attire déjà l'attention de détaillants comme Barneys à New York et Matchesfashion.com au Royaume-Uni. La collection P/E 2018 s'est développée autour des valeurs de base de la marque, avec de nouveaux tissus respirants comme des tramés de coton et des mailles de lin. Certaines pièces comportent des contrastes joyeux en broderie et couleurs, rappelant un peu l'artiste surréaliste mexicain Pedro Friedeberg.  
[bookmark: _GoBack]Cependant, même si Hecho puise son énergie dans Mexico City et sa scène artistique, la simplicité essentielle de ses vêtements donne au design une familiarité qui séduit tout le spectre de goûts du vêtement masculin. 

www.hechomxcty.com


GUSTAV VON ASCHENBACH

Le designer Robert Geller, encensé par les fashion insiders pour son travail chez Cloak (en collaboration avec Alexandre Plokhov) et sa propre marque éponyme, a lancé une nouvelle marque homme à la New York Fashion Week en été 2017. Son nom, Gustav Von Aschenbach, a été emprunté à la nouvelle de Thomas Mann "La mort à Venise", l'histoire d'un écrivain qui cogite sur son adolescence. Sans surprise, les références comportent des liens aux principaux thèmes de cette nouvelle, comme les théories de Freud et la mythologie grecque ancienne. La collection P/E 2018 apparaît pure et minimaliste, mais des styles chauds et confortables comme les vestes oversized et les pantalons à jambes larges réchauffent. Les couleurs principales sont rouge, ocre, vert pelouse, topaze et noir, donnant une humeur raffinée et équilibrée, pendant que les tissus japonais et les silhouettes souples apportent une sensation plus cozy, un peu portée. Gustav Von Aschenbach sera vendu dans des magasins comme Biggercode (New York), SHIPS (Japon) et Supplies and Co (Singapour) et en ligne sur East Dane et Garmentory.
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