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Ma femme Jackie O’Brien, qui a fondé le magasin il y a 12 ans, a toujours suivi son intuition et son expérience, et je fais pareil. Ainsi, pour la saison prochaine, nous ferons comme d'habitude ce que nous voulons, plutôt que d'acheter ce que nous pensons que nous devons acheter.

En termes d'offre trans-saisonnière, nous pensons que la catégorie de produit qui marche le mieux est le T-shirt – depuis de nouvelles collections graphiques intéressantes sur T, jusqu'au point d'entrée d'une collection de luxe. 

Durant l'époque où j'étais co-fondateur de Surface to Air, les événements ont toujours joué un rôle majeur dans la promotion de la marque, et il en est de même pour Jonathan+Olivia. Cette année, nous avons organisé des événements dans la boutique, depuis des lunch assis intimes jusqu'à la visite de l'icône de la mode Iris Apfel qui a été sponsorisée par l'Atelier Swarovski, en passant par le lancement de nos propres collections collaboratives de T-shirts ‘Family’ en soutien à WarChild, ou encore un événement co-animé avec Adidas pour le lancement de la collection ‘Spezials’. 
www.jonathanandolivia.com 
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