OOF
COLOREVERSIBLE

Lanciato nel 2016, il marchio OOF e il logo iconico sono stati ispirati da un dipinto eponimo dell'artista pop Ed Ruscha. Il DNA dell'etichetta è racchiuso nel neologismo "coloreversible": ogni giacca combina due colori, forme e tecniche ed è completamente reversibile; ogni lato ha un proprio look e funzionalità distinti. Questa idea di un'identità che può essere smontata e ricreata è in linea con la filosofia del marchio. Per la P / E 18, OOF aggiunge nuovi tessuti tra cui il shape-memory per uomo, un tessuto ultraleggero effetto crinkle per donne e nylon ultra iridescente.
www.oofwear.com

SUN68
P / E 18 E NUOVO PR

Per la P / E 18 l'iconico marchio di abbigliamento casual italiano SUN68 aggiunge nuove linee alla sua collezone sportiva di base. I due temi principali sono romantico (pensate a pizzi delicati e dettagli raffinati) e divertente (colori vivaci, stampe floreali e applicazioni grafiche). Tra le altre notizie, il marchio continua la sua espansione in Germania e in Austria: basandosi sul successo della distribuzione in collaborazione con Modeagentur Weiss che ha collocato SUN68 nei migliori negozi, l'etichetta ha ora stretto una partnership con la rinomata agenzia di pubbliche relazioni Think Inc. per migliorare la sua comunicazione nei paesi di lingua tedesca.

www.sun68.com

TOMMY HILFIGER
LINEA ADAPTIVE

Tommy Hilfiger non è mai a corto di idee visionarie. La sua ultima linea adaptive è progettata per rendere la vita più facile alle persone con disabilità e ai loro accompagnatori: le chiusure magnetiche e in velcro consentono a chi li indossa con mobilità limitata di vestirsi facilmente, le aperture e gli orli sono regolati. La collezione conta 37 modelli uomo e 34 donna. Un'altra linea di cui molto si è parlato di Tommy Hilfiger è quella nata in collaborazione con l'etichetta cult Vetements, che comprende capi unisex come felpe oversize, T-shirt, berretti e calze.
www.tommy.com

SAND COPENHAGEN
RETRO E VIAGGIO

Il marchio scandinavo Sand Copenhagen esplora i temi del mondo del viaggio nella sua collezione uomo / donna 2018. Dalle tonalità speziate di Marrakesh ai morbidi acquerelli di Miami, questi riferimenti si traducono in una linea bohémien caratterizzata da blazer semi-foderati con risvolti da dandy, polo in piqué e un abito cool in quadri estivi. La linea donna è ispirata al glamour degli anni '60 e agli anticonformisti anni '70. Cappotti dal sapore retrò, pantaloni morbidi, abiti dai colori vivaci e maglioni sono i pezzi fondamentali, con sete sensuali e stampe stravaganti che aggiungono un tocco decisamente femminile.

www.sandcopenhagen.com

JOOP!
Dare it!

Nella collezione P / E 18, Joop! si concentra sull'uomo indipendente e curioso cresciuto tra le generazioni X e Y. La silhouette generalmente slim è rilassata con forme morbide, soprattutto nel segmento dei pantaloni, con cinture pieghettate e una gamba più larga. Le giacche hanno una struttura ultra morbida e dettagli raffinati, come un fiore coordinato sul risvolto e un colletto rialzato. Il marchio introduce anche una capsule nuziale: un abito slim fit con revers a punta ha una tasca interna ad anello con un messaggio ricamato che recita "Dare it!"
www.joop.com

PARAJUMPERS
NUOVE LINEE A / I 18

L’A / I 18 vede il lancio di diverse nuove linee di Parajumpers, insieme a nuovi sviluppi all'interno delle collezioni esistenti. La guest designer del marchio, Yoshinori Ono, presenta la capsule "Kegen Packable", con piumini caldi e leggeri che possono essere messi in una piccola borsa. La nuova linea "Coated" di Agnes Kemeny è un compromesso tra il classico cappotto e il pratico piumino. Infine, la famiglia "Light Weights" presenta due nuove linee: "Sheen", realizzata in poliestere lucido, e "Sleek Puffer", una gamma impermeabile di capispalla a tre strati in maglia che non lascia filtrare l'acqua.

www.parajumpers.it

CALVIN KLEIN
INCONTRA ANDY WARHOL
[bookmark: _GoBack]
Calvin Klein, consociata del gruppo PVH, ha stretto una partnership di quattro anni con la Andy Warhol Foundation che garantirà all'etichetta un accesso senza precedenti alle opere dell'artista, incluse quelle che non sono mai state pubblicate prima, e il diritto di incorporarle nel collezioni. Il direttore creativo del marchio Raf Simons è un fan dell'artista e ha già utilizzato le stampe fotografiche di Warhol su denim, gonne e abiti. La Fondazione aveva in precedenza collaborato con Comme des Garçons e Dior, ma questa è la sua più grande collaborazione fino ad oggi. Durerà fino al 2020.

www.calvinklein.com
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