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NON PIÙ LEGATA AGLI STEREOTIPI ASIATICI, LA NUOVA ONDATA ORIENTALE OFFRE VISIONI MULTICULTURALI CONTEMPORANEE DI TUTTO L’ESTREMO ORIENTE. 

Chinoiserie, boudoir in stile persiano e stanze da fumo turche sono presenti con sempre maggiore frequenza nei mood board dei direttori creativi. Tuttavia, oggi sono interpretati in modi contemporanei, urbani e multiculturali, per brand che abbracciano un mondo globale, invece che attingere al patrimonio tradizionale di un paese come ispirazione.

Nella collezione uomo di Etro, eleganti ornamenti dai colori chiari ricordano i viaggi di Gimmo Etro in India. Da Kenzo, la collezione uomo e donna P / E 18 è presentata con modelli prevalentemente dell'Estremo Oriente; le camicie con collo alla coreana sono ispirate ai tradizionali modelli asiatici, indossate con cravatte. I designer belgi Tom Notte e Bart Vandebosch propongono una collezione con orientalismo streetwear nella loro collezione per Les Hommes, con ricami metallici di dragoni su bomber e camicie di ispirazione kimono.

I motivi del kimono continuano da Emporio Armani, dove i motivi orientali incontrano i tessuti in seta con un'allure urbana e le sfumature blu scuro, un colore chiave per le prossime stagioni. Invece, l'ispirazione asiatica da Dolce & Gabbana è un esuberante mix di riferimenti alla pittura giapponese Ukiyo-e, alla boxe Muay Thai e allo stile eclettico di strada delle megalopoli asiatiche. La tendenza è stata seguita anche dai rivenditori: Harvey Nichols di Londra ha aperto un pop-up in collaborazione con il rivenditore giapponese Beams, offrendo una panoramica sulla vita dell’uomo moderno a Tokyo attraverso una selezione di abbigliamento, accessori e articoli per la casa.
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