PRONOUNCE

Pronounce è la più recente novità menswear della Cina. Dopo aver vinto il premio "The Latest Fashion Buzz" a Pitti Immagine e uno spot da mostrare alla London Fashion Week Men sponsorizzato da GQ China, il duo di designer Yushan Li e Jun Zhou sta portando l'estetica street e l’abbigliamento di Shanghai a un pubblico globale; la loro collezione si trova da Lane Crawford, I.T Beijing Market e H.Lorenzo. Entrambi i designer si sono formati in Europa, ma recentemente sono tornati in Cina, dove sono stati ri-ispirati dalla vita quotidiana e da come si vestono i cinesi; il loro ethos è incentrato su dettagli e finiture, come anelli metallici personalizzati in argento, che sono tanto funzionali quanto estetici. Per la P / E 18 sono stati ispirati dalle ombre, quindi la tavolozza dei colori è dominata da una gamma di viola. I designer descrivono il viola e le ombre come se non fossero né caldi né freddi, quindi per loro questa tavolozza è neutrale. L'etichetta è rappresentata da NOT Showroom.

www.pronouncestudio.com

HECHO

Hecho è un marchio di abbigliamento da resort basato a Città del Messico fondato da Jack Miner, ex analista di Burch Creative Capital. Il suo stile rilassato unisce il minimalismo con delicati trionfi decorativi, traendo ispirazione dalla ricca storia di Città del Messico e dalla scena artistica contemporanea. Gli abiti sono leggeri, sofisticati e si possono indossare facilmente dalla piscina al pranzo. Hecho ha presentato solo tre stagioni di prêt-à-porter, ma sta già attirando l'attenzione di rivenditori come Barneys a New York e Matchesfashion.com nel Regno Unito. La collezione P / E 2018 ha ampliato i punti cardine del marchio con nuovi tessuti traspiranti come cotone e lino. Alcuni capi presentano ricami giocosi e contrasti di colore che ricordano leggermente l'artista surrealista messicano Pedro Friedeberg. Tuttavia, mentre Hecho attinge dall'energia di Città del Messico e dalla sua scena artistica, la semplicità essenziale del suo abbigliamento gli conferisce una familiarità progettuale che attrae i gusti del menswear.

www.hechomxcty.com

GUSTAV VON ASCHENBACH

[bookmark: _GoBack]L'acclamato designer Robert Geller, lodato dagli insider della moda per il suo lavoro da Cloak (insieme a Alexandre Plokhov) e con la sua etichetta omonima, ha lanciato un nuovo marchio di abbigliamento maschile alla Fashion Week di New York nell'estate 2017. Il marchio, Gustav Von Aschenbach, è preso in prestito dal romanzo di Thomas Mann "La morte a Venezia" su uno scrittore che sta meditando sulla sua giovinezza. Non sorprende che i riferimenti includano cenni ai principali temi del romanzo, come le teorie di Freud e la mitologia greca antica. La collezione P / E 2018 presenta modelli puri e minimal, ma caldi e confortevoli come giacche oversize e pantaloni a gamba larga. I colori principali sono rosso, ocra, verde cemento, topazio e nero, creando uno stato d'animo raffinato e bilanciato, mentre i tessuti giapponesi e le silhouette offrono un'atmosfera intima. Gustav Von Aschenbach sarà venduto in negozi come Biggercode (New York), SHIPS (Giappone) e Supplies and Co (Singapore) e online a East Dane e Garmentory.
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