Thorsten Stiebing, Managing Brand Director, JOOP!

La sfida più grande è la digitalizzazione. Le aziende devono abbracciare l'importanza di essere multicanale e mettere a punto i loro canali di distribuzione in base al target. Non basta gestire un negozio online: devi fare rete, occuparti di nuovi partner e resistere al ritmo sempre più rapido del settore. L'industria della moda si sta inoltre fondendo sempre più con altre industrie: i retailer devono occuparsi di elettronica ed conoscere le tecnologie più che mai. Ciò ha un impatto anche sulle collezioni e sui processi aziendali.

Jochen Bauer, proprietario, Heinz Bauer Manufakt

A nostro avviso, una delle principali tendenze nello sviluppo industriale è la questione della trasparenza della produzione e della sostenibilità. Questo vale per i processi di produzione utilizzati per realizzare il capo stesso (ad esempio, un consumo energetico efficiente) e per la provenienza dei materiali di origine (dove, da cosa, come e da chi sono stati realizzati). "Made in Germany" è sinonimo di condizioni di lavoro corrette e di qualità, motivo per cui è così importante per noi andare avanti.

Erwin O. Licher, proprietario, Herrlicher

Le tendenze chiave dei prossimi anni includono la possibilità di riciclare, la sostenibilità e, soprattutto, il commercio equo e solidale, in cui il fornitore si assume la responsabilità delle condizioni di lavoro di coloro che realizzano i vestiti. Lo stesso vale per il cliente: il nuovo modo di pensare coinvolgerà costantemente le domande: "Da dove viene il mio abito? In quali condizioni è stato prodotto? La sua qualità, combinata con le condizioni di produzione, giustifica il suo prezzo? "

Manuele Musso, CEO, Space 2000

Fast shopping. Marketing multicanale. Consumo circolare e sostenibile. Iper personalizzazione.

Dr. Sedef Uncu Aki, Direttore Generale, ORTA

Il futuro della moda, e in particolare del denim, riguarda un ecosistema più forte in cui l'arte (design) incontra la tecnologia e l'etica. Mentre la nostra impronta è ciò che prendiamo dal pianeta quando consumiamo, la nostra mano implica ciò che diamo al pianeta quando creiamo un cambiamento, in meglio. Per rendere gli abiti importanti per la prossima generazione, dobbiamo adottare una percezione della "natura" coltivando un futuro sostenibile, più bello e stimolante.

Brigitte Danielmeyer, CEO, Liebeskind Berlin

Invece di una tendenza, preferisco parlare di un movimento. Si può notare una ridefinizione dei nostri modi di acquistare, una ridefinizione del lusso trasformando qualcosa di economico in qualcosa di chic. Vedremo il settore della moda cambiare se avviamo questo cambiamento. Ciò comporta il ritorno all'autenticità, a un prodotto che offre un'esperienza unica ed esclusiva. Oggi i consumatori non cercano più un nuovo paio di scarpe, una borsa o una giacca, cercano di aderire ai valori e all'etica in cui possono riconoscersi.
 
Trend 1: tornare all'autenticità
Trend 2: acquisti personalizzati mirati
Trend 3: Berlino è una tendenza in termini di simbolo di libertà, coolness e tocco effortless.

Cindy McNaull, Global Brand and Marketing Director, CORDURA

I consumatori di oggi sono alla ricerca di pezzi straordinari per la vita di tutti i giorni. Vogliono prodotti personalizzati che siano adattati alle loro esigenze; chiedendo tessuti che combinino la durata con una composizione raffinata per aiutarli ad andare più veloci e più lontano, indipendentemente da dove si trovino. Che si tratti delle strade cittadine nei loro spostamenti quotidiani, che si avventurino verso la loro ultima destinazione di viaggio o che si trovino a metà tra i due, questi consumatori vogliono beni di alta qualità e che garantiscano buone prestazioni, che li abilitino a sfruttare la loro forza interiore facendo al contempo una differenza positiva e genuina. Vogliono superare i limiti dell'immaginazione per andare con i loro tessuti, abbigliamento e attrezzature dove non potevano andare prima.

Rosey Cortazzi, Global Marketing Director, Isko

Pratiche commerciali responsabili: i consumatori di oggi sono pronti ad abbandonare quelle società che non dimostrano di essere buoni cittadini. Crescerà la domanda di materiali sostenibili ed eticamente prodotti.
Velocità di commercializzazione: i clienti richiedono tempi di risposta sempre più rapidi. Hanno la mentalità del ‘buy now, wear now’. I grandi player stanno vincendo con i loro investimenti nella logistica. La consegna di 24 ore o meno diventerà la norma.
Gender neutral: continua la moda genderless, una tendenza macro che stimola la crescita dell'abbigliamento unisex.
Niente più stagioni: le tradizionali stagioni di vendita sono sempre più sfasate rispetto al clima. Il riscaldamento globale ha portato a climi più omogenei. I prodotti trans-stagionali guideranno la crescita del mercato e il denim sarà fondamentale.

Søren Sand, fondatore, Sand Copenhagen

[bookmark: _GoBack]L'industria ha subito enormi cambiamenti nell'ultimo decennio e continuerà a farlo anche in futuro. La digitalizzazione è stata un fattore particolarmente importante nel rendere la moda più accessibile a tutti senza limitazioni geografiche. Alcuni marchi stanno ora introducendo le collezioni "See Now, Buy Now" per soddisfare i consumatori, rendendo le ultime collezioni non solo disponibili per l’"élite della moda" ma anche per il pubblico. Di conseguenza, i negozi fisici devono dare a ogni cliente un'esperienza straordinaria per ogni marchio, consigliare e ispirare in modo che i negozi online non possano competere.
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