SPACE 2000
AUTOMATED WAREHOUSE
SPACE 2000
自動制御のウェアハウス

[bookmark: _GoBack]Space 2000, the Italian company that owns the label Bomboogie, as well as seven other clothing brands and three licenses, has announced the new project: an automated vertical warehouse. The new building will be close to the company headquarters in Baldissero Canavese (Torino), and will be completed in June 2018. The building will be realized by Dematic, a leader in the field for over 75 years, and will use radio-frequency identification technology (RFID) allowing a central software system to identify each item in the premises through a microchip. 
www.space2000spa.com 

ボンブーギーの他に7つのファッションレーベルと3つのライセンスを持つイタリアの会社、Space 2000は、立体自動倉庫という新プロジェクトを発表した。新しい建物はトリノのバルディッセーロ・カナヴェーゼにある本社からすぐ近くで、完成は2018年6月を予定している。この建物は、75年以上の経験をもつデマティックが建設を担当。無線周波数の認証技術（RFID）を採用し、中央ソフトウェアシステムがマイクロチップを介して倉庫内の全てのアイテムを認識できる仕組みだ。
www.space2000spa.com 


FYNCH-HATTON
SHIRT COLLABORATION 
FYNCH-HATTON
シャツのコラボレーション

Fynch-Hatton, the German menswear label with a safari flair, is teaming up with the upscale textile factory Tessitura Monti to produce a luxury shirt collection. The collaboration will include around 20 shirts in the highest Monti quality, made entirely in Europe. All the shirts will come with both a Fynch-Hatton and a Monti label. This is the first time the brand is working with the Italian manufacturer, which may suggest the former’s move into a higher-end segment. The line will be launched at Panorama Berlin in January 2018 and delivered from July 2018.
www.fynch-hatton.com

サファリの空気を感じさせるドイツのメンズウェアブランド、Fynch-Hattonは高級テキスタイル工場、テッシトゥーラ・モンティとタッグを組んでラグジュアリーなシャツのコレクションを生産する。このコラボレーションには、20種類の最上級の“モンティクオリティ”のシャツが含まれており、すべてヨーロッパで製造される。シャツはすべてFynch-Hattonとモンティの共同のラベルがついている。これはFynch-Hattonにとってイタリアメーカーとの初プロジェクトだ。このラインは2018年１月にPanorama Berlinで発表されることになっており、実際の入荷は同年７月からとなる。
www.fynch-hatton.com

MEINDL
MEETS HUBLOT
MEINDL
ウブロとのコラボレーション
German leather brand Meindl has joined forces with watchmaker Hublot, part of the LVMH group, to create the ‘Big Bang Bavaria’ watch model. The bronze watch is equipped with two robust hand-embroidered bracelets made of deerskin leather – Meindl’s signature material also used in dresses, coats, shoes and the famous ‘Lederhosen’ breeches produced by the label. The watch was launched during the last Oktoberfest. It comes in two versions: one has a cuff in natural light brown leather, embroidered with a deer head, the other features deerskin leather in ‘Altsalzburg’ (black-brown) color, embroidered with oak leaves.

www.meindl.de
www.hublot.com

ドイツのレザーブランド、マインデルがLVMHグループの傘下の時計メーカー、ウブロと組んで「Big Bang Bavaria（バイエルンの大爆発）」というモデルをクリエイトした。このブロンズの時計は鹿革でできた手刺繍入りのふたつのブレスレットが特徴。この鹿革はマインドルのシグネチャーともいえる素材で、ドレス、コート、靴、そしてあの革製半ズボン「レーダーホーゼン」もこのブランドによるものだ。時計は去年のオクトーバー・フェスト中にリリースされた。2バージョンあり、一つはナチュラルなライトブラウンのレザーカフスに鹿頭の刺繍が入り、もう一つは“Altsalzburg”として知られるブラックとブラウンが混じった鹿革にオークの葉の刺繍が入っている。

www.meindl.de
www.hublot.com



ROBERT GRAHAM 
WOMENSWEAR RELAUNCH
ROBERT GRAHAM 
ウィメンズウェアが再ローンチ

For Spring 2018 Robert Graham is introducing a new, revitalized women’s collection that focuses on unique and vibrant pieces in line with the label’s DNA. Taking Cuba’s colors and landscape as an inspiration, it is vividly brought to life through signature Robert Graham prints on feminine shirts, blouses (RRP 188-298 USD) and long sweeping wrap dresses (RRP 328-598 USD). Chic jackets and novelty leathers are also available. CEO Andrew Berg points out that the collection is for “the style and quality-conscious woman shopping both for herself and for him.” 

www.robertgraham.us

2018年春のロバート・グラハムは新しく生まれ変わったような、それでいてこのレーベルのDNAを感じさせるユニークなきらめきにフォーカスしたウィメンズコレクションを発表した。インスピレーションはキューバの色合いと風景。その結果はロバート・グラハム特有のプリントが施されたシャツやブラウス（希望小売価格188〜298US
ドル）や長い丈のラッピング・ドレス（希望小売価格328〜598USドル）などで鮮やかに実現されている。シックなジャケットと新しい趣向を凝らしたレザーアイテムも展開される。CEOのアンドリュー・ベルグによると、「スタイルとクオリティの両方を重視する、自分自身と彼のためにショッピングする女性」が、このコレクションのターゲットだ。
www.robertgraham.us


ROBERTO RICCI DESIGN
HOLISTIC TECHNOLOGY
ROBERTO RICCI DESIGN
ホリスティック・テクノロジー

For S/S 18 Roberto Ricci Designs presents a techno-sartorial collection inspired by the Sixties and created using the brand new Holistic Technology. Functionality, style and character are determined by the combination of three components. The outer shell in Lycra super-matte is combined with an elastic membrane in polyurethane that is windproof, waterproof and breathable. Inside, a microfiber jersey guarantees comfort thanks to extremely a smooth texture. The fabric, derived from the union of the three components, ensures functionality and lightness. This technology has been used for menswear and womenswear collections alike.
www.robertoriccidesigns.com

ロベルト・リッチ・デザインは2018年春夏で、最新のホリスティック・テクノロジーを使用した、1960年代にインスパイアされたハイテクーサルトリアル仕立てのコレクションを披露する。その機能性とスタイル、個性は、3つの異なる要素が組合わさることで確固とした作品へと仕上がる。アウターシェルは、ライクラのスーパーマットにポリウレタンの伸縮性皮膜を組み合せ、防風と防水、そして通気性が特徴だ。内側はマイクロファイバーのジャージ素材で、究極になめらかな肌触りが着心地の良さを保証している。3つの構成要素が融合することで実現した生地は、機能性と軽量性を確保している。この技術はメンズ／ウィメンズの両コレクションに使用されている。

www.robertoriccidesigns.com



HEINZ BAUER MANUFAKT
WALTER RÖHRL JACKET
HEINZ BAUER MANUFAKT
ワルター・ロールのジャケット

For the anniversary of Walter Röhrl, the celebrated German rally and auto racing driver, Heinz Bauer Manufakt has created a special edition convertible jacket. The lining shows a personal racing motive by Walter Rhörl; every item is signed by the motorist. The jacket features robust shoulders and sleeve paddings, smocked and perforated elements, and authentic biker style. Typically for Heinz Bauer Manufakt, the production process is extremely involved and time-consuming, with every smallest detail treated thoroughly, meaning the jacket will wear and age beautifully. Retail prices start from 2,199 EUR.
www.heinzbauer.com

高名なドイツ人レーサー、ヴァルター・ロールのアニバーサリーを記念して、ハインツ・バウアー・マヌファクトが特別仕様のコンバーチブルジャケットを作った。裏地にはヴァルター・ロールのレースにおけるパーソナルなモチーフ、つまり本人の署名がひとつひとつのジャケットに入っている。ジャケットに見られる特徴は、頑丈な肩、袖のパッド、刺繍とミシン目、伝統的なバイカースタイルだ。ハインツ・バウアー・マヌファクトが常にそうしてきたように、その製造工程は非常に複雑で、長時間をかけてくまなくすべてのディテールに配慮しているので、ジャケットが着用されて行くなかで美しく年月を重ねていくことができる。小売価格は2,199ユーロから。

www.heinzbauer.com


HERRLICHER
THE SUSTAINABLE BAG
HERRLICHER
サステイナブルバッグ

The Munich-based brand Herrlicher is launching its ‘Longlife Bag’. It will be made in workshops run by Caritas, an international relief and development confederation, by people with disabilities using recycled jeans, recalled or returned due to production errors. This production process diminishes textile waste and provides jobs for more than 550 disabled people in and around the city of Rosenheim, where the workshops are based, as part of vocational rehabilitation and qualification. The bag will be launched in February 2018 and will be available at select retailers for 59.95 EUR.
www.herrlicher.com


ミュンヘン拠点のブランド、Herrlicherが「Longlife Bag」をローンチする。生産エラーで回収／返品されたリサイクルジーンズを使用し、障害を持つ人たちの手よって国際救済開発連合のカリタスのワークショップで生産されることになっている。このプロセスにより生地の無駄を減らし、ワークショップが位置しているローゼンハイム市内外の550人以上の障害をもつ人たちに仕事を提供することができる。さらに、職業訓練と資格の取得も含まれる。バッグは2018年2月に発売予定で、販売価格は59.95ユーロ。
www.herrlicher.com

LIEBLINGSSTÜCK
‘BLOGGERS’ FAVORITE’ 
LIEBLINGSSTÜCK
ブロガーのお気に入り

Lieblingsstück has created a ‘Bloggers’ Favorite’ collection in collaboration with influential social media figures, such as Black_palms and Josieloves. Launching in January 2018, this cheerful collection is characterized by hand-made crochet patches. Key features include light-hearted colors and new silhouettes, as well as sophisticated knit motifs and prints. Furthermore, the brand will be adding a new product category to its A/W 2018: trousers. It will debut with two jeans shapes and modern, flowing pants with trendy prints and Lampasse stripes.

www.lieblingsstueck.com

Lieblingsstückがソーシャルメディアで影響力のあるBlack_palmsや Josielovesとのコラボライン、「Bloggers’ Favorite」を作った。2018年１月にリリースされるこの楽しいコレクションを特徴付けているのは、ハンドメイドのクロッシェ編みのパッチだ。 ハイライトは、軽快な色使いと新鮮なシルエット、そして洗練されたニットのモチーフとプリントだ。さらに2018年秋冬では、ブランドにとって新しい商品カテゴリーであるパンツも追加される予定だ。2種類のジーンズスタイルでデビューを飾り、トレンディなプリントとストライプが施されたモダンでしなやかなパンツが登場する。
www.lieblingsstueck.com


ON_TSUM
MEN ONLY
ON_TSUM
メンズ・オンリー

Moscow’s famous department store TSUM has launched a new conceptual space, ON_TSUM. Men’s Fashion Director Riccardo Tortato has gathered over 60 brands, 32 of which are exclusive to the store, in six sections: Modern (featuring Ami, Marni, No. 21), Designer (JW Anderson, Thom Browne), Tailoring (Borsalino, Ermenegildo Zegna Couture), High Street (KTZ, Yeezy, Amiri), Japanese (Kolor, Issey Miyake, Yohji Yamamoto) and Streetwear (Marcelo Burlon, Golden Goose Deluxe Brand). Nike Lab’s dedicated space offers limited edition clothes and sneakers, such as Riccardo Tisci for Nike, Nike x Off-White and Nike Air Max 97 LX Swarovski.
www.tsum.ru


モスクワの有名百貨店、ツムが、新しいコンセプトスペース、ON_TSUMをスタートした。メンズファッションディレクターのリッカルド・トルタートが60以上のブランドをセレクトし（うち32ブランドは同店のエクスクルーシブ）、6つのセクションに分けて展開される。「モダン」はアミ、マルニ、No.21、「デザイナー」はJ.W.アンダーソン、トム・ブラウン、「テーラリング」はボルサリーノ、エルメネジルド ゼニア クチュール、「ハイストリート」はKTZ、Yeezy、Amiri、「ジャパニーズ」はKolor、イッセイ ミヤケ、ヨウジ ヤマモト、そして「ストリートウェア」はマルセロ・バーロン、ゴールデン グース デラックス ブランドで、それぞれ構成されている。ナイキラボの特設スペースでは、リカルド・ティッシ・フォー・ナイキ、ナイキ x オフ・ホワイト、そしてナイキ・エアマックス 97 LXスワロフスキーなどの限定版の服やスニーカーが展開されている。
www.tsum.ru


CHINA DAY 
AT NYFW MEN’S
CHINA DAY 
NYFWのメンズにて

In 2017, the Council of Fashion Designers of America (CFDA) and Suntchi, China’s leading fashion and entertainment business network, signed a 5-year partnership agreement to create a gateway connecting the American and Chinese fashion industries. The first step was Shanghai Fashion Exchange, organized by Suntchi to help more than 500 CFDA designers to enter the Chinese market. In a recent announcement a new project was revealed: for A/W 18, China Day at New York Fashion Week Men’s will bring a selection of Chinese designers to the US.

https://cfda.com/
http://www.suntchi.com/


2017年、アメリカファッションデザイナー協議会（CFDA）と中国のファッションとエンターテイメント・ビジネスのネットワークを引率するサンチが、アメリカと中国のファッション業界をつなぐ5年間のパートナーシップに合意した。まずはじめはサンチがオーガナイズした上海の「ファッション・エクスチェンジ」で、500組ものCFDAのデザイナーが中国市場に参入するサポートをした。最近の発表で新しいプロジェクトが明かされ、それによると2018年秋冬に向け、NYのメンズファッションウィークで選ばれた中国人デザイナーがアメリカで作品を発表する予定だ。

https://cfda.com/
http://www.suntchi.com/


THE PEOPLE’S T-SHIRT
200% SUSTAINABLE
THE PEOPLE’S T-SHIRT
200%サステイナブル

NADA.EARTH is a French startup based in Shanghai with a utopian ambition to re-optimize the fashion ecosystem, starting with production. Their first product is aptly called ‘The People’s T-shirt’. The materials are locally grown and 100% recyclable, and the company wants the garment to last a lifetime. Furthermore, a membership model will allow customers to exchange worn-out T-shirts, which will be recycled, for new ones. The vision is to be 200% sustainable, meaning the company is not only zero-waste but will have a net positive effect on the environment. 

NADA.EARTHは上海を拠点とするフランスのスタートアップで、ファッションのエコシステムを製造過程から能率的かつ理想的なものにするという野心を持ち合わせている。最初の商品は「The People’s T-shirt」というぴったりな名がつけられた。素材は地元で作られたもので100%リサイクル可能、同社はその素材が一生着られるものであって欲しいと考えている。さらに、着古したTシャツをリサイクルされて生まれ変わったTシャツに交換できるメンバーシッププログラムも計画中だ。これは、無駄をゼロにするだけでなく環境にもポジティブな効果をもたらす、200%サステイナブルばのビジョンだ。



ELSE.SHOES
3D CUSTOMIZER 
ELSE.SHOES
3Dカスタマイザー

[bookmark: __DdeLink__1974_387167935]Milanese fashion tech startup ELSE Corp has developed an in-store solution for bespoke shoemaking. ELSE.shoes retail corner occupies less than 2 sq. m. and has a biometric scanner that produces a virtual prototype of the customer’s foot. A 3D boutique then allows the client to create personalized shoes by choosing design, materials, heel height and other characteristics. The customer can immediately “try on” the shoes in the virtual product configurator and send the design to the factory to be manufactured. The “mass customization” device is designed to lower stock and, hopefully, increase sales per square meter.
www.else-corp.com/else-shoes
ミラノのファッションテックのスタートアップ、ELSE Corpは店内でオーダーメイドの靴の生産を可能にする方法を開発した。ELSE.shoesの販売スペースは2㎡以下で、そこには顧客のバーチャルな足形を作り出すバイオメトリック・スキャナーが置かれている。この3Dブティックは、顧客がデザイン、素材、ヒールの高さなどのディテールを選べることによってパーソナライズされた靴づくりを可能にしてくれる。顧客はバーチャル・プロダクト・コンフィギュレーターでその靴をすぐに「試着」でき、そのデザインを工場に送って製造することができる。この「マスカスタマイゼーション」の装置は在庫数を減らすために設計されており、願わくばその小さなスペースながらの高セールスに繋げいたいところだ。
www.else-corp.com/else-shoes

