CALVIN KLEIN
DIGITAL MINDSET

In early 2018, Calvin Klein, a subsidiary of the PVH Group, is running an advertising campaign focusing on a digital, socially motivated mindset. It has evolved from the successful #mycalvins campaign that started in 2014 and is designed to feed into the ‘selfie’ phenomenon and image-sharing habits of influencers and customers of the brand.  The current iteration of the campaign focuses on family values. It was created in tandem with musician Solange Knowles who invited other singers and songwriters to contribute. In the campaign, these artists are wearing key pieces from the Calvin Klein collection currently available online.
www.calvinklein.com  

RIFLE
KORA INVESTMENTS REVAMP
RIFLE
KORA INVESTMENTSと事業改革

Italian denim brand Rifle, founded in Florence in 1958 by Giulio and Fiorenzo Fratini, celebrates its 60th anniversary with a new vision. It has a new partner, Kora Investments, and a new CEO, Franco Marianelli, who will oversee an overhaul of the brand, drawing on his extensive experience in casualwear and sportswear. The revamped collection will include styles inspired by the brand’s archives; womenswear will take on a distinctively fashion vibe, and the line will include items targeting millennials. The brand will also place a premium on digital strategies, both in retail and communications. 
www.riflejeans.com 
グィリオ＆フィオレンツォ・フラティーニが1958年に創設したイタリアのデニムブランド、Rifleが、新しいビジョンとともに60周年アニバーサリーを祝う。新パートナーにKora Investmentsを迎え、新CEOにフランコ・マリアネッリが就任した。マリアネッリは、カジュアルウェアとスポーツウェアで培った豊かな経験を活かしながら、ブランドの全面的な見直しを監督していく。改造されたコレクションは、ブランドのアーカイブにヒントを得たスタイルで構成されている。ウィメンズウェアには独特のファッションバイブが漂い、ミレニアル世代をターゲットにしたアイテムを展開していく予定だ。ブランドはまた、リテールとコミュニケーションの両分野におけるデジタル戦略も重視していく計画だ。
www.riflejeans.com 


LA MARTINA
‘FLASH’ COLLECTION
LA MARTINA
FLASHコレクション

In January 2018, La Martina is teaming up with influencer Mariano di Vaio to introduce its ‘Flash’ collection. The 8-piece line of polo shirts will be launched simultaneously at an event during Pitti Uomo, on La Martina’s social networks and on Di Vaio’s Instagram. It includes a tricot polo and a classic polo with La Martina logo and proposes a new range of colors inspired by polo uniforms of the 1940’s and 50’s. The collection signals the start of La Martina’s new ‘See Now, Buy Now’ strategy. 
www.lamartina.com 

2018年1月、ラ・マルティナはFlashコレクションのリリースに合わせて、インフルエンサーのマリアーノ・ディ・ヴァイオとチームを組んだ。8点で構成されるポロシャツのラインは、ピッティ ウォモ会期中にラ・マルティナのSNSサイトとディ・ヴァイオのインスタグラムで同時にリリースされる計画だ。ブランドロゴがついたトリコットやクラシックなポロシャツが含まれ、1940年代〜50年代のポロのユニフォームからヒントを得た新色のバリエーションを提案する。また、このコレクションを皮切りに、ラ・マルティナは「いま見て、いま買う」の新戦略へと着手することが発表されている。
www.lamartina.com 


BOGNER
RETAIL EXPANSION
BOGNER
リテールの拡大

Bogner is expanding its retail network with new monobrand stores and shop-in-shops.  To enhance its regional presence, the brand has opened an innovative store in Constance, Germany. The location in the heart of the “border triangle” near Austria and Switzerland means the label’s vision reaches all of the D-A-CH markets. Bogner has also opened a shop in Prague’s Chodov shopping centre, a recently extended luxury shopping mall. Furthermore, early 2018 will see the Bogner House Munich converted into an exclusive Bogner flagship store. 
www.bogner.com
ボグナーは、新しいモノブランドストアとインショップのオープンとともに、リテールネットワークを拡大中だ。地域の存在感を高めるため、ブランドは革新的なショプをドイツのコンスタンツにオープンした。オーストリアとスイスに隣接する「国境トライアングル」の中心に位置するロケーションは、D-A-CH市場すべてに浸透したいというブランドのビジョンを裏付けている。ボグナーは、最近拡大したプラハの高級ショッピングモールのホドフにもショップをオープンした。さらに、2018年始めには、Bogner House Munichがエクスクルーシブなボグナー旗艦店へと変身を遂げる予定だ。
www.bogner.com


STONE ISLAND
GROWTH IN 2017
STONE ISLAND
記録的な成長の2017年

Business is going well at Stone Island. At the time of writing, the brand is expecting to close the 2017 fiscal year with a revenue of 147 Million Euros (+36% compared to 2016) and a EBITDA increase of 70%. Sales are accelerating both in Italy and in foreign markets; orders taken for S/S 18 show a growth of 35% compared to S/S 17. In Spring 2018, the brand will open a new flagship store in Venice; it is also looking for locations in Tokyo and Milan.
www.stoneisland.com 
ストーンアイランドのビジネスは順調だ。この記事を執筆している時点で、ブランドは、2017年度の収益が1億4,700万ユーロ（2016年度比36％アップ）および、EBITDAが70％増加という結果を予想している。イタリアだけでなく他の市場でも売り上げは増加しており、2018年春夏のオーダーは2017年春夏と比較して35％も伸びている。2018年9月には、ベニスに新しい旗艦店をオープンする計画で、東京とミラノでもロケーションを探している。
www.stoneisland.com 


nobis
PARIS SAINT-GERMAIN SPECIAL
nobis
パリ・サンジェルマン・スペシャル

nobis, the Toronto-based brand specializing in highly functional and fashion-forward outerwear, has teamed up with Paris Saint-Germain football club for a limited-edition collaboration. The resulting ‘Alpha PSG’ style is available at Paris Saint-Germain store network in Paris and online, as well as in nobis’ Parisian pop-up store and Toronto flagship and at select retailers around the world. This waterproof breathable jacket made with Canadian origin white duck down comes in navy and black colorways and is emblazoned with both Paris Saint-Germain and nobis logos. It retails at EUR 899.
www.nobis.com 
トロントを拠点に、高機能でファッション性の高いアウターウェアを専門にする扱うnobisは、サッカーチームのパリ・サンジェルマンと限定版のコラボアイテムを製作した。Alpha PSGのスタイルが、パリの各地に展開するチームのサポーターショップとオンラインを始め、nobisのパリのポップアップストアとトロントの旗艦店、さらに厳選された世界のリテーラーで販売される。防水加工を施した通気性のあるこのジャケットは、カナダ産のホワイトダックダウンを素材に作られ、ネイビーとブラックの配色にパリ・サンジェルマンとnobisのロゴがプリントされている。小売価格は899ユーロ。
www.nobis.com 

OOF
COLOREVERSIBLE 
OOF
COLOREVERSIBLE 
Launched in 2016, OOF’s brand name and iconic logo were inspired by an eponymous painting by pop-artist Ed Ruscha. The label’s DNA is encompassed in the neologism ‘coloreversible’: every jacket combines two color schemes, shapes and techniques and is completely reversible; each side has its own distinct look and functionality. This idea of an identity that can be dismantled and reassembled is in line with the brand’s philosophy. For S/S 18, OOF is adding new fabrics including shape-memory textile for men, an ultra-light crinkle effect fabric for women and iridescent light nylons. 
www.oofwear.com
2016年に創設したOOFのブランド名とアイコニックなロゴは、ポップアーティスト、エド・ルシェのペインティングに因んでいる。ブランドのDNAは、新語「coloreversible」の中で表現されている。すべてのジャケットは2つのカラースキーム、フォルム、技術で構成されており、完全にリバーシブル。裏表の両方に、独特のルックと機能性が施されている。アイデンティティは分解し再構築できるという発想は、ブランドの哲学に合致する。OOFは2018年春夏で、メンズ向けに形状記憶テキスタイル、ウィメンズ向けに超軽量シワ効果を施した生地、さらに玉虫色の軽量ナイロンといった新素材を追加する予定だ。
www.oofwear.com


SUN68
S/S 18 AND NEW PR
SUN68
2018年春夏とPR新戦略

For S/S 18 iconic Italian casualwear brand SUN68 is adding new lines to its basic sporty range. The two main themes are romantics (think delicate lace and refined details) and fun (cue: bright colors, floral prints and graphic applications). In other news, the brand is continuing its expansion in Germany and Austria: building on the success of its distribution in collaboration with Modeagentur Weiss that placed SUN68 in the market’s top stores, the label has now partnered with the renowned PR agency Think Inc. to enhance its communications in German-speaking countries.
www.sun68.com 

アイコニックなイタリアのカジュアルウェアブランド、SUN68は、2018年春夏に向けて既存のベーシック・スポーツラインに新ラインを追加する。Romantics（繊細なレースや洗練されたディテール）とFun（鮮やかな色、花柄プリント、グラフィックのアップリケ）がメインテーマだ。また、ブランドはドイツとオーストリアで今後も拡大を続けて行く計画だ。SUN68は、ブランドを市場のトップストアへと押し上げたModeagentur Weissとの好調な流通業務提携を土台に、有名なPRエージェンシーThink Inc.と提携し、ドイツ語圏諸国におけるコミュニケーションを強化していく。
www.sun68.com 


TOMMY HILFIGER
ADAPTIVE LINE 
TOMMY HILFIGER
ADAPTIVE LINE 
適応性の高いアダプティブライン
Tommy Hilfiger is never short of visionary ideas. Its latest adaptive line is designed to make life easier for people with disabilities and their carers: magnetic and Velcro closures allow wearers with limited mobility to dress themselves easily, and adjusted leg openings and hems account for leg braces and orthotics. The collection counts 37 menswear and 34 womenswear styles. Another much talked about line from Tommy Hilfiger is its collaboration with the cult label Vetements, comprising unisex items such as oversized hoodies, T-shirts, beanies and socks.
www.tommy.com 
トミー ヒルフィガーは、先見性のあるアイデアには決して事欠かない。最新のアダプティブラインは、ハンディキャップを持つ人やその介護者の生活を手助けするよう設計されている。磁石とベルクロを採用した留め具は、体の動きに制約がある人でも一人で簡単に服を纏うことができ、調節可能な足首の開閉機能は、足にギプスや矯正器具を装着している人を考慮している。このコレクションは、メンズ37点、ウィメンズ34点のスタイルで構成されている。トミー ヒルフィガーが発表したもう一つの注目の話題は、カルトブランドVetementsとのコラボレーションラインだ。ユニセックスのアイテムで構成され、オーバーサイズのフーディやTシャツ、ビーニー、ソックスなどが含まれている。
www.tommy.com 


SAND COPENHAGEN
RETRO AND TRAVEL
SAND COPENHAGEN
レトロと旅の夏コレクション

Scandinavian brand Sand Copenhagen explores world travel themes in its S/S 2018 menswear collection. From the spicy shades of Marrakesh to the soft watercolors of Miami, these references translate into a bohemian line featuring half-lined blazers with pointed dandy lapels, pique polo shirts and a cool suit in summer check. The womenswear line is inspired by the glamorous 1950’s, nonconformist 1960’s and the 1970’s. Coats with a retro feel, fluid trousers, power suits in vibrant colors and statement sweaters are key, with sensual silks and extravagant prints adding a distinctly feminine twist.

www.sandcopenhagen.com

北欧ブランドのSand Copenhagenは、2018年春夏メンズコレクションで、世界旅行のテーマを掘り下げている。マラケシュのスパイシーな色合いや、マイアミの柔らかな水彩画の色調。これらの要素が、ダンディに尖ったラペルが特徴的な部分的に裏地を施したブレザー、ピケポロシャツ、夏らしいチェックのクールなスーツを始めとするボヘミアンなラインの中で見事に生かされている。一方、ウィメンズウェアでは、1950年代のグラマー、1960年代や1970年代の反逆児がテーマ。レトロ感のあるコート、滑らかなシルエットのパンツ、鮮やかな色のパワースーツ、ステートメント性のあるセーターなどがキーアイテムだ。官能的なシルクや装飾的なプリント使いで、目を惹きつけるフェミニンなひねりが加えられている。
www.sandcopenhagen.com

JOOP!
DARE IT!
JOOP!
DARE IT!

In its S/S 18 collection, Joop! is focusing on the independent and inquisitive man raised between generations X and Y. The generally slim silhouette is relaxed by using loosely flowing forms, especially in the trousers segment, with pleated waistbands and a wider leg. Jackets have an ultra-soft structure and exquisite details, such as a color-coordinated flower on the lapel and a stand-up collar. The brand is also introducing a wedding capsule: a slim-fit suit with peak lapels has an inside ring pocket with an embroidered message that reads “Dare it!” 
www.joop.com 
[bookmark: _GoBack]Joop! は、2018年春夏コレクションで、ジェネレーションXとYの中間に育った、独立心と探究心の高い男性に焦点を注いでいる。基本的にスリムなシルエットだが、とりわけトラウザーでは、プリーツ加工を施したウエストバンドやワイドレッグを採用し、ルーズで流れるようなフォルムでリラックした仕上がりになっている。ジャケットは、ウルトラソフトな構造とカラーコーディネイトが効いた花柄のラペルや、スタンドカラーのような気品のあるディテールが特徴だ。ブランドはまた、ウェディングのカプセルコレクションも提案。ピークドラペルのスリムフィットのスーツには、内側にリング用のポケットが付いており、そこには「Dare it!（思い切りやれ！）」の刺繍が施されている。
www.joop.com 


PARAJUMPERS
NEW A/W 18 LINES
PARAJUMPERS
2018年秋冬の新ライン

A/W 18 sees the launch of several new lines by Parajumpers, alongside new developments within existing collections. The brand’s longtime guest designer Yoshinori Ono is introducing ‘Kegen Packable’ capsule, with warm lightweight down jackets that can be packed up into a small bag. The new ‘Coated’ line by Agnes Kemeny is a compromise between the classic coat and the practical puffer. Finally, the ‘Light Weights’ family features two new lines: ‘Sheen’, crafted from shiny polyester, and ‘Sleek Puffer’, a waterproof range of knitted three-layer outerwear that does not let water seep through.

www.parajumpers.it 

2018年秋冬、パラジャンパーズは、既存のコレクション内での新開発のほかに、いくつかの新ラインをローンチする。ブランドで長きに渡りゲストデザイナーを務めているオノヨシノリは、小さなバッグに収納できる暖かな軽量ダウンのジャケットの、Kegen Packableというカプセルコレクションを製作。アグネス・ケメニーによるライン、Coatedは、クラシックなコートと実用的なパファージャケットが含まれている。最後に、Light Weightsに新しい仲間が2ライン加わる。光沢のあるポリエステル素材のSheenと、決して水が染みない防水加工を施した三層構造のニット製アウターウェアSleek Pufferだ。
www.parajumpers.it 


CALVIN KLEIN
MEETS ANDY WARHOL
CALVIN KLEIN
アンディ・ウォーホルと会おう

A subsidiary of the PVH Group, Calvin Klein has entered a 4-year partnership with the Andy Warhol Foundation that will grant the label unprecedented access to the artist’s works, including these that have never been published before, and the right to incorporate them in the collections. The brand’s creative director Raf Simons is a fan of the artist and has already used Warhol’s photo prints on denim, skirts and dresses. The Foundation had previously partnered with Comme des Garçons and Dior, but this is its biggest collaboration to date. It will last through 2020. 

www.calvinklein.com 


PVHグループの子会社、カルバン クラインは、アンディ・ウォーホル美術財団と4年間のパートナーシップを締結した。同財団は、未発表品を含むアーティストの作品へ前代未聞のアクセス権と、コレクションへの使用権を許可する意向だ。ブランドのクリエイティブディレクター、ラフ・シモンズはウォーホルのファンであり、アーティストの写真をデニムやスカート、ドレスなどにプリントしたことがある。財団は過去に、コム デ ギャルソンやディオールとパートナー契約をしたことがあるが、本件は今までで最大規模の業務提携になる。契約満期は2020年の予定だ。
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