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Pronounce is China’s newest menswear sensation. After winning ‘The Latest Fashion Buzz’ award at Pitti Immagine and a spot to show at London Fashion Week Men’s sponsored by GQ China, the design duo of Jason Li and Yun Zhou is taking Shanghai street and workwear aesthetics to a global audience; their collection can be found at Lane Crawford, I.T Beijing Market and H.Lorenzo. Both designers trained in Europe but recently moved back to China, where they have been re-inspired by daily life and how Chinese people dress; their design ethos is centered on subtle details and finishings, such as custom silver metal loops that are as functional as they are aesthetic. For S/S18 they were inspired by shadows, so the color palette is dominated by a range of purples. The designers describe purple and shadows as neither warm nor cold, so to them this palette is prominently neutral. The label is represented by NOT Showroom.
www.pronouncestudio.com 

PRONOUNCE

プロナウンスは中国で一番新しいセンセーショナルなメンズウェアだ。ピッティ・イマージネで「The Latest Fashion Buzz」を受賞し、GQチャイナのスポンサーによるロンドンファッションウィークでのショーの参加権を獲得したデザインデュオの李雨山（Li Yu Shan）と周俊（Zhou Jun ）は、上海のストリートとワークウェアの美学を世界の観客に向けて発表している。彼らのコレクションはレーン・クロフォード、I.T Beijing Market、 H.Lorenzoで見つけることができる。二人ともヨーロッパで経験を積み、最近になって中国へ戻り、そこでの日常生活と中国人の服装に再び影響を受けている。彼らのデザインの特徴は、カスタム仕様の銀のメタル・ループのような、さり気ないディテールと仕上げで、美しさと機能性が備わっている。2018年春夏コレクションのインスピレーションは影で、様々な色合いの紫色が独占した。デザイナーにとって、紫と影は暖色でも寒色でもなく、著しく中性的なものだという。ブランドの代理店はNOT Showroom。
www.pronouncestudio.com 



HECHO

Hecho is a Mexico City-based resort wear brand founded by Jack Miner, formerly an analyst at Burch Creative Capital. Its style channels relaxed minimalism with subtle decorative flourishes, drawing inspiration from Mexico City’s rich history and contemporary art scene.  The clothes are lightweight, sophisticated, and move easily from the poolside to the dinner table.  Hecho has only seen three seasons of ready-to-wear, but is already attracting the attention of retailers such as Barneys in New York and Matchesfashion.com in the United Kingdom. The S/S 2018 collection has expanded on the brand’s core staples with new, breathable fabrics such as cotton wovens and knit linens. Certain items feature playful embroidery and color contrasts slightly reminiscent of Mexican surrealist artist Pedro Friedeberg.  However, while Hecho draws heavily from the energy of Mexico City and its art scene, the essential simplicity of its clothing gives it a design familiarity that appeals across the spectrum of menswear tastes. 

www.hechomxcty.com 

HECHO
Hechoはもともとバーチ・クリエイティブ・キャピタルのアナリストだったジャック・マイナーが設立したメキシコ・シティ拠点のリゾートウェアブランドだ。そのスタイルは、メキシコシティの豊富な歴史と現代アートシーンからのインスピレーションを感じさせる、かすかにデコラティブでリラックスしたミニマリズム。軽量で洗練されており、プールサイドからディナーテーブルまで対応できる。Hechoはこれまで、レディ・トゥ・ウェアを3シーズンしか発表していないにもかかわらず、すでにNYのバーニーズやイギリスのmatchesfashion.comから注目されている。2018年春夏コレクションでは、このブランドの根底にある持ち味に、綿織やニットリネンなどの新しい素材が加わった。いくつかのアイテムには、遊び心溢れる刺繍や、メキシコのシュールレアリズムのアーティスト、ペドロ・フリーデベルグを思い起こさせる色のコントラストが取り入れられている。Hechoはメキシコシティとアートシーンからエネルギーを引き出している一方で、彼の服に見られるシンプルさが、メンズウェアの世界にアピールするデザインの親みやすさをもたらしている。。

www.hechomxcty.com 



GUSTAV VON ASCHENBACH

[bookmark: __DdeLink__1398_387167935]Acclaimed designer Robert Geller, lauded by fashion insiders for his work at Cloak (together with Alexandre Plokhov) and his own eponymous label, launched a new menswear brand at New York Fashion Week in summer 2017. The brand name, Gustav Von Aschenbach, is borrowed from Thomas Mann’s novella ‘Death in Venice’ about a writer who is pondering his youth. Unsurprisingly, references include nods to the novel’s main themes, such as Freud’s theories and ancient Greek mythology. The S/S 2018 collection features pure and minimal, yet warm and comforting styles such as oversized jackets and wide-legged pants. The main colors are red, ochre, concrete green, topaz and black, creating a a refined, balanced mood, while Japanese fabrics and slouchy silhouettes offer a cozy, slightly worn, ‘broken-into’ feel. Gustav Von Aschenbach will be sold in stores including Biggercode (New York), SHIPS (Japan) and Supplies and Co (Singapore) and online at East Dane and Garmentory.

 
GUSTAV VON ASCHENBACH

クローク（Cloak）（アレクサンダー・プロコヴとの共作）における仕事でファッション業界から賞賛を受けた著名なデザイナー、ロバート・ゲラーが、2017年夏のNYファッションウィークで新しいメンズウェア・ブランドを発表した。ブランド名はグスタフ・フォン・アシェンバッハで、トーマス・マンの小説『ヴェニスに死す」の登場人物の名前にちなんでいる。当然のことながら、この小説のメインテーマであるフロイトの論理やギリシャ神話の要素が取り入れられている。
2018年春夏コレクションは純粋でミニマルながら、オーバーサイズのジャケットやワイド・パンツなどの心地よくあたたかいスタイルが前面に出ている。メインの色はレッド、オークル、コンクリート・グリーン、トパーズとブラックで、洗練されていてバランスのとれた雰囲気を保ちつつ、日本製の生地と不定形なシルエットが心地よく少し着古された感覚を醸し出している。グスタフ・フォン・アシェンバッハはBiggercode（ニューヨーク）、シップス（日本）、それからSupplies ＆ Co（シンガポール）、またオンラインではEast DaneとGarmentoryで販売される予定だ。
