NICOLAS ISRAEL 
DIRECTOR, CENTRE COMMERCIAL, PARIS, France
ニコラス・イスラエル
CENTRE COMMERCIALディレクター、パリ（フランス）

We are always searching for well-made, sustainable and authentic products that make life better both for workers and customers. For the next season, we are on the lookout for brands that have a strong street identity but are very wearable and fit just right, like those we could easily find in the 90s (we are really looking back to the 90s right now). Products that work well across the seasons include sneakers, coats, trousers and sweatshirts. 
私たちは常に、製造側の従業員とお客様の生活がともに向上する、作りが丁寧で持続可能なオーセンティックなアイテムを探しています。次シーズンに向けて求めているのは、ストリートの強いアイデンティティを持ちつつ、とてもウェアラブルでフィット感が良い、ちょうど1990年代に目にしたようなブランドです（私たちは今、90年代へ強く回帰しているところです）。季節を通じてうまく展開できる商品には、スニーカー、コート、パンツ、スウェットシャツなどが挙げられます。

We do a lot of in-store events, such as brand launches, and work with fairtrade or local suppliers for these events, serving Paris-made beer, organic food and so on. We also create the experience by making customers feel at home: we are not intrusive ‘hard-sellers’ like those you encounter in some retail chains. We don’t rush in with a “hello-can-I-help-you?” as soon as someone steps in: instead, we show that we are here and willing to share our knowledge of, and passion for, our products but only if the customer is keen to listen. 

www.centrecommercial.cc

[bookmark: _GoBack]ブランドローンチのようなインストアイベントは頻繁に行っています。地元やフェアトレードのサプライヤーと協働でこれらのイベントを主催し、パリ産のビールやオーガニック食品などでおもてなししています。お客様がくつろげる体験作りにも留意しています。私たちは、どこかのリテールチェーンで遭遇するような、押し付けがましい販売スタイルはとりません。誰かがショップに入ってくるや否や、「何かお探しですか？」といったセリフでお客様を急かしたりはしません。その代わり、商品に関する知識や情熱を共有するために私たちがここにいるのだ、ということを表現しています。けれどこれも、お客様が興味を示された時に限ります。
www.centrecommercial.cc
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