NICK JONES, CO-FOUNDER, JONATHAN+OLIVIA, TORONTO, CANADA
ニック・ジョーンズ、JONATHAN+OLIVIA共同創設者、カナダ・トロント

My wife Jackie O’Brien, who founded the store 12 years ago, has always gone with her feelings and experience, as do I. So, in the coming season we will, as always, buy what we like, rather than buying what we think we should be buying. 
12年前にショップをオープンした私の妻、ジャッキー・オブライエンは、いつも自分の感性と経験を信じて前に進んできました。私もそうです。ですから私たちは、来シーズンもいつもと同じように、買うべきだと考えるものを買うのではなく、自分たちが好きなものを買うと思います。

In terms of transseasonal offer, we find the product category that works best is the T-shirt – from new interesting graphic T collections to the entry point item of a luxury collection. 
シーズンをまたいだ提案に関して、一番うまく回る商品カテゴリーは、Tシャツだと思います。ここには、面白いグラフィックのTシャツコレクションから、ラグジュアリーコレクションの入門アイテム的なものが含まれます。

Through my time as a co-founder of Surface to Air, events have always played a key role in promoting the brand and the same applies at Jonathan+Olivia. This year we had in-store events that ranged from an intimate sit-down lunch with fashion icon Iris Apfel that was sponsored by Atelier Swarovski, to the launch of our own in-house collaborative T-shirt collection ‘Family’ in aid of WarChild charity, to a co-hosted event with Adidas for the launch of the ‘Spezials’ collection. 

www.jonathanandolivia.com 


[bookmark: _GoBack]Surface to Airの共同創設者としての自分の経験を通して言えば、イベントはブランドを宣伝する上で常に重要な役割を担ってきました。Jonathan+Oliviaでも同じことが当てはまります。アトリエ・スワロフスキーをスポンサーに、ファッションアイコンのアイリス・アフェルを囲んだ親密なランチの会から、WarChild基金を支援するインハウスのコラボレーション企画であるTシャツコレクション、Familyのローンチパーティー、さらには、アディダスと共催したSpezialsコレクションのローンチイベントまで。今年私たちは、様々なインストアイベントを行いました。
www.jonathanandolivia.com 
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