RIFLE
С KORA INVESTMENTS

Итальянский джинсовый бренд Rifle, основанный во Флоренции в 1958 году Джулио и Фиоренцо Фратини, отмечает 60-ю годовщину новой концепцией, новым партнером, Kora Investments, и новым руководителем — Франко Марианелли, который радикально реорганизует бренд, опираясь на свой обширный опыт в сегментах повседневной и спортивной одежды. В обновленную коллекцию войдут модели, вдохновленные архивами бренда: женская линия приобретет отчетливый уклон в сторону фэшн, ориентируясь на миллениалов. Особое внимание будет уделено цифровым стратегиям — как в ритейле, так и в коммуникациях.
www.riflejeans.com 

LA MARTINA
КОЛЛЕКЦИЯ FLASH 

В январе 2018 года La Martina представит свою коллекцию Flash совместно с влиятельным блогером Мариано ди Вайо. Линейка из 8 рубашек-поло будет запущена одновременно на показе во время Pitti Uomo, в социальных сетях La Martina и в инстаграме Ди Вайо. Туда войдут трикотажные и классические поло с логотипом La Martina; новая цветовая палитра вдохновлена формой игроков в поло 1940-х и 50-х. Эта коллекция ознаменует начало новой для La Martina стратегии «Увидел — купил».
www.lamartina.com

BOGNER
РАСШИРЕНИЕ СЕТИ
Bogner расширяет розничную сеть за счет новых монобрендов и магазинов-в-магазине. Усиляя свое присутствие в регионах, бренд открыл новаторский магазин в Констанце, Германия. Местоположение в центре «треугольника» между Австрией и Швейцарией позволяет продвигать лейбл на всех немецкоязычных рынках. Кроме того, магазин бренда открылся в пражском торговом центре — недавно расширившемся лакшери-универмаге Chodov. И это еще не все: в 2018 году Bogner House Munich превратится в уникальный флагманский магазин Bogner.
www.bogner.com

STONE ISLAND
РОСТ В 2017 ГОДУ
У Stone Island дела идут неплохо. На момент сдачи номера бренд собирается закрыть финансовый 2017 год с выручкой в 147 миллионов евро (на 36% больше, чем в 2016 году) и возросшим на 70% показателем EBITDA. Продажи растут и в Италии, и на зарубежных рынках: заказы на сезон Весна-лето 2018 показывают рост на 35% по сравнению с сезоном Весна-лето 2017. Весной 2018 года бренд откроет новый флагманский магазин в Венеции; подыскиваются локации также в Токио и Милане.
www.stoneisland.com 

nobis
И PARIS SAINT-GERMAIN
nobis, бренд остромодной и высокофункциональной верхней одежды, базирующийся в Торонто, создал лимитированную коллекцию в коллаборации с футбольным клубом Paris Saint-Germain. Модель Alpha PSG продается в розничной сети клуба в Париже и онлайн, а также в парижском поп-ап сторе nobis, во флагманском магазине бренда в Торонто и у избранных ритейлеров по всему миру. Эта водонепроницаемая дышащая куртка на пуху белой канадской утки производится в двух цветах — синем и черном — и украшена логотипами Paris Saint-Germain и nobis. Розничная цена — 899 евро.

www.nobis.com 

OOF
ЦВЕТОПЕРЕВОРОТ

Название и культовый логотип бренда OOF, запущенного в 2016 году, вдохновлены одноименной картиной художника поп-арта Эда Рушея. ДНК лейбла передает неологизм «цветопереворот»: каждая куртка объединяет в себе две цветовые схемы, формы и техники и может носиться на любую сторону; у каждой стороны — собственный четкий образ и функциональные особенности. Идея идентичности, которую можно разобрать и собрать заново, отвечает философии бренда. В сезоне Весна-лето 2018 OOF вводит новые ткани, включая мужской текстиль, запоминающий форму тела, сверхлегкую ткань для женщин с эффектом «помятости» и легкий переливающийся нейлон.
www.oofwear.com

SUN68
ВЕСНА-ЛЕТО 2018 

В сезоне Весна-лето 2018 культовый итальянский бренд повседневной одежды SUN68 пополнил свой основной спортивный ассортимент новыми линиями. Две главные темы — романтика (стоит упомянуть тонкие кружева и изящные детали) и веселье (пример: яркие цвета, цветочные принты и графические аппликации). И это еще не все: бренд продолжает экспансию в Германию и Австрию. Развивая успех дистрибуции в коллаборации с Modeagentur Weiss, благодаря которой SUN68 представлен в крупнейших магазинах на этом рынке, лейбл привлек знаменитое PR-агентство Think Inc., чтобы усилить свое информационное присутствие в немецкоязычных странах.
www.sun68.com 

TOMMY HILFIGER
СПЕЦИАЛЬНАЯ ЛИНИЯ 

Tommy Hilfiger не занимать новаторских идей. Последняя специализированная линия бренда призвана облегчить жизнь людям с ограниченными возможностями и их близким: застежки на магнитах и липучках делают процесс одевания проще для людей с ограниченной подвижностью, а специальные штанины и окантовка приспособлены для протезов и ортопедических аппаратов. Коллекция включает 37 мужских и 34 женских модели. Другая широко обсуждаемая линия Tommy Hilfiger — коллаборация с культовым лейблом Vetements, в рамках которой выпущены вещи-унисекс — худи-оверсайз, футболки, шапки и носки.
www.tommy.com 

SAND COPENHAGEN
ПУТЕШЕСТВИЯ И РЕТРО

В сезоне Весна-лето 2018 скандинавский бренд Sand Copenhagen исследует тему кругосветных путешествий. Пряные оттенки Марракеша и мягкие акварельные тона Майями задали настроение богемной коллекции, куда входят блейзеры на полуподкладке с франтовскими заостренными лацканами, рубашки-поло из пике и шикарный летний костюм в клетку. Женская коллекция навеяна гламурными 1950-ми, нон-конформистскими 1906-ми и 1970-ми. Ключевые модели — пальто в духе ретро, колышущиеся брюки, яркие костюмы во «властном стиле» и элегантные свитера, а чувственный шелк и экстравагантные принты привносят отчетливый налет женственности. 

www.sandcopenhagen.com

JOOP!
ДЕРЗАЙ! 

Коллекция Joop! Весна-лето 2018 рассчитана на независимого, любознательного мужчину, родившегося в зазоре между поколением X и поколением Y. Приталенный силуэт обретает расслабленность за счет свободно ниспадающего кроя, отметим особенно широкие брюки со сборками на талии. У пиджаков — сверхмягкая фактура и изысканные детали, например, цветок на лацкане в цвет и стоячий воротник. Кроме того, бренд выпустил капсульную свадебную коллекцию: приталенный костюм с острыми лацканами снабжен внутренним кармашком для кольца с вышитой надписью: «Дерзай!».
www.joop.com 

PARAJUMPERS
[bookmark: _GoBack]НОВЫЕ ЛИНИИ 

В сезоне Осень-зима 2018 Parajumpers запустит несколько новых линеек, параллельно развивая существующие коллекции. Приглашенный дизайнер бренда Йошинори Оно представляет Kegen Packable — капсульную коллекцию легких теплых пуховиков, которые упаковываются в маленький чехол. Новая линия Coated, созданная Агнес Кемени, находит компромисс между классическим пальто и практичным пуховиком. Наконец, семейство Light Weights пополнится двумя новыми линейками: Sheen из блестящего полиэстера и Sleek Puffer — непромокаемой тканевой трехслойной верхней одеждой.

www.parajumpers.it 

CALVIN KLEIN
СОЮЗ С ЭНДИ УОРХОЛОМ

Компания Calvin Klein, принадлежащая PVH Group, заключила четырехлетнее партнерское соглашение с Фондом Энди Уорхола, предоставившим лейблу беспрецедентный доступ к творчеству художника, включая никогда не публиковавшиеся произведения, и право использовать его в коллекциях. Креативный директор бренда Раф Симонс — большой поклонник Уорхола и уже использовал принты с его фотографий на джинсах, юбках и платьях. Ранее Фонд сотрудничал с Comme des Garçons и Dior, но новая коллаборация станет крупнейшей в его истории: она продлится до 2020 года.
www.calvinklein.com 
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