Дорогой читатель,

2018 год выглядит многообещающим для фэшн-индустрии. Такого количества и скорости изменений мы не видели никогда. Интернет подчинил себе все сегменты отрасли, от огромных вертикальных ритейлеров до магазинчиков за углом. И нам приходится чутко реагировать на перемены — поначалу они пугают, но обычно совладать с ними оказывается не так уж сложно.

Взять хотя бы пресловутую новую стратегию распространения «Увидел — купил»: она не вытесняет традиционную модель дистрибуции — скорее, это новый шанс для ритейлеров заманить потребителя обратно в магазин. Бренды инвестируют в рекламу, работают с агентами влияния и устраивают внесезонные показы, чтобы удержать внимание потребителя. Ритейлеру, желающему капитализировать новую модель, остается только обучить персонал, который должен теперь разбираться в продукте, как никогда, и продумать стратегию выкладки, чтобы подчеркнуть «злободневность» моделей. А главное — начинать резервировать средства на инвестиции в новые идеи, потому что планировать за сезон или за год уже не получается: каждый день появляется очередная внесезонная коллекция или новая технология вроде «умного зеркала».

По мере того, как наша жизнь перемещается в виртуальное пространство, мы начинаем больше ценить реальный мир, потому что его удовольствия уже не воспринимаются как должное. Как показывает растущая популярность практики «цифрового детокса», люди все чаще понимают, что жизнь перед экраном компьютера или смартфона — жизнь лишь наполовину, и сильнее дорожат реальными впечатлениями. Отправиться за покупками погожим днем, поглазеть на стильно одетых людей, потрогать одежду, чтобы ощутить текстуру, послушать музыку в магазине и почувствовать его запахи — все это всегда было и будет для нас большим жизненным удовольствием и каналом общения с миром.

Вот только шопинг в наши дни стал более осознанным, и ритейлеру приходится соответствовать. Формируйте ассортимент продуманно, инвестируйте в новые, не примелькавшиеся бренды, рискуйте, потому что «безопасные варианты» будут и у вертикальных ритейлеров. Пролистайте наши разделы «Лукбук», «Лейблы на заметку» и «Следующее поколение» в поисках вдохновения. А еще, возможно, стоит разбавить ассортимент предметами, не связанными с модой: на дворе эра концепт-сторов. Несколько подсказок вы найдете в разделе «Объекты».

Используйте торговое пространство по максимуму: устраивайте кинопоказы, поэтические слэмы, профессиональные тусовки, сеансы йоги или концерты — в общем, придумайте способ познакомить своих покупателей с вашим взглядом на мир; просто развесить одежду недостаточно. Кстати об одежде: позаботьтесь, чтобы ее можно было хорошо рассмотреть. Сегодняшний покупатель хочет окинуть взглядом вещи в бутике так же, как он листает страницу Интернет-магазина. Тут вам пригодится наш раздел «Магазины» и опыт таких ритейлеров, как Victoria’s Secret: их развеска акцентирует внимание на отдельных моделях, а нужный размер покупательница может выбрать в ящике снизу — ну прямо как в выпадающем окне на сайте.

Перемены всегда несут в себе новые возможности. Мы сориентируем вас в них и всегда рады помочь советом — клуб байеров WeAr для этого и существует. Присоединитесь к нам сегодня на сайте www.wearglobalnetwork.com.

[bookmark: _GoBack]Как всегда, с нетерпением ждем ваших вопросов и замечаний, пишите: sv@wear-magazine.com.

Удачи в новом сезоне и с Новым Годом! 
Shamin Vogel и Jana Melkumova-Reynolds, редактора.
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