PRONOUNCE 

Pronounce — последняя сенсация в китайском сегменте мужской моды. Дизайнерский дуэт Джейсона Ли и Юн Жу был удостоен премии The Latest Fashion Buzz на выставке Pitti Immagine, а китайский GQ проспонсировал их показ на Лондонской неделе моды. Теперь их эстетика шанхайского уличного стиля и рабочей униформы покоряет международную аудиторию — коллекция бренда продается в Lane Crawford, I.T Beijing Market и H.Lorenzo. Оба дизайнера получили образование в Европе, но недавно вернулись в Китай, где черпают вдохновение в повседневной жизни и одежде соотечественников; квинтэссенция их дизайна — тонкие детали и отделка, например, оригинальные серебристые металлические пряжки, одновременно эстетичные и практичные. Коллекция сезона Весна-лето 2018 вдохновлена тенями — в ней преобладают оттенки лилового. Дизайнеры говорят, что лиловые тона — не теплые и не холодные: для них это преимущественно нейтральная палитра. Представляет лейбл NOT Showroom.

www.pronouncestudio.com 

HECHO

[bookmark: _GoBack]Hecho — базирующийся в Мехико бренд одежды для отдыха, основанный Джеком Майнером, в прошлом — аналитиком компании Burch Creative Capital. Его стиль транслирует расслабленный минимализм с легким декоративным вывихом, навеянным богатой историей и современным искусством Мехико. Невесомые, утонченные модели позволяют легко перемещаться от бассейна прямо в ресторан. За плечами у Hecho всего три сезона прет-а-порте, однако бренд уже привлекает внимание таких ритейлеров как Barneys в Нью-Йорке и британский Matchesfashion.com. В коллекции сезона Весна-лето 2018 ключевые модели бренда сшиты из новых дышащих тканей, таких как хлопковое полотно и льняной трикотаж. Игривая вышивка и цветовые контрасты, которыми отличаются некоторые модели, ненавязчиво отсылают к творчеству мексиканского художника-сюрреалиста Педро Фридберга. Однако несмотря на то, что Hecho вовсю использует энергию Мексико и его искусства, благодаря своей принципиальной простоте дружелюбный дизайн бренда придется по вкусу приверженцам самой разной мужской моды.

www.hechomxcty.com 

GUSTAV VON ASCHENBACH

Дизайнер Robert Geller, обласканный инсайдерами фэшн-индустрии за работу для Cloak (совместную с Александром Плоховым) и собственного одноименного лейбла, запустил новый мужской бренд на Нью-йоркской неделе моды летом 2017 года. Название бренда — Gustav Von Aschenbach — взято из новеллы Томаса Манна «Смерть в Венеции», чей герой, писатель, размышляет об утраченной молодости, а эстетика предсказуемо отсылает к сквозным темам новеллы — теориям Фрейда и древнегреческой мифологии. В коллекции Весна-лето 2018 — чистые и минималистические, и в то же время теплые и умиротворяющие модели: пиджаки-оверсайз и широкие брюки. Основные цвета — красный, охра, серо-зеленый, пыльно-голубой и черный — вместе создают настроение изысканности и гармонии, а японские ткани и небрежные силуэты — ощущение комфорта, легкой поношенности, «стиля громилы». Gustav Von Aschenbach будет продаваться в Biggercode (Нью-Йорк), SHIPS (Япония) и Supplies and Co (Сингапур), а также онлайн — в East Dane и Garmentory.
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