ТРЕНДЫ МУЖСКОЙ ОДЕЖДЫ
МАНЯЩИЙ ВОСТОК
Angela Cavalca
НОВАЯ ВОЛНА ОРИЕНТАЛИЗМА — УЖЕ НЕ МУЗЕЙНЫЙ ЗАПАСНИК СТЕРЕОТИПОВ ОБ АЗИАТСКОМ СТИЛЕ, А КАЛЕЙДОСКОП СОВРЕМЕННЫХ МУЛЬТИКУЛЬТУРНЫХ ФАНТАЗИЙ О ГЛОБАЛЬНОМ ВОСТОКЕ
Шинуазри, будуары в персидском стиле и турецкие курительные комнаты все чаще возникают на мудбордах креативных директоров. Однако в наши дни Восток переосмысляется в современном, урбанистическом и мультикультурном духе — бренды воспринимают мир как целое, а не исследуют в поисках вдохновения традиционное наследие одной страны.
Элегантные, богато декорированные светлые ансамбли в мужской коллекции Etro напоминают об индийских путешествиях Джиммо Этро. Мужскую коллекцию Kenzo сезона Весна-лето 2018 демонстрировали в основном модели дальневосточного происхождения, одетые в рубашки с воротником под горло в традиционном корейском стиле в сочетании с галстуком. Бельгийские дизайнеры Том Нотт и Барт Вандебош в своей коллекции для Les Hommes трактуют ориентализм в духе уличной моды, украшая бомберы и рубашки-кимоно металлическими вышивками драконов.
[bookmark: _GoBack]Мотив кимоно подхватывает Emporio Armani: в линейке бренда — восточные узоры, шелковые ткани с урбанистическим налетом и оттенки темно-синего, ключевого цвета предстоящих сезонов. У Dolce & Gabbana увлечение Азией вылилось в экспрессивное сочетание мотивов японской живописи Укиё-э, тайского бокса и эклектичного уличного стиля азиатских мегаполисов. Не отстают и ритейлеры: лондонский Harvey Nichols в партнерстве с японским ритейлером Beams открыл поп-ап точку, предлагающую лучше понять жизнь современного Токио через специально подобранный ассортимент одежды, аксессуаров и предметов домашнего обихода.
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