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ЗАБУДЬТЕ О ТОРГОВЫХ ЦЕНТРАХ И ЦЕНТРАЛЬНЫХ УЛИЦАХ: НОВЫЙ ТРЕНД РОССИЙСКОГО РИТЕЙЛА — НЕОБЫЧНЫЕ ИЛИ УЕДИНЕННЫЕ ЛОКАЦИИ
Из-за непомерных арендных ставок в центре города многие ритейлеры еле сводят концы с концами. В России владельцы магазинов проявили смекалку и рискуют осваивать локации, которые отнюдь не ассоциируются с оживленным шопингом. В 2017 году отделение Uniqlo открылись в московском Музее современного искусства «Гараж», Freedom Store — в культурном и образовательном Президентском Центре Бориса Ельцина в Екатеринбурге, а Parcel, концепт-стор с корейскими брендами въехал в старый особняк в тихом переулке.
«Нам хотелось уединения. Изоляция и отсутствие соседей для нас плюс: это возможность создать собственную атмосферу, — говорит Мария Китаева, одна из основательниц Parcel. — Мы хотели предложить нашей аудитории уникальный опыт, действительно показать ей нашу концепцию». А это лучше получается вдали от шума и суеты оживленной торговой улицы, которая неизбежно заражает магазины собственным настроением.
Кроме того, так дешевле. «Арендная плата в нестандартных пространствах намного ниже, чем в торговом центре или на оживленной улице, за счет этого можно существенно снизить затраты», — подтверждает Надежда Мартынова, руководитель отдела услуг ритейлерам JLL. Конечно, низкая или нулевая проходимость магазина означает, что случайных клиентов будет меньше, но потребитель сегодня чаще ищет магазин через Интернет и СМИ, чем исследует конкретный торговый район.
Один из реальных рисков, связанных с необычными торговыми точками в России — изменчивая и непрозрачная правовая система страны. Корабль «Брюсов», очень популярный арт-кластер и торговое пространство на теплоходе, пришвартованном у парка «Музеон», был поспешно закрыт в 2017 году, когда Московская транспортная прокуратура объявила, что бросать якорь в центре Москвы запрещено.
Возможно, именно поэтому международные ритейлеры в Москве избегают необычных локаций, если у них нет местного партнера. «Большинство нетрадиционных пространств сейчас заняты российскими ритейлерами или местными посредниками международных компаний, — объясняет Мартынова. — Иностранные ритейлеры пока что готовы рассматривать такой формат только на временной основе» — то есть открывать поп-ап сторы. Однако любопытно посмотреть, распространится ли этот тренд на другие страны с более предсказуемыми правилами игры.
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