UBM COTERIE Fachmesse, New York, USA
www.ubmfashion.com/shows/coterie
Profil
Coterie ist das führende internationale Event, das Designer für Damenmode, Accessoires und Schuhe mit der globalen Crème de la Crème des Handels zusammenbringt. Die Messe umfasst folgende Kategorien: TMRW für moderne Linien und aufstrebende Designer mit globaler Perspektive; EDIT zeigt kuratierte moderne und luxuriöse Ready-to-wear und Accessoires für Damen; Beauty@Coterie für Kosmetik- und Apothekerprodukte für Ihren Laden; und Footwear@Coterie mit Luxusschuhmode für Damen. 
Styles
• Auf einer Linie mit dem New-Romantic-Trend werden Rüschenblusen mit Puffärmeln sehr oft zu sehen sein. Bei Zadig & Voltaire gibt es eine wunderschöne Auswahl.
• In der Kategorie Luxusstrick gibt es eine neue Silhouette für Cashmere: einen Wickel-Sweater, z. B. Parronchi Cashmeres Modell in Hellblau.
• Gewachsene Lammfelljacken sind die neuen Must-haves der Outerwear bei den Damen. New York ist noch immer die Stadt der Lederjacken und Kundinnen richten sich danach. Der Schlüssel zum Update liegt in der Farbpalette: Wir lieben die Version von Frankie in einem stimmungsvollen Braunton aus unserer Vanguard-Story.
Farben
• Gebrochenes Weiß bietet für Herbst/Winter die perfekte Leinwand für einen Komplettlook. Wir nennen es Pergament, es zieht sich durch alle unsere Läden.
• Rot: Samurai ist ein weiteres wichtiges Thema für 2018, vom Lippenstift bis zu den Schuhen. Rot kehrt für den Herbst 2018 in einer dunkleren, blaustichigen Nuance zurück.
• Neutrale Blautöne: Seit jeher gilt Blau als die Bestseller-Farbe in Amerika und die Abstufungen, die wir für Herbst 2018 sehen, kommen eher aus der Graufamilie – ein schmeichelnder Ton, der einfach zu stylen ist. Die Blaugrau-Palette reicht von Eclipse, das dem ehemaligen Mitternachtsblau stark ähnelt, bis hin zu Haze.

Produktgruppen
• Outerwear: Pelz oder Webpelz, gewachsenes Lammfell und lässige Oversize-Silhouetten
• Strick: eine große Auswahl an Qualitäten, Preisen und Styles. Wird immer noch als Ersatz für Jacken und Blazer getragen.
• Denim: Retro-Baggy-Fits, Stickereien und neue Indigo- und Shibori-Färbetechniken sorgen bei Denim-Liebhabern und Fashionistas für Herzklopfen.

Marken
• Nadaam: Direkt von der Farm in den Laden. Da KundInnen immer besser informiert sind, haben sie mehr Interesse an der Wertschöpfungskette.
• DawnxDare aus Kopenhagen: Eine komplette Kollektion, die zu vielen unserer wichtigsten Modelle passt.
ROOM WITH A VIEW, Salzburg, Österreich
www.roomwithaview.at
Profil
Seit 2004 steht Room with a View für wegweisende Kollektionen, die eine breite Öffentlichkeit in ganz Österreich anstreben. Der österreichische Markt hat seine Besonderheiten, eingebettet zwischen Italien, der Heimat der Mode, und dem eher sportlich geprägten deutschen Markt. Marken benötigen daher eine enge Vertriebspartnerbeziehung, lokale Unterstützung und detaillierte Kenntnisse des Zielmarkts. Room with a View vertritt derzeit Moose Knuckles, RRD, 7 For All Mankind, Pomandere, R13, Steamery und mehr.
Styles
• Authentische Winterparkas 
• Cashmere-Mützen mit Krempe, z. B. von Warm Me, haben sich im Handel extrem gut verkauft (Lodenfrey, Reyer, Inked usw.) 
• Der Trend mit Leder-Sneakers hält an. Besonders weiße Sneakers waren absatzstark und passen gut zu den meisten Outfits.
• Aus dem Lifestyle-Segment: gute Wasserflaschen, wie die von Swell, aussagekräftige Socken von ALTO und die Produktreihe von Steamery, die alle Arten von Dampfgeräten anbieten, besonders tragbare und Reiseausführungen
Farben 
• Orange
• Navy
• Gelb 

Produktgruppen
• Accessoires
• Bei den Jacken tut sich einiges, der authentische Look dominiert weiterhin. 
• Bei uns ziehen Produkte mit Auszeichnungen wie „Made [da und dort]” und „Handmade” wirklich gut. Mir scheint, dass Retailer bewusster einkaufen, wenn sie können. 


TOMORROW, mehrere Standorte weltweit
www.tomorrowltd.com

Profil
Tomorrow bietet etablierten und aufstrebenden Designern und Marken eine Mischung aus digitalen, Sales-, Consulting-, Logistik- und Finanzdienstleistungen. Das Management-Team des Unternehmens hat eine kuratierte Auswahl internationaler Marken zusammengestellt, darunter Marni, OAMC, A-Cold-Wall, Ambush, Tibi, Facetasm, Ports 1961 und viele andere. Tomorrow hat Büros und Showrooms in den fünf wichtigsten Modemetropolen der Welt: London, Mailand, Hongkong, Paris und New York. Aktuell beschäftigt das Unternehmen mehr als 120 Menschen auf vier Kontinenten.
 
Styles 
• Trenchcoats
• Cape-Mäntel
• Abendkleider: Formelle Kleidung von heute braucht Charme und einen Hang zur Opulenz.
• Anzüge, getragen in Kombination mit …
• Pufferjacken: Zusammen mit Anzügen wirken sie sehr raffiniert
• Uniformmode

Farben und Stoffe
• Schwarz
• Weiß
• Paspelierungen
• Zueinanderpassende Prints

Produktkategorien
• Outerwear/Mäntel
• Anzüge
• Kleider

THE ALPHABET, London, Großbritannien
www.the-alphabet.co.uk
Profil
The Alphabet ist eine Londoner Multibrand-Modehandelsagentur, die unabhängige Labels mit unverwechselbarem Charakter entdeckt, unterstützt und fördert. Die strategischen und kreativen Business-Lösungen sind stets individuell auf die Identität und das Ethos der jeweiligen Marke zugeschnitten.
Styles
• Taschen mit Schulterriemen sind zurzeit sehr begehrt.
• Personalisierte Styles sind wichtig: Die Möglichkeit, Designerhandtaschen zu personalisieren, wurde zu einem stabilen Trend.
• Oversized-Modelle dominieren weiterhin.

Farben/Stoffe
• Rot, Gelb, Dunkelgrün, sattes Violett, blumige Nuancen
• Jacquard, durchsichtige Stoffe

Produktkategorien
• Strick
• Denim
• Mäntel


LIVESHOWROOM, Moskau, Russland
www.liveshowroom.ru 
Profil
Liveshowroom wurde in den späten 90er-Jahren von den Schwestern Nastya und Dunia Gronina gegründet. In den vergangenen 20 Jahren arbeiteten sie mit vielen Marken, hunderten Handelsexperten aus mehreren Ländern und einer Fülle von Produktkategorien. Aktuell hat sich der Liveshowroom auf die Vertretung italienischer und internationaler Luxus-Schuhmoden und Accessoire-Marken aus dem postsowjetischen Raum spezialisiert. Die Kollektionen haben einen scharfen Fokus und propagieren ein hohes Niveau an Handwerkskunst und Design.
Styles
• Alles, was sportiv und lässig ist. Der Endkunde möchte warm und komfortabel durch den russischen Winter kommen. Zu einer Zeit, in der der Sneaker beinahe die Alleinherrschaft über den Schuhsektor übernommen hat, sind klassische Herrenschuhe mit normaler Ledersohle zu einem Trendstatement geworden.
• Riesensohlen sind die großen Gewinner: Man hat das Gefühl, hier weiß man, wofür man bezahlt hat!
• Hohe Stiefel für Frauen, egal ob ein Overknee-Stretch-Modell oder ein breiterer Style in Dreiviertellänge. Ihr Preis ist höher, d. h. sie steigern den Durchschnittseinkaufswert – das freut jeden Einkäufer.
• Der Beatles-Stiefel (mit zwei elastischen Riemen) 

• Wanderschuhe in jedem Preissegment

Farben/Materialien
• Lackleder feiert ein Comeback, aber diesmal nicht in der Hochglanz-Version, eher mit Vintage-Feel.

• Pelz bleibt weiterhin stark, in allen Variationen und Farben.

• Gold und Silber
• Leicht abgewandelte Tiermuster werden von den meisten Einkäufern gut angenommen. 

BEN AND, München, Deutschland
www.ben-and.com
Profil

BEN AND ist eine führende Modeagentur aus München. Seit 2010 etabliert sie Modelabels auf dem deutschen, österreichischen und Schweizer Markt. Um Partnern einen perfekten Service zu bieten, konzentriert sich die Agentur auf sorgfältig selektierte und vielversprechende Marken mit starkem Markenkern. Neben dem Hauptsitz München ist die Agentur in Düsseldorf und Berlin mit einem Showroom vertreten. Momentan zählt die BEN AND GmbH mehr als 600 Einzelhändler zu ihren Kunden. 

Styles/Farben/Stoffe/Marken
• Der Cashmere-Oversize-Pulli mit grafischen Mustern von 81 Hours
• Satin-Chinos mit Camouflage-Prints und gecroppte Cargos von Masons
• Mesh-Dresses in Animal-Prints von NA-KD sind sofort überall vergriffen.

• Mittellange, extrawarme Jacken wie die „3Q“ von Moose Knuckles
• Wollmäntel mit Stickereien, z. B. das eine Modell von Masons
• Juicy Couture: Das Label hat ein Riesencomeback, vor allem der Velours-Tracksuit in der Luxusversion.
