BESTSELLER SPECIAL: SHOWROOM- UND FACHMESSEN-PERSPEKTIVEN
FÜR DIESE SPEZIALAUSGABE BEFRAGTE WeAr FÜHRENDE SHOWROOMS UND FACHMESSEN AUS ALLER WELT ZU IHREN BESTSELLER-STYLES, -FARBEN, -PRODUKTKATEGORIEN UND -MARKEN FÜR H/W 2018.

MORE DASH, Kiew, Ukraine
www.moredash.com
Profil
More Dash wurde 2014 gegründet, um ukrainische Modetalente zu fördern. Heute zeigt der Showroom DesignerInnen aus der Ukraine neben Brands aus anderen aufstrebenden Märkten: Georgien, Russland, den baltischen Staaten und Thailand. More Dash präsentiert seine Kollektionen im Rahmen seiner „More Dash Trade Missions“ sowohl in der Ukraine als auch im Ausland und baut dabei auf Partnerschaften mit großen Modefachmessen: Pitti Super (Mailand), Tranoï (Paris), Coterie (New York), Soleil (Tokio), Premium (Berlin) und viele mehr.

Styles und Produktkategorien
• Kleider in allen Formen und Farben
• Inspiration aus den 60er-Jahren: Mini (ein Rock von Dalood) und Blumenprints (z. B. auf Kleidern von Anouki)
• Karo: Glencheck (gesehen bei Marianna Senchina für H/W 18) und Vichy-Karo 
• Zahlreiche Röcke: Maxi und Mini (Rotsaniyom kombiniert in ihren Hemdkleidern beide Längen gleichzeitig), plissiert (Dalood, Anouki) und immer öfter Bleistiftröcke mit asymmetrischem Schnitt (Marianna Senchina, Dalood)
• Outerwear: Galt für H/W 2017 noch der Trenchcoat als Bestseller, liegen jetzt der Vinyl-Trench (wie die Bordeaux-Variante von Anouki), der Leder-Trench, der transparente, Technicolor- oder Pastell-Trench voll im Trend – im Grunde also jeder Trenchcoat, der von der klassischen Ausführung abweicht.
• Die Power-Suits schlagen eine ähnliche Richtung wie die Trenchcoats ein: weg von klassischen Schnitten und hin zu überraschenderen Farben, Schnitten und Texturen (Marianna Senchina, Dalood).
• Hauptsache mit Kapuze: Little Juggernauts, Negliges, Anouki bieten alle Cropped Tops mit Kapuze.
Farben
• Rot dominiert weiterhin.

• Violett-Nuancen, von satt (wie im Finish der Jacken von Marianna Senchina) bis hin zu einer pastelligen Lavendel-Version (Samtanzug von Anouki)
• Blau, Beige, Pastell-Quarz
• Brauntöne, Erdtöne
SHOWROOM MARCONA3, Mailand, Italien und Paris, Frankreich
www.marcona3.com
Profil
Der Showroom Marcona3 ist ein Multilabel-Showroom mit Büros in Mailand und Paris. Er verantwortet die weltweite Distribution internationaler Modemarken in einer Vielzahl von Produktkategorien von Ready-to-wear über Accessoires bis hin zu Schuhen. Marcona3 arbeitet mit einigen der renommiertesten Labels der Welt und hat den Ruf, die Werte und Ästhetik seiner Klienten in den Läden und in allen Medien fachkundig zu vermitteln.
Styles und Produktkategorien
• Streetstyle ist mehr als nur lässige Mode mit dem gewissen Etwas; er wird zum Ausdruck eines immer stärker wachsenden kulturellen Phänomens.
• Daunenjacken werden zum coolsten Kleidungsstück für das ganze Jahr, besonders im Oversized-Look.
• Ab der nächsten Saison liegt der Schwerpunkt stark auf Outerwear, darunter Lammfelljacken und Pelz, auch für Herren.
• Hoodies, Sweater und technische Mode

Farben
Obwohl ich an das Credo „Schwarz ist das neue Schwarz“ glaube, werden in der nächsten Saison viele lebhafte Farben ein riesiges Comeback feiern. Zu meinen Favoriten gehören Rot, Smaragdgrün und Violett (auch in der Menswear).

Marken
• GCDS: Innerhalb kürzester Zeit ist es der Brand gelungen, die Streetstyle-Szene für sich zu begeistern.
• Represent: Ein paar Jungs aus Manchester, die sich mit absolut coolen Kollektionen einen Namen gemacht haben. 
• IH NOM UH NIT: Das Phänomen des Jahres!
• BILLY: Behalten Sie das Label im Auge, nächste Saison erwartet Sie hier ein echter Knüller!
