LIEBESKIND BERLIN
TASCHENSUCHT

Die Marke Liebeskind Berlin, bekannt für ihre stylishe Taschen, hat ihr Sortiment um zwei neue Linien erweitert: „Neo Casual“ und „Round Daddy“. Erstere besteht aus zwei Totes, einem Hobo-Bag, einem Cross-Body-Bag und einer Gürteltasche. Die Taschen erinnern mit ihren kleinen Reißverschlüssen, Anhängerdetails und Lederriemen an lässige Bikerjacken. Der zweite Neuzugang „Round Daddy“ umfasst einen eleganten Cross-Body-Bag, der in zwei Größen erhältlich ist, sowie eine passende Clutch. Die Taschen werden aus Lammfell gefertigt und bestechen durch elegante Verschlüsse. Liebeskind Berlin freut sich schon auf die Wiederöffnung ihres Stores in München – mehr Infos dazu bald.
www.liebeskind-berlin.com
KHRIÒ 
APFELLEDER-SCHUHE

Die italienische Marke Khriò hat sich in ihrer schnittigen Schuhmodenkollektion dem erneuerbaren Design verschrieben. Die Schuhe werden aus „Apfelleder“ hergestellt, einem Apfel-Derivat, das in den Labors der Frumat-Fabrik produziert wird. Das Material ist innovativ und umweltfreundlich und nutzt in der Herstellung Schalen und Fruchtfleisch, die bei der Apfelsaftherstellung anfallen. Der Obstabfall wird zu einem Klebstoff auf Wasserbasis und einem Baumwollträger zugesetzt. Das resultierende Ökoleder ist etwa 6 mm dick und ähnelt im Aussehen und in der Haltbarkeit herkömmlichem Tierleder. Die Schuhe werden anschließend unter Verwendung traditioneller Techniken bemalt, um einen einzigartigen Look zu kreieren.
www.khrio.com
PSYCHO BUNNY
BESTSELLER FÜR H/W 2018

Vielseitige Schichtlooks stehen bei der US-Brand Psycho Bunny auch für H/W 2018 im Fokus. Der „Barnes Shawl Neck Cardigan“ aus reiner Lambswool und einem Vintage-inspirierten Logo ist das erklärte Highlight. In der Pikee-Polokollektion verströmen gebürstete Flanell-Plaids aus 100 % Pima-Baumwolle, schräg geschnittene Taschen und Kanteneinfassungen, Perlmuttknöpfe und detailverliebte Stickereien einen Hauch Luxus. In den anderen Produktgruppen steht der Performance-Gedanke im Vordergrund: Eine melierte Doubleface-Jacke kommt mit leichtem Stretch-Anteil und schweißaufsaugendem Effekt für verbesserten Komfort.
www.psychobunny.com
SCOTCH & SODA
MAGISCHE HÖHEN
Das Motiv für Scotch & Sodas H/W-2018-Kollektion ist wunderbar skurril: Das Team kreierte Outfits für imaginäre Postboten, die einen sehr hohen Berg bezwingen müssen. Dabei treffen sie auf unterschiedliche Klimazonen und verschiedene Lebensformen. Die Reise beginnt am Fuß des Bergs, wo der Sommer immer noch zu spüren ist und verläuft steil nach oben – je höher die Stopps, desto mehr wärmende Kleidung ist erforderlich. Tiermuster, Tartans und Karo werden zusammen mit Winteraccessoires wie Hüten, Schals und Wandertaschen getragen; der Style wird technischer und grafischer und in der eiskalten Luft des Gipfels müssen es dann mehrere Schichten Denim sein.
www.scotch-soda.com 

DENHAM THE JEANMAKER 
X ATELIER RESERVÉ
Mit „A Decade of Denham“ feiert Denham the Jeanmaker ein ganzes Jahr lang sein zehnjähriges Bestehen: Es gibt Events und Partnerschaften mit renommierten Marken, jeden Monat wird ein neues Projekt präsentiert. Die Special Edition im März wurde zusammen mit dem Label Atelier Reservé designt, das sich auf die Arbeit mit Vintage-Kleidung und -Stoffen spezialisiert hat und diese zu neuen Kreationen verarbeitet. „Wir haben authentische Designs, spezielle Stoffe und Waschungen mit Damaged-Effekt verwendet, um eine einzigartige Kollektion zu produzieren“, sagt Alljan Moejamad, Mitbegründer von Atelier Reservé und Künstler unter dem Alias Skulljean. 
www.denhamthejeanmaker.com
SUN68
GEMEINSCHAFTSPROJEKTE UND MEHR
SUN68 präsentiert stolz den neuen Firmensitz in Mailand: Der brandneue Showroom in der Via Giovanni Rotondi wurde zusammen mit C&P Architetti renoviert. Die Mitarbeiter der Marke sind aber keine Stubenhocker: Für ihre spannende Entdeckungsreise durch Amerika, von Salt Lake City bis San Francisco, hat sich SUN68 mit den Kreativen von BigRock zusammengeschlossen, die die „BigTour“ der Marke mit Fotos und Videos auf dem Instagram-Account des Labels dokumentieren. SUN68 ist auch Hauptsponsor der Neuauflage des Treviso Comic Book Festivals: Dafür initiierte die Brand ein Gemeinschaftsprojekt mit vier jungen Illustratoren, die die Aufgabe bekommen haben, den Herbst/Winter-Sneakers des Modehauses einen neuen Anstrich zu verleihen.
www.sun68.com 
