GUESS 
ORIGINALE UND NEUE PRODUKTE

Guess nimmt mit „Guess Originals“, einer Kollektion für Damen und Herren, die von der DNA der Marke inspiriert wird, weiter an Fahrt auf. Die neue Linie orientiert sich an Guess-Vintagedesigns aus den 80er- und 90er-Jahren und aktualisiert diese mit innovativen Stoffen und Waschtechniken. Die Capsule repräsentiert den typischen Guess-Vibe, ein All-American-Flair, für das das Label seit Jahrzehnten bekannt ist. Darüber hinaus wird es für H/W 2018 eine neue Produktkategorie geben: Zum allerersten Mal kreiert Guess Socken.
www.guess.com 
UNDERLINE
NEUER CONCEPT-SPACE FÜR MODE

Im Südwesten Moskaus eröffnete die neue Concept-Location Underline, die vor allem jungen Modetalenten ein Forum bieten soll. Zu den 36 Mietern auf mehr 6.000 Quadratmetern zählen die coolsten Instagram-Labels, Capsule Collections von IKEA, ein Barbier, ein Café, eine Detox-Bar, ein Vorlesungssaal und ein Co-Workingspace. Underline veranstaltet regelmäßig Events wie Q&A-Sessions mit bekannten Bloggern, Mode- und Nähkurse, Filmvorführungen usw. Die Inneneinrichtung ist minimalistisch, jeder Bereich hat sein eigenes Farbschema: Mode, Lifestyle, Wellness und Selbstentfaltung. Der Markenmix wird regelmäßig aktualisiert und bedient dadurch die häufig wechselnde Nachfrage.
mega.ru/teplyi_stan/underline/   

PIQUADRO
EMEA-EXPANSION

Nach zehn Jahren auf dem Markt strukturiert Piquadro, der italienische Spezialist für Hightech-Accessoires für Geschäftsreisende, seine Vertriebsstrategie für Russland nun um: Ab Februar gehören alle Piqadro-Läden in Russland dem Unternehmen direkt und werden zentral verwaltet. Die Marke eröffnete außerdem zwei Franchise-Stores in Einkaufszentren, einen im Shoppingzentrum Galeria in St. Petersburg, den anderen in der Gallery Chizhov in Woronesch. Präsident und CEO Marco Palmieri dazu: „Unsere Läden konnten ein signifikantes Wachstum verzeichnen und wir glauben fest daran, dass die neuen Franchise-Stores ein ähnlicher Erfolg werden.“ 
www.piquadro.com 
GOLDEN GOOSE DELUXE BRAND
LIMITIERTER SNEAKER

Die italienische Luxus-Sneakermarke Golden Goose Deluxe Brand präsentiert ein neues Modell für alle, die trotz eines hektischen Alltags nicht auf die Verbindung mit der Natur verzichten wollen. Den „Hi Star“ ziert ein Blatt aus 24-karätigem Gold, das in Handarbeit auf den rechten Schuh aufgebracht wird. Ein handgeschriebenes Branding macht jeden Schuh zum Unikat. Die 5 cm hohe Sohle lässt den Träger außerdem ein wenig wachsen. Für das Modell wird es nur einen Fertigungslauf geben. Der „Hi Star“ wird in allen Shops der Marke erhältlich sein, der Retailpreis liegt bei 375 Euro.
www.goldengoosedeluxebrand.com

LA MARTINA
FAIR PLAY 

La Martina, die Marke, die Mode und Polosport zusammenbringt, stellte ihre neue Kollektion „Fair Play“ vor. Entworfen wurde sie von den jungen Talenten Jacopo Pozzati, Danilo Paura und Leonardo Colacicco. Sie orientiert sich an den klassischen Designelementen von La Martina, überrascht aber mit jugendlichem Flair. Die Kollektion, die vor allem in den Top-Läden in Italien erhältlich sein wird, wurde auf einem exklusiven Events in Mailand vorgestellt, bei dem der amerikanische R&B-Sänger Ne-Yo für musikalisches Entertainment sorgte. Dies ist die zweite Capsule der argentinischen Brand in diesem Jahr, nach der Flash-Kollektion mit Influencer Mariano di Vaio, die in Florenz vorgestellt wurde.
www.lamartina.com 
L.A. FASHION CATWALK 
LÄNGSTER LAUFSTEG DER WELT
Ein neues Modeereignis wird sich schon bald einen Eintrag ins Guinness-Buch der Rekorde sichern: Am 19. April wird beim L.A. Fashion Catwalk der längste Laufsteg der Welt mit einer Länge von 3,3 km präsentiert. Die Models müssen eine Strecke von etwa 6,4 km Länge zurücklegen. Bei diesem Event werden die besten jungen Designer aus Europa, Australien, Asien und den USA vorgestellt. Stattfinden wird die Veranstaltung im Exhibition Park Rose Garden in Los Angeles. Die Organisatoren, das österreichische Unternehmen Communication Studio GmbH, planen eine alljährliche Wiederholung des Spektakels.
www.lafashioncatwalk.com
