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Comment la technologie dont on parle le plus peut-elle être bénéfique aux affaires dans la mode ? WeAr a enquêté 

Depuis ces dernières années, la “blockchain” est un mot qui fait le buzz, mais peu de personnes comprennent vraiment ce que cela signifie. Une blockchain constitue une base de données, de blocs de transactions, qui sont créés et vérifiés par de multiple parties (par opposition à un réseau central), distribués et sécurisés par cryptographie. Chaque bloc contient un hash cryptographique du précédent et ses données de transaction. Une fois enregistrée, la transaction ne peut plus être changée ou effacée rétroactivement sans altérer tous les blocs suivants. Cela protège les blockchains contre les modifications des données et en fait donc des sources fiables d'information. 

En quoi cela peut-il concerner la mode ? Les monnaies programmables, l'aspect le plus connu des blockchains, sont déjà utilisés par quelques détaillants en ligne comme Overstock.com, Lanieri et Aditus. Mais il y a des sujets plus fondamentaux dans lesquels la technologie blockchain peut restructurer l'industrie : les smart contracts, l'authentification et la transparence.

Un smart contract est un programme autonome qui exécute automatiquement les conditions et termes d'un contrat. Il permet de vérifier la solvabilité des deux parties qui le signent et leur capacité à remplir leurs obligations en vérifiant plusieurs données relatives à leur pratiques financières, de production etc. Cela peut être utile pour des designers indépendants comme pour des détaillants : si un smart contract est mis en place, les entreprises n'ont plus à s'inquiéter de recevoir les règlements ou les livraisons. Cette technologie peut être intégrée sur toute la chaine logistique.

[bookmark: _GoBack]Le potentiel d'authentification des blockchains est particulièrement intéressant pour les consommateurs et détaillants concernés par les contrefaçons. Ainsi, la marque designer Babyghost s'est associée au projet de blockchain nommé VeChain, qui permet à ses utilisateurs de vérifier l'authenticité de chaque pièce en scannant un QR code. Cet aspect de la blockchain séduit en Chine, où la confiance du consommateur est cruciale pour les ventes. 

Cependant, le plus grand potentiel de technologies blockchain dans la mode repose sur leur capacité à rendre transparents les processus de fabrication – un aspect crucial pour les consommateurs millenials et de la génération Z. La designer Martine Jarlgaard l'a utilisé dans sa collection pré-printemps 2018 : les informations de sourcing et de production étaient enregistrées dans la blockchain Ethereum en collaboration avec Provenance, FIA, et A Transparent Company. Les consommateurs et les détaillants n'ont qu'à scanner un QR code ou bien utiliser une puce intégrée NFC afin de savoir exactement comment a été fabriqué le produit devant eux. 

Bien au-delà du simple Bitcoin, les blockchains peuvent permettre à l'industrie d'engager les consommateurs et de gagner leur confiance. Toute information, que ce soit du texte, des images, ou de la vidéo, peut être intégrée dans une pièce, ce qui augmente les possibilités de communication pour une marque qui veut raconter une histoire. Comme l'exigence de transparence et de relation personnalisée entre les consommateurs et les marques est croissante, cela sera un réel avantage compétitif distinctif pour le business de demain.  
