RUTH GOMBERT
PDG, SOIS BLESSED, MUNICH, ALLEMAGNE

Notre magasin s'évertue en permanence à rassembler une compilation de pièces excitantes. Nous avons la chance d'avoir 20 grandes vitrines avec lesquelles jouer, ainsi nous pouvons renouveler les décos régulièrement.

Nos bestsellers comprennent notre propre collection Sois Blessed ; du cashmere de Sminfinity ; de la peausserie de DROMe et Áeron ; des robes de Albino Teodoro et Mykke Hofmann ; des chemisiers de SLY010 et Erika Cavallini ; des imprimés de milkwhite. ; du denim de Dawn Denim ; des chaussures de Gia Couture, et des sacs de Joseph & Stacey.

En termes de marques, ce qui est vraiment important pour nous, est qu'elles partagent l'attitude et les valeurs de nos clients et les nôtres. Elles peuvent avoir des actions humanitaires, être engagées sur une cause sociale ou environnementale, ou avoir une pensée éco-responsable. Les bénéfices des ventes de notre collection Sois Blessed par exemple, sont destinés à financer une école pour enfants atteints du sida en Afrique du Sud. Nous sommes particulièrement fascinés par les marques non connues encore à Munich, et par les designers en général. Nous sentons que les clients qui viennent chez nous sont assoiffés de nouveaux noms qui implémentent des pensées innovantes.

MARLO SAALMINK
Acheteur / directeur de la création, FRESH PEPPER, BERGEN, Norvège

Notre objectif est d'avoir un mix versatile de vêtements pour chaque saison. Comme les deux magasins ont des profils différents et que nous sommes situés dans le Bergen pluvieux, près du fjord en Norvège, nous devons être pointus et spécifiques dans nos achats.

[bookmark: _GoBack]Pour le printemps, nous aimons travailler avec des pulls légers, des chemises lisses et de l'habillement relaxé. Cette saison, nous avons choisi quelques très jolies pièces de Barena, Margaret Howell et A.P.C. Désormais, nous incluons des essentiels de voyage sélectionnés, de The White Briefs, VEJA, Monocle et Sunspel. Garder à l'esprit notre climat océanique rude est important, afin de stocker des pièces bien fabriquées, qui racontent leur propre histoire et sont faciles à porter dans tout lifestyle. 

Pour l'automne, nous avons opté pour des pièces trans-saisonnières de AKOG, Diemme, Arc´teryx Veilance et C.P. Company, car nos clients voyagent, sont bien informés et aiment s'habiller d'une façon fonctionnelle discrète. Néanmoins, pour les deux saisons nous ne nous éloignons jamais des styles affirmés de Comme des Garçons, Nicola Indelicato et Gosha Rubchinskiy. Dans l'ensemble, nous sentons que cela constitue une sélection sincère, bien équilibrée et flexible dans nos magasins.


