LIEBLINGSSTÜCK
TOTAL LOOK

Il marchio tedesco Lieblingsstück, noto per la maglieria, ha ampliato con successo la sua offerta da singoli pezzi a total look. L'aggiunta di pantaloni (come riportato nel numero di gennaio di WeAr) alla gamma ha colmato l'ultimo gap di prodotto rimanente; Lieblingsstück è ora un marchio "total look", piuttosto che una collezione specifica per prodotto. Per aumentare le sue operazioni all'estero, il marchio ha fondato SLT Schweiz GmbH, una società che si concentra sull'esportazione. Con una guida professionale ottimizza lo sviluppo del marchio all'estero e gestisce le esigenze di mercato di diversi paesi con conoscenze specialistiche.
www.lieblingsstueck.com

ALBERTO
VIAGGIATORE URBANO

Con lo spirito di chi viaggia spesso, il brand tedesco Alberto, specializzato nei pantaloni, ha creato una linea di "Urban Traveller" leggera, resistente e senza pieghe, composta da quattro pezzi essenziali da viaggio. 'Revolutionalist' offre pantaloni ultraleggeri, realizzati in maglia di jersey caldo, traspirante e ad asciugatura rapida che protegge chi li indossa dai dannosi raggi UV. Il tessuto bi-stretch a 360 ° mantiene la forma anche dopo un volo intercontinentale e garantisce libertà di movimento. Tutti i modelli sono dotati di tasche di sicurezza per carte di credito, tasche abbottonate per biglietti e tasche posteriori interne. La gamma è disponibile in marrone, blu e nero.
www.alberto-pants.com

FYNCH HATTON
20 ° ANNIVERSARIO

Fynch-Hatton, l'etichetta lifestyle tedesca con un tocco africano, ha compiuto 20 anni. Ciò che è iniziato nel 1998 come una linea di maglieria per uomo si è trasformato in un marchio lifestyle per uomo che abbraccia varie categorie di prodotto, dalle camicie italiane alle calzature. La linea dell'etichetta, di alta qualità accessibile, è presente in 55 paesi e a 2.250 punti vendita. Il negozio online che ha aperto a febbraio segna ulteriormente la sua espansione. La collezione di giacche A / I 18 è composta da 30 modelli con rivestimento DuPont che le rende sostenibili e traspiranti.
www.fynch-hatton.com

LANE CRAWFORD
RICERCA GLOBALE DI TALENTI 

Nel tentativo di scoprire nuovi marchi e rivoluzionare il modello di acquisto, il rivenditore di lusso cinese Lane Crawford ha fondato una piattaforma di talent scouting chiamata Creative Call Out nel 2015. Fin dalla sua nascita, l'iniziativa ha aiutato il rivenditore a lanciare oltre 50 nuovi marchi e oltre 45 progetti creativi a Hong Kong, Pechino, Shanghai e Chengdu. Quest'anno la piattaforma è diventata globale: a gennaio il team si è recato a LA e ha ospitato un evento per lo scouting di marchi e talenti locali tra cui fotografi, scrittori e creativi. Altri step internazionali sono in cantiere.
www.lanecrawford.com


REPLAY
LANCIA 'HYPERFLEX +'

Replay ha svelato la sua capsule "Hyperflex +", prodotta in collaborazione con ISKO, frutto di una ricerca e innovazione instancabili. Mentre 'Hyperflex', il bestseller di Replay lanciato nel 2014, offre il 100% di elasticità, i modelli della nuova linea forniscono anche elasticità nell'ordito, conferendo ai jeans una flessibilità tridimensionale. Le opzioni di colore includono un denim nero e un blu tinto su nero, disponibile per uomini (il modello slim fit Anbass, un modello biker slim fit e un chino sportivo morbido) e donne (un chino sportivo, modelli biker e il nuovo modello skinny, 'Luz').
www.replayjeans.com

BIRKENSTOCK BOX
X RICK OWENS

[bookmark: _GoBack]Uno spazio mobile unico, fatto di container convertiti creati dagli architetti Pierre Jorge Gonzalez e Judith Haase. Ecco il pop-up Box Birkenstock che continua il suo viaggio attraverso gli Stati Uniti: a marzo, il concept retail si trasferisce a Los Angeles per inaugurare la partnership con Rick Owens. Il noto designer ha reinventato i classici modelli "Arizona", "Madrid" e "Boston" in quattro nuovi materiali: feltro militare, pelle scamosciata, pelle e cavallino. A Los Angeles, Birkenstock Box presenterà una collezione limitata di modelli iconici insieme a una selezione di capi e accessori creati da Owens.
www.birkenstock.com
www.rickowens.com
