LIEBLINGSSTÜCK
TOTAL LOOK
LIEBLINGSSTÜCK
トータルルック

German brand Lieblingsstück, known for its knitwear, has successfully extended its offering from individual items to complete outfits. The addition of trousers (as reported in WeAr’s January issue) to its range filled the last remaining product gap; Lieblingsstück is now a “total look” brand, rather than a product-specific collection. To increase its overseas operations, the brand founded SLT Schweiz GmbH, a company that focuses on export. Under professional leadership it optimises the brand’s development abroad and handles market requirements of different countries with expert knowledge.
www.lieblingsstueck.com

ニットウェアで知られるドイツのLieblingsstück Lieblingsstückは、シングルアイテムからトータルアウトフィットへと、そのブランドのラインナップの拡大に成功した。不足していたパンツ（WeAr1月号に掲載）が追加されたことでコレクションが完結し、ついにLieblingsstückは「トータルルック」のブランドへと進化を遂げた。さらに、海外事業を拡大するため、輸出専門会社であるSLT Schweiz GmbHを設立。プロフェッショナルなリーダーシップの下、ブランドの海外展開の最適化や国外市場の要求に専門的知識で対応していく。
www.lieblingsstueck.com

ALBERTO 
URBAN TRAVELLER
ALBERTO 
アーバントラベラー

With frequent travellers in mind, the German trouser specialist Alberto has created a light, durable and crease-free ‘Urban Traveller’ range that consists of four travel essentials. The ‘Revolutionalist’, an ultra-light pair of slacks, is made of warm, breathable, quick-dry jersey knit that protects the wearer from harmful UV rays. The 360° bi-stretch fabric retains the shape even after an intercontinental flight and guarantees freedom of movement. All the styles feature safety pockets for credit cards, buttoned ticket pockets and inside back pockets. The range is available in brown, blue, navy and black.
www.alberto-pants.com 

ドイツのトラウザー専門ブランドAlbertoは、頻繁に旅をする人に捧げる Urban Travellerをリリースした。軽量で耐久性が高く、シワ防止機能がついた、旅の必需品4アイテムで構成されるラインだ。超軽量のスラックスRevolutionalistは、通気性と速乾性に優れた暖かなジャージニットを素材にし、有害な紫外線からの保護機能が特徴だ。360度のバイストレッチ素材のおかげで、大陸をまたぐ長距離フライトの後でも形状を維持し、自由な動きを可能にしてくれる。クレジットカードなどを収納できる安全ポケットや、ボタン付きのチケット用ポケット、パンツの内側に施されたバックポケットなどが、すべてのスタイルに施されている。このラインは、ブラウン、ブルー、ネイビー、ブラックの4色で展開されいる。
www.alberto-pants.com 



FYNCH HATTON 
20TH ANNIVERSARY
FYNCH HATTON 
20周年記念を祝う

Fynch-Hatton, the German lifestyle label with an African touch, has turned 20. What started in 1998 as a men’s knitwear line has since developed into a lifestyle brand for men spanning various product categories, from fine Italian shirts to footwear. The label’s high-quality yet affordable range is present in 55 countries and at 2,250 POS. Its online shop that opened in February further marks its expansion. The unprecedentedly extensive A/W 18 jacket collection consists of 30 styles featuring DuPont lining that makes them sustainable and breathable.  
www.fynch-hatton.com

アフリカのムードが漂うドイツのライフスタイルブランド、Fynch-Hattonが今年20周年を迎える。1998年にメンズニットウェアラインでスタートして以来、上質なイタリア製シャツからフットウェアに至るまで、男性向けの幅広い商品カテゴリーへと拡大し、ライフスタイルブランドへと進化を遂げた。高級志向ながら手頃な価格設定のブランドは、55ヶ国、2,250拠点で販売されているが、2月にローンチしたオンラインショップでさらなる市場拡大を図る。30スタイルで構成される、先例になく大規模な2018年秋冬のジャケットコレクションは、デュポン社製裏地を採用した持続可能性と通気性が特徴だ。
www.fynch-hatton.com


LANE CRAWFORD
GLOBAL TALENT SEARCH 
LANE CRAWFORD
グローバルに才能を発掘

In an effort to discover new brands and revolutionize its buying model, Chinese luxury retailer Lane Crawford founded a talent-scouting platform called Creative Call Out in 2015. Since its inception, the initiative has helped the retailer launch over 50 new brands and over 45 creative projects from applicants in Hong Kong, Beijing, Shanghai and Chengdu. This year the platform has gone global: in January; the team travelled to LA and hosted an event to scout brands and other local talent including photographers, writers and makers. Other international stopovers are in the pipeline.
www.lanecrawford.com 

新規ブランド発掘とバイイングモデルの改革に注力する香港の高級リテーラー、レーン・クロフォードは、2015年からCreative Call Outというタレント発掘プラットフォームを運営してきた。それ以来、香港、北京、上海、成都から選りすぐった、50組を超える新規ブランドと45を超えるクリエイティブプロジェクトの立ち上げを手がけてきた。今年1月、このプラットフォームはグローバルに舵を切り、新進ブランドを始め、写真家、作家、メーカーを含む地元の才能をスカウトするイベントをLAで主催した。このイベントは、世界のその他の都市での開催を現在準備中だ。
www.lanecrawford.com 

REPLAY 
LAUNCHES ‘HYPERFLEX+’
REPLAY 
HYPERFLEX+をリリース

Replay has unveiled its ‘Hyperflex+’ capsule, produced in partnership with ISKO, a result of tireless research and innovation. While ‘Hyperflex’, Replay’s bestseller launched in 2014, offers 100% elasticity in the weft, the models in the new line also provide elasticity in the warp, giving jeans a three-dimensional flexibility. Color options include a black denim and a blue one over-dyed in black, available for men (the slim-fit ‘Anbass’, a slim-fit biker model and a soft sports chino) and women (a sport chino, biker models and the new skinny model, ‘Luz’).
www.replayjeans.com 
リプレイが、イスコと提携したHyperflex+というカプセルコレクションをリリースした。これはまさに、精力的な研究開発の賜物だ。緯糸100％の伸縮性を特徴とするHyperflexは、2014年の発売以来リプレイのベストセラーだが、新ラインのモデルも緯糸の伸縮性を備え、立体感ある柔軟性が特徴のジーンズに仕上げられている。カラーオプションも、ブラックデニムや黒にオーバーダイを施したブルーデニムを含み、メンズにはスリムフィットのAnbass、スリムフィットのバイカーモデル、ソフトスポーツチノを、ウィメンズにはスポーツチノ、バイカーモデル、新しいスキニーモデルのLuzをそれぞれ用意している。
www.replayjeans.com 

BIRKENSTOCK BOX 
X RICK OWENS
BIRKENSTOCK BOX 
リック オウエンスとコラボ

A unique portable space made of converted containers created by architects Pierre Jorge Gonzalez and Judith Haase, Birkenstock Box pop-up continues its journey through the United States: in March, the retail concept is moving to Los Angeles to inaugurate its partnership with Rick Owens. The cult designer has reinvented the classic ‘Arizona’, ‘Madrid’ and ‘Boston’ models in four new materials: military felt, suede, leather and pony fur. In LA, Birkenstock Box will display a limited collection of iconic models alongside a selection of garments and accessories designed by Owens. 
www.birkenstock.com 
www.rickowens.com 

ドイツ屈指の建築事務所、ゴンザレス・ハースが手がけた、コンテナ改造型のユニークな可動式スペースBirkenstock Box。このポップアップ企画はアメリカへと旅を続け、リック オウエンスとのパートナーシップの下、3月にLAでお披露目される。カルト的な人気を誇るデザイナーは、「アリゾナ」、「マドリッド」、「ボストン」の定番モデルに、アーミーフェルト、スエード、レザー、ロングヘアーポニーの4種類の新素材を採用し、再解釈を加えている。LAのBirkenstock Boxは、アイコニックなモデルの限定版コレクションを展開するほか、オウエンスがデザインした服やアクセサリーもディスプレイを飾る予定だ。
www.birkenstock.com 
www.rickowens.com 

